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1. UVOD obsah

Vedecko-vyskumna ¢innost’ Obchodnej fakulty EU sa v roku 2004 realizovala tak,
aby jej vystupy smerovali k postupnému naplianiu zakladnych rozvojovych zamerov, cielov
a krokov stanovenych v ,,Dlhodobom zédmere na obdobie rokov 2003-2007 s vyhl'adom do
roku 2010 a z nich najma na:

e dosiahnutie statusu fakulty v rdmci Ekonomickej univerzity ako vyskumne;j,

e zvySenie kvality vedecko-vyskumnej ¢innosti jednak vySSou publicitou a prezentaciou
vysledkov aj v suvislosti s vyroc¢im Obchodnej fakulty, jednak jej doraznejSou orientaciou
na externé granty a medzinarodné projekty,

e skvalitnenie a zefektivnenie doktorandského Studia.

Vedecko-vyskumné aktivity Obchodnej fakulty EU realizované v radmci troch
akreditovanych vednych odborov — Odvetvové a prierezové ekonomiky (Specializacia
ekonomika obchodu a priemyslu), Svetova ekonomika, Medzindrodné ekonomické vztahy
a Styroch Studijnych odborov — Obchod a marketing, Medzinarodné podnikanie, Cestovny
ruch a Obchodné podnikanie — smerovali na rozvoj teodrie obchodnych ¢innosti a sluzieb, na
tvorbu poznatkov o obchodnom podnikani a marketingu, ako aj na zhodnotenie dopadov
vstupu Slovenska do EU na ekonomiku a zahrani¢noobchodnu politiku, vritane postdenia
prinosov a rizik vyplyvajtcich z rozsirenia EU s aplikdcou na SR.

Predmetné zameranie vedecko-vyskumnej ¢innosti na Obchodnej fakulte umoznilo
reflektovat na klucové vyzvy pre smerovanie ekonomiky a spoloCnosti (poznatky
a vzdelanost’ v relevantnych oblastiach) v etape zavfSenia integracného procesu tak, aby tieto
predstavovali prinos do tvorby zdrojov fakulty (Tudskych i finanénych), napoméhali
skvalitneniu vychovno-vzdeldvacej Cinnosti a pracoviska ako takého (kvalifikanému rastu
zamestnancov, vychove mladej generacie vedeckych odbornikov a kvalite absolventov)
a k zvySeniu jej ucinnosti smerom do praxe.

a) Profilacia vyskumnych pracovisk a ciele vyskumu v roku 2004

Do vedecko-vyskumnej ¢innosti sa na Obchodnej fakulte EU zapojili vSetky katedry.
Riesili spolu 50 projektov, v tom 8 medzinirodnych projektov, 11 VEGA!' projektov, 2
rozvojové projekty v oblasti informaénych technoldgii, 1 projekt KEGA?, 2 spologenské
objednavky, 23 institucionalnych projektov, vratane 5 projektov mladych ucitelov a 3 ulohy s
vystupom do hospodarskej praxe. V hodnotenom obdobi sa ukon¢ili 2 projekty VEGA a 13
inStituciondlnych projektov a 6 novych navrhov projektov VEGA schvdlila Vedecka
grantova agentiira MS SR so za¢iatkom riesenia v roku 2005.

Profilacia vyskumnych pracovisk (katedier) odzrkadlovala ich poznatkovo-Studijné
zameranie. Konkrétne sa orientovala na tieto oblasti:

o zikladné teoretické a terminologické otazky obchodnych ¢innosti ako predpoklad ich
harmonizécie v integratnom procese,

' VEGA — Vedecka grantova agentara MS SR
2 KEGA — Kultarna a eduka¢na grantova agentiira MS SR



e rozvoj tedrie aaplikacie marketingu do vSetkych odvetvi narodného hospodarstva,
a oblasti podnikania a na rozvoj obchodno-vednych disciplin s uplatnenim v praxi,

e zahrani¢noobchodnu politiku a ¢innost’, jej priority, prinosy, rizika a dopady spojené so
vstupom do EU, vratane tendencii vyvoja medzindrodného marketingu,

e perspektivy rozvoja a konkurencieschopnosti sluzieb, najmé obchodno-podnikatel'skych
a cestovného ruchu (kupelnictva), vratane subjektov malého a stredného podnikania
v etape integracie do EU trhu a v tomto priestore,

e problematiku produktovej politiky, produktového manazérstva, kvality produktov
a produkcie a ekonomiku kvality ako rozhodujucich faktorov konkurencieschopnosti
v suvislosti so zaclenenim SR do eurdpskeho hospodarskeho priestoru,

e aktudlne pravne problémy hospodarskej praxe aich dosah s osobitnym zretelom na
zahrani¢ny obchod,

e implementiciu najnovSich poznatkov zoblasti informanych a komunikacnych
technologii do vyucby, v komunikécii v ramci fakulty, do praxe a na tvorbu softvérovych
produktov pre e-learning.

Ciele vedecko-vyskumnej c¢innosti v roku 2004 zahfiali tvorbu zékladnych
teoretickych i aplikovanych poznatkov s vyuzitelnostou tak vo vychovno-vzdelavacej
¢innosti (v raste jej trovne a potencialu), ako aj v aplikacii v hospodarskej praxi na réznych
stupnioch v danej etape integracného a globalizacného procesu, najmd za ucelom vysSej
pripravenosti obchodno-podnikatel'skych subjektov ako aj absolventov na silné konkurencné

prostredie.
obsah

b) Vyhodnotenie plnenia zamerov vyskumu z roku 2004

Zamery vyskumu zamestnancov Obchodnej fakulty, predstavujuce jednak tvorbu
a rozSirovanie novych vedeckych poznatkov, d’alej vychovu mladej generacie odbornikov na
baze najnovSich vedeckych poznatkov, ako aj pripravu kvalifikovanych vedecko-
pedagogickych zamestnancov sa podarilo naplnit. Sved¢ia otom vysledky obsiahnuté
vrocnych, priebeznych a zaverenych spravach zrieSenia projektov, rovnako ako
dokumentacia z inauguracnych konani a tiezZ bohatd publika¢na Cinnost’ a organizovanie
pocetnych vedeckych podujati a ucast’ na nich, stimulovana aj v stvislosti s 35. vyro¢im
vzniku samostatnej Obchodnej fakulty.

Treba vSak brat’ na vedomie, Ze plnenim vedecko-vyskumnej Cinnosti si rieSitel'ské
timy zabezpecuju finan¢né zdroje na tvorbu, ako aj prezenticiu vysledkov na vedeckych
podujatiach doma i1 v zahrani¢i, ako aj na materialne zabezpecenie pedagogického procesu,
ktoré je evidentne poddimenzované. Pritom sti€asne uplatiiovany systém financovania, ¢i uz
projektov VEGA, alebo institucionalnych, s vel'kou mierou neistoty o prideleni finan¢nych
zdrojov (aj oproti pldnovanym), predstavuje ur€iti prekézku tak tispeSného rieSenia projektov,
ako aj motivacie vyskumnych zamestnancov. Uskutocnuje sa za situdcie znacného
prekracovania pedagogickych noriem, najmi u vedecko-pedagogickych zamestnancov.

obsah



¢) Zameranie vyskumnych projektov v roku 2005 obsah

Vychadzajac z toho, ze uroven a vysledky vedecko-vyskumnej ¢innosti podmienuja
splnenie jedného zo strategickych zédmerov Ekonomickej univerzity a tym aj Obchodnej
fakulty, ktorym je dosiahnutie statusu vyskumnej univerzity (fakulty), toto vyvolava potrebu
jednak vyraznejSej orientdcie na externé granty, jednak urcité zmeny v pristupe k tejto
¢innosti zo strany riadiacich aj vykonnych zloziek, teda zamestnancov fakulty.

Stratégia a zamery vedecko-vyskumnej Cinnosti Obchodnej fakulty budu preto
nad’alej smerovat’ na:

e zlepSenie kvality vysledkov, zvySenie ich publicity aj v stvislosti s plnenim predpokladov
pre kvalifikacny rast,

e rozsirenie a zlepSenie spoluprace s praxou (vybranymi firmami a inStiticiami),

e zvySenie rozsahu a efektivnosti realizcie projektov, najmd VEGA a projektov
medzinarodnych,

e plné zapojenie potencialu (ucitel'ov a doktorandov) do vedecko-vyskumnej Cinnosti.

V roku 2005 zamestnanci Obchodnej fakulty budi pokradovat v rieSeni 3
medzinarodnych projektov, 9 projektov VEGA, 9 projektov institucionalnych, v tom 4
projekty mladych ucitel'ov a zacinaju s rieSenim 6 novych VEGA projektov.

Ststred’'uju sa na tieto problémové okruhy:

= klacové aspekty marketingu v kontexte stratégii konkurencieschopnosti v praxi SR po
vstupe do EU, rozvoj podmienok na inovacie marketingovych &innosti, trendy a
tendencie marketingu, jeho uplatnenie ako sucasti podnikatel'skej stratégie v réznych
oblastiach a urovniach ekonomického a teritoridlneho priestoru, vratane terminologickych
otazok obchodnovednych disciplin a budovania imidzu slovenskych produktov,

= komplexné otazky dopadov vstupu Slovenska do EU na ekonomiku a
zahrani¢noobchodnu  politiku, prinosy, rizika, vyhody, alternativy smerovania
ekonomickej integracie, ako aj jej dosledky,

= stratégie multinaciondlnych korporacii na trhoch strednej a vychodnej Europy a obchodu
SR s Ruskou federaciou po vstupe do EU,

= pozicie a rozvoj sluzieb (obchodnych a kiipel'nolie¢ebnych), ich konkurencieschopnost’ na
europskom trhu,

= ckonomické a socidlné dosledky transformécie hospodarstva SR, najméd na trh tovarov,
vratane informacného zabezpecenia rozhodovania o produktoch v globalizacnych
procesoch,

= aspekty e-learningového Stidia, vytvaranie portalu fakulty, aplikdciu informacnych a
komunikac¢nych technologii v pedagogickom procese, ako aj racionalizaciu procesov
vedecko vyskumnej ¢innosti.

Za ucelom splnenia vyssSie uvedenych zdmerov sa tsilie Obchodnej fakulty sustredi na
realizaciu tychto uloh:



zintenzivnenie zaujmu o inititucionalne prostriedky na vedu a techniku MS SR, Agentury
pre podporu vedy a techniky SR a Agentiry pre medzinarodni vedecko-technicku
spolupracu, ako aj a o medzinarodné projekty (6. ramcovy program EU — 7. priotrita,
projekty bilaterarnej spoluprace univerzit s vladnou podporou), o Statne objednavky, ako
aj objednavky podnikatel'skej sféry a izemnej samospravy,

usporiadanie vedeckych seminarov a konferencii k vysledkom rieSenych projektov a tém,
za uc¢elom nadviazania a prehlbenia kontaktov s domécimi a zahrani¢nymi univerzitami,
vedecko-vyskumnymi pracoviskami a hospodarskou praxou,

organizovanie Specializovanych medzinarodnych vedeckych podujati ku klIacovym
aspektom energetickej a potravinovej bezpecnosti v Eurdpe a v SR, ako aj k obchodne;j
politike EU voci tretim Statom v spolupraci s partnerskou slovenskou univerzitou,

stimulovanie publikac¢nej Cinnnosti adresnou formou v individudlnych planoch ako
dobrého vychodiskového predpokladu pre akreditaciu fakulty, rastu jej odbornej prestize
ako aj kvality,

rozSirenie a zlepSovanie kooperacie a spoluprace s hospodarskou praxou a
inStitucionalnou sférou v oblasti vedecko-vyskumnej ¢innosti,

hl'adanie moZznosti na spolufinancovanie medzinarodnych projektov, za icelom SirSicho
zapojenia katedier do nich,

stimulovanie plného zapojenia doktorandov do vedecko-vyskumnej ¢innosti v ramci
rieSenych projektov na OF,

podporu prezentovania vysledkov doktorandskych prac vo vedeckom casopise Nova
ekonomika za ucelom vyssej informovanosti o nich,

objektivnejSie monitorovanie vedecko-vyskumnej cinnosti v osobnych pldnoch a
optimalizovanie zat'aZenosti pedagogickej a vedecko-vyskumnej ¢innosti,

zabezpecenie riadneho priebehu a tispeSného ukoncenia rieSenych vyskumnych projektov.

obsah



II. ORGANIZACNE, PERSONALNE, MATERIALNO-TECHNICKE
A FINANCNE ZABEZPECENIE VEDY A TECHNIKY
obsah
a) Situacia na Obchodnej fakulte v roku 2004

Do vedecko-vyskumnej ¢innosti Obchodnej fakulty boli v roku 2004 zapojené, aj ked’
réznou mierou, vSetky katedry, ako to uvadza nalsedujuca tabulka. Tieto boli vo vyskume
zastapené celkom 96 vedecko-pedagogickymi a 6 vedecko-vyskumnymi zamestnancami.
Treba uviest, Ze Obchodnd fakulta nemé zriadené samostatné vedecko-vyskumné pracovisko,
ktoré¢ by svoju Cinnost’ orientovalo iba do oblasti vedy a vyskumu. Vedecko-vyskumni
zamestnanci su tak sucast’ou jednotlivych pracovisk fakulty.

Pocet pedagogickych a vedecko-vyskumnych zamestnancov
Obchodnej fakulty v roku 2004

Pracovisko Pocet Pocet vedecko-
pedagogickych vyskumnych
zamestnancov zamestnancov

Dekanat Obchodnej fakulty - 1
Katedra marketingu 29 1
Katedra medzinarodného obchodu 22 1
Katedra sluZzieb a cestovného ruchu 18 -
Katedra tovaroznalectva a kvality tovaru 11 1
Katedra obchodného prava 9 -
Katedra informatiky obchodnych firiem 7 2
Spolu 96 6

Na Obchodnej fakulte EU sa v roku 2004 rieSilo 50 vyskumnych tuloh tak, ako ich
uvadza tabulka.

Struktira vedecko-vyskumnych projektov Obchodnej fakulty v roku 2004

Typ ulohy Pocet projektov Finanéné prostriedky v Sk
Medzinarodné projekty 8 1.150.418,-
VEGA projekty 11 848.000,-

Rozvojové projekty

v oblasti informacnych technoldgii 2 540.000,-
KEGA projekty 1 9.000,-
Spoloc¢enské objednavky 2 425.000,-
InStituciondlny vyskum 18 +5* 502.000,-
Iné projekty (s vystupom do 3 0,-

hospodarskej praxe)

*Projekty mladych vedeckych zamestnancov




Spolupraca Obchodnej fakulty s praxou sa realizuje jednak ucastou odbornikov na
oponentskom konani k vedecko-vyskumnych projektom, jednak posudzovanim habilitacnych,
inaugura¢nych a doktorandskych prac, ako aj diplomovych prac.

Na druhej strane pedagogovia z Obchodnej fakulty pdsobia ako experti, konzultanti
pri rieSeni problémov subjektov podnikovej a deciznej sféry (v spravnych, dozornych radéch),
ako aj pri vypracovani expertiz rozvojovych projektov, usporiadani prednéasok, Skoleni,
konferencii. Tato spoluprdca sa rozSiruje v suvislosti s presunom kompetencii na nizSie
riadiace stupne (1Izemnd sprava, samosprava).

Hlavny problém v tejto oblasti spoc¢iva v presadeni stimulativnejSieho systému
v zainteresovani na rieSeni vyskumnych projektov, ako aj vuplatneni ucinnejSich
motivacnych néstrojov pre uspesnych riesitelov vyskumnych uloh (napriklad aj znizenim
pedagogického uvazku).
obsah

b) Finanény efekt, ktory vyplyva zo spoluprace s praxou

Spolupraca s praxou je podmienena na jednej strane jej potrebami a moznostami, na
druhej strane poznatkami, ktoré su schopné zamestnanci Obchodnej fakulty vygenerovat, aby
boli vyuZziteIné a akceptovatelné inStiticiami, firmami, podnikmi. Je zndme, Ze v obdobi
transformacného procesu dochéadza k silnému tlaku na racionalizaciu podnikovych ¢innosti,
ako aj ich efektivnosti, co sa odzrkadl'uje v naro€nosti tejto spoluprace a do istej miery aj
v utlme vzdjomnych vizieb.

Napriek uvedenému, vedeckovyskumnou ¢innost'ou Obchodna fakulta ziskala v roku
2004 zdroje vrozsahu 3.474.418,— Sk. Vyuzili sa jednak na prezentaciu vysledkov na
vedeckych a odbornych konferenciach, na ndkup odbornej literatury pre zabezpecenie tak
vyskumnej, ako aj vzdeldvacej Cinnosti, ako aj na materidlno-technické zabezpecenie
vyskumu.

V tejto stvislosti je opodstatnené poznamenat, ze uspesnejSiemu zapojeniu potencialu
vysokych §kol do vedecko-vyskumnej ¢innosti brani:

e fungovanie informac¢ného kanala sustred’'ujuceho potreby a poziadavky praxe, na ktoré by
mohli potencidlni riesitelia reagovat,

® vylepSenie existujiceho grantového systému, s vicSou istotou pridelenia objemu
finan¢nych prostriedkoch a lepSimi moZnostami ich Cerpania.



III. PREZENTACIA VYSLEDKOV PRI RIESENI VYSKUMNYCH
PROJEKTOV

a) Konkrétne vystupy a finan¢ny efekt z rieSenia projektov

aa) Medzinarodné projekty obsah

1. EUROPROJECTS — PROJECTS DEVELOPMENT AND MANAGEMENT BASED
ON EUROPEAN STRUCTURAL FUNDS SR 0107.02 - 28/TT

Zodpovedny riesitel”: prof. Ing. Dagmar Lesakova, CSc.

Spoluriesitelia: prof. Ing. Draho$ Sibl, DrSec., doc. Ing. Beata Sakova, PhD.,
Ing. Zuzana Mogyorosiova, PhD., doc. Ing. Marta Smrekova,
CSc., Ing. Denisa Baranova-Ciderova, M. A.

Spolupracujuce institacie: ~ Akadémia vzdeldvania Dunajské Streda, ESMU Brusel

Zadavatel’ projektu: Ministerstvo prace, socialnych veci a rodiny SR
Doba rieSenia: 1.12.2003 — 1. 10. 2004
Financéné prostriedky: 765.018,-- Sk

Zameranie projektu:

Tréningova priprava zamestnancov verejnej a podnikatel'skej sféry na rozvoj regionov
v suvislosti s ¢erpanim prostriedkov eurdpskych strukturdlnych fondov.

Vystupy projektu:

- tréning zamestnancov verejnej spravy, podnikatel'ského sektora a neziskovej sféry na
pracu so Strukturalnymi fondami,

- priprava zamestnancov na okresnej urovni a obecnej urovni pri spracovani projektov
regionalneho rozvoja,

- aplikovanie ,,best practice” do prace okresnych a obecnych tradov v regione juzného
Slovenska.

2. REDILEM LEONARDO DA VINCI SK101/B/PIPP-14 226 REGIONAL
DEVELOPMENT BY DISTANCE LEARNING OF SME MANAGERS

Kontraktor: Ekonomicka univerzita v Bratislave
Koordinator STU Bratislava
Riesitel'ské organizacie: PROACTIVA, s. r. o., KoSice; Slovensky Zivnostensky zvéz,

Bratislava; Institut Mediterraneen de Qualite Toulon, F, MEGA,
a.s. Strdz p. Ralskem, CZ, Vienna Institute of Technology, AT;
E/C Magdeburg DE, Lulga Technical University, Lulga, SE.



Doba riesenia: 1. 11. 2001 —31. 10. 2004
Finan¢né prostriedky: 154.564,-- Sk

Zameranie projektu :

Vypracovat systém diStancného vzdeldvania pre manazérov malych a strednych
podnikov.

Vystupy projektu :

Vytvorenie nového typu vzdeldvania manazérov malych a strednych podnikov
diStanénym sposobom. Ucebnice klasické, na CD, tréningové prirucky, web stranka,
vytvorenie konzultaéného centra, informa¢ny material a materialy na komercné ciele.

Medzi najdolezitejSie publikacné vystupy patria:

- KOLLAR, V., RUIZ, J. M., BROKES, P.: Malé a stredné podnikanie a Zivotné prostredie.
Bratislava: Vyd. Ekonom, 2004. s. 5 — 71. ISBN 80-225-1897-2

- KOLLAR, V., BROKES, P., RUIZ, J. M., NOVAK, L., STEGNER, R.: Small and
medium enterprises and environment. Bratislava: Vyd. Ekonom, 2004. s. 5 — 36. ISBN
80-225-1898-0

3. LEONARDO DA VINCI MOBILE-EUROCARCO - MODULAR DISTANCE
LEARNING FOR EUROPEAN MOBILITY CAREER COUNSELLORS CISLO:
SK/01/B/P/PP-142 220 (MODULARNE DISTANCNE VZDELAVANIE
KARIEROVYCH PORADCOV PRE EUROPSKU MOBILITU)

Kordinator, kontraktor: Statny institat odborného vzdelavania MS SR
Lokalny koordinator za EU: doc. RNDr. Marta Karkalikova, CSc.

Spoluriesitelia: prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc., doc. Ing. Alica Lackova, CSc.
Doba riesenia : 26. 11.2001 —30. 4. 2004
Finan¢né prostriedky: 213.378,— Sk

Spolupracujuce institacie: ~ Narodné stredisko pre odborné poradenstvo vo vzdeldvani,
Dublin, irsko, Mestsky urad, Estepa, Spanielsko, Spolkovy urad
prace, Drazd’any, Nemecko, Noorderpoort vysoka odborna
Skola, Groningen, Holandsko, Ustredie prace, socidlnych veci a
rodiny, SR, Narodni ustav odborného vzdélavani (CR),
Asociacia zamestnavatel'skych zvédzov a zdruzeni Slovenskej
republiky (SR).

Zameranie projektu:

Projekt je orientovany na kariérové poradenstvo, ktoré predstavuje systém vyuzivajuci
skusenosti s nezamestnanostou, poradenstvom v oblasti Skolstva, ktoré je zamerané na
podporu vzdelavania, vychovy a rieSenia problémov vo vychovno-vzdeldvacom procese.
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Vystupy projektu :

KARKALIKOVA, M - LACKOVA, A.: Modile - Eurocarco Moduldrne distantné
vzdelavanie kariérovych poradcov pre eurdpsku mobilitu. Ekondém, Bratislava, 2004,
ISBN 80-225-1831-X, s. 76.

KARKALIKOVA, M. — LACKOVA, A. — KOLLAR, V.: Riadenie kvality. Ekonom,
Bratislava, 2004, ISBN 80-225-1833-6, s. 80.

KARKALIKOVA, M. — LACKOVA, A. — CHAJDIAK, J.: Statistika. Ekoném,
Bratislava, 2004, ISBN 80-225-1832-8, s. 46.

LACKOVA, A. — KARKALIKOVA, M. — KOLLAR, V.: Marketing v kariérovom
poradenstve. Ekondm, Bratislava, 2004, ISBN 80-225-1834-4, s. 76.

V jazyku nemeckom, anglickom, $panielskom bol vydany vzdeldvaci program, ktory
pozostaval z 11. modulov : Modul ¢. 1-VSeobecné aspekty, Modul ¢. 2 - Informacné
riadenie, Modul ¢. 3 - Riadenie kvality, Modul ¢. 4 - Spolupraca komunity, Modul ¢. 5 -
Pracovné vzt'ahy, Modul ¢. 6 - Pracovna pedagogicka a poradenska psychologia, Modul
¢. 7 - Socioldgia, Modul ¢. 8 - Minoritné skupiny, Modul ¢. 9 - Etika v kariérovom
poradenstve, Modul ¢. 10 - Marketing v kariérovom poradenstve, Modul ¢. 11 -
Statistika.

Vyvsledky a produkty projektu:

novovyvinuty profil kariérovych poradcov, vytvoreny a schvaleny vSetkymi partnermi
a testovany v priebehu projektu,

kariérové poradenstvo a metodika zalozen¢ na informacnych a komunikacnych
technologiach,

ucebné texty v tlacenych a elektronickych forméach.

4. LEONARDO DA VINCI PATES SUPPORT OF EDUCATION AND TRAINING
OF GRADUATES FROM TECHNICAL AND ECONOMIC SCIENCES
SK/03/A/F/PL/-301365 (PODPORA VZDELAVANIA A PRAXE ABSOLVENTOV
TECHNICKYCH A EKONOMICKYCH VIED)
Koordinator: Technické univerzita KoSice, Ing. Katarina Kladekova
Lokalny koordinator: Ing. Rastislav Strhan, PhD.
Riesitel'ské organizacie: Union Fenosa Soluziona, Madrid, ES, Assoc. pour 1’accomp.
des projects internat., Amiens, FR, Telsey telecommunication,
Benevento, IT.

Doba rieSenia: 2003 — 2005

Financné prostriedky: 17.458,-- Sk
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Zameranie projektu:

Projekt je zamerany na uskuto¢nenie stazi absolventov dvoch slovenskych univerzit —
Technickej univerzity v KoSiciach a Ekonomickej univerzity v Bratislave do podnikov v troch
eurdpskych frankofonnych krajinach.

Vystupy projektu:

- Zahrani¢né mobility absolventov univerzity.
- Informécie o medzinarodnych projektoch.

5. PASSANGER RIGHT IN PUBLIC TRANSPORT WITHIN THE VISEGRAD 4
MEMBER ST INTERNATIONAL VISEGRAD FUND 3019-2002-IVF

Koordinator: Mad’arsko

Zodpovedni riesitelia: doc. Ing. Pavel Hrasko, CSc., spotrebitel'sk¢ organizacie
v Mad’arsku, CR, SR, Pol'sku, Spotrebitel'sky institat, Zdruzenie
slovenskych spotrebitel'ov

Doba riesenia: 1. 10. 2002 — 30. 6. 2004

Finan¢né prostriedky: --

Zameranie projektu:

Projekt sa zaoberd uplatiovanim spotrebitel’skych prav vo vSetkych sektoroch verejnej
dopravy v uvedenych Statoch. Doraz pritom kladie na komparativne analyzy a vystupy, ktoré
umoznia dosiahnut’ vy$siu uroven tychto prav.

Vystupy projektu:

- spolukoordinicia S§tadia v uplatiiovani prav spotrebitelov vo vSetkych segmentoch
dopravy,

- organizovanie semindrov v zelezni¢nej doprave v krajindch Vysehradskej skupiny
z hl'adiska spotrebitel'skych prav.

6. ORGANIZACNE A MANAZERSKE TRANSFORMACIE NA SLOVENSKU C.
4/2002 - 2004

Koordinator: prof. Claude Martin (Université Pierre Mendes France,
Grenoble)

Riesitelia: prof. Ing. Jaroslav Kita, CSc., doc. Ing. Ferdinand Dano, CSc.,
Ing. Pavol Kita

Doba rieSenia: 1. 1.2002 —31. 12. 2004

Finan¢né prostriedky: --
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Zameranie projektu:

Cielovym zamerom je vyskum organizacnych a manazérskych zmien slovenskych
podnikov v podmienkach transformécie slovenskej ekonomiky. Vysledky vyskumu,
odbornych workshopov a konferencii k uvedenym problémom st poskytované eurdpskym
instituciam ako aj partnerom v rdmci medzinarodnej vyskumnej siete PGV.

Vystupy projektu:

- KITA, J., DANO, F., KITA, P.: L’internalisation de la formation managériale des
étudiants de la Faculté de Commerce de 1'Université d’Economie de Bratislava. In:

Formation et développement des compétences managériales dans 1'Europe elargie. Lodz:
WUL, 2004. ISBN 83 — 7171 — 769 — 5.

7. SPOTREBITELSKO-OBCIANSKA SIET (CONSUMER CITIZENSHIP
NETWORK - CCN) TEMATICKA SKUPINA GLOBALNA SOLIDARITA 109872-
CP-1-2002-1-NO-ERASMUS-TN

Hlavny koordinator za EU:  Ing. Dana Vokounova, PhD.

Spoluriesitelia: zastupcovia 125 inStitdcii  (univerzity, organizacie so
zameranim na ochranu spotrebitela) z 29 krajin vratane
UNESCO a UNEP

Doba riesenia: 1. 10. 2003 — pokracuje

Financné prostriedky: --

Zameranie projektu:

Ciel'om projektu je rozprudit’ diskusiu a nachddzat’ rieSenia v tychto oblastiach:
- spotrebitel'ské povedomie a etické vyzvy tykajice sa prosperity,
- média ako konstruktivne nastroje budovania povedomia spotrebitelov,
- eurdpsky spotrebitel’ pod vplyvom rastiicej moci vo svete,

- globalna solidarita.

Vystupy projektu:

- Ucast’ a vystupenie na medzinarodnej konferencii v Parizi v marci 2004,

- vybudovanie komunika¢nych kanalov medzi univerzitami a spotrebitel'skymi institiciami
z 29 krajin,

- vytvorenie databazy relevantnej literatary,

- vytvorenie materidlov vhodnych na vyucbu.

Spoluriesitelia st rozdeleni do 5 tematickych skupin. Ing Dana Vokounové, PhD.
pracuje v tematickej skupine ,,Globdlna solidarita‘:
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e Voktobri 2003 sa uskutocnilo pracovné stretnutie tematickej skupiny ,,Globalna
solidarita® na univerzite v Kasseli v Nemecku. Pracovného semindra sa zucastnili
zastupcovia univerzit z Nemecka, Norska, Danska,  Rakuaska, Velkej Britanie a
Bulharska. Diskusia sa tykala urovne spotrebitel'ského povedomia a spravania
v jednotlivych krajinach. Cast’ seminara bola venovana priprave medzinarodnej
konferencie CCN, ktora sa uskuto¢nila v marci 2004 v Parizi.

e Vo februdri 2004 sa uskutocnilo pracovné stretnutie tematickej skupiny ,,Globalna
solidarita® v Parizi. Pracovného semindra sa zucastnili zastupcovia univerzit a organizacii,
ktoré sa zaoberaju ochranou spotrebitel'a z Norska, Danska, Rakuska, Velkej Britanie,
Belgicka, Litvy a Bulharska. Diskusia sa tykala urovne spotrebitel'ského povedomia a
spravania v jednotlivych krajinach, Grovne ochrany spotrebitelov a dopadu pdsobenia
nadnéarodnych spolocnosti na spotrebitel'ov.

e Vmarci 2004 sa konala prvd medzinarodna konferencia CCN ,,Using, choosing or
creating the future?* v sidle UNESCO. Hlavnymi témami konferencie boli: ako sa mdze
spotrebitel’ vyrovnat’ s etickymi vyzvami prosperity; ako sa mézu médid a informacné
technologie stat’ konStruktivnymi nastrojmi pre spotrebitelov; aké su prava a moznosti
spotrebitel’a vo vzt'ahu k potravinam, doprave, byvaniu, vyuzivaniu energie a osobnych
financii; ako sa moze stimulovat povedomie a zainteresovanost spotrebitela. Na
konferencii vystapila Ing. Dana Vokounova, PhD. s prispevkom prezentujicim vysledky
prieskumu tykajuceho sa postojov Studentov Obchodnej fakulty k vzdjomnej pomoci
medzi 'ud’'mi, organizaciami a Statmi.

e Vnovembri 2004 sa uskutoCnilo pracovné stretnutie tematickej skupiny Globalna
solidarita v Grazi v Rakusku. Pracovného seminara sa zcastnili zastupcovia univerzit a
institacii z Norska, Portugalska, Rakuska a Belgicka. Diskusia sa tykala Zivotnej urovne
v jednotlivych Castiach sveta, ¢innosti a moznej spoluprace organizacii zameranych na
ochranu spotrebitelov. Cast’ seminara bola venovana priprave medzinarodnej konferencie
CCN, ktora sa uskuto¢ni v maji 2005 na EU v Bratislave. Ziskané poznatky a sktisenosti
sa vyuziju vo vyucbe a v oblasti vyskumu na Katedre marketingu OF EU.

8. EFFECT OF EU ACCESSIONOF THE REPUBLIC OF SLOVAKIA ON
TOURISM DEVELOPMENT IN THE AUSTRIAN BORDER REGION AULAND-

CARNUNTUM
Koordinator: prof. Wolfgang Freilmayr z Technische Universitit Wien,
Institut flir Stadt-und Regionalforschung
Lokalny koordinator: doc. JUDr. Cudmila Novacka, CSc.
Spoluriesitelia: RNDr. Pavol Plesnik, CSc., Ing. Roman Staiio
Doba rieSenia: november 2003 — februdr 2004

Finan¢né prostriedky: --

Zameranie projektu:

Vyskum potencialneho slovenského dopytu po sluzbach cestovného ruchu v raktiskom
pohrani¢nom regione Auland Carnuntum
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Vystupy projektu:

- Vyskumna spréva v papierovej a elektronickej forme na zaklade objedndvky odberatel'a —
Regionalentwicklungsverein Carnuntum.

ab) Projekty VEGA obsah

Katedra marketingu

1. OBLASTI, MOZNOSTI A PERSPEKTIiVY VYUZITIA MARKETINGU V

ROZVOJI UZEMIA

Veduci projektu:

Spoluriesitelia:

Cislo projektu:
Doba rieSenia:

Financné prostriedky:

Ciel’ projektu:

doc. Ing. Eva Hanuldkova, PhD.
doc. Ing.Viera Cihovska, CSc.
doc. Ing. Ferdinand Dano, CSc.
Ing. Dana Vokounova, PhD.
Ing. Adriana Prockova, PhD.
Ing. Stefan Zak, PhD.

Ing. Monika MatuSovicova
Ing. Katarina RemiaSova
1/9224/02

1.1.2002 -31. 12. 2004

87 000,- Sk

Na zaklad analyz a vysledkov z doterajSicho rieSenia projektu sa navrhne stbor
nastrojov, oblasti, spd0sobov a moznosti vyuzitia marketingu v rozvoji tzemia a sformuju sa
opatrenia, namety a prinosy plynuce z uplatiiovania marketingovej koncepcie v rozvoji miest

a obci na Slovensku.

Vystupy projektu:

- HANULAKOVA, E. A KOLEKTIV: Marketing izemia. Oblasti, moZnosti a perspektivy.
Bratislava: vyd. EKONOM, 2004

- DANO, F. - HANULAKOVA, E.: Marketingovy pristup k riadeniu a rozvoju miest.
Ekonomicky Casopis, 52, 2004, ¢.7, s. 891 — 900

- HANULAKOVA, E. — DANO, F.. Parki przemyslowe amarketing regiondlny
(Priemyselné parky a regionalny marketing). Marketing 1 rynek, ¢. 9, 2004, s. 9 — 14

- HANULAKOVA, E.: Vybrané oblasti a nastroje regionalneho marketingu v podmienkach
SR. Nova ekonomika, ¢. 3 (8), 2004, ro¢nik 3. s. 51 — 56.
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HANULAKOVA, E.: Priemyselny park ako produkt v regionalnom marketingu. Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie “Obchodné podnikanie a marketing v novom
eurépskom hospodarskom priestore. Mojmirovce, 7. — 8. oktober 2004, s. 194 — 198.

HANULAKOVA, E.: Prinosy marketingu k budovaniu priemyselnych parkov. In:
Marketing ako rozvojovy nastroj Uzemia — zbornik z vedeckej konferencie s
medzinarodnou ucast’'ou. Bratislava : Ekoném, 2004 ,s. 25. ISBN 80 — 225 — 1944 - 8

CIHOVSKA,V: Strategicky model manazmentu imidZzu tzemia. In: Marketing ako
rozvojovy nastroj uzemia — zbornik z vedeckej konferencie s medzinarodnou ucastou.
Bratislava : Ekonom, 2004, s. 6 . ISBN 80 — 225 — 1944 - 8

DANO, F.: Nastroje a oblasti marketingu mesta a ich $pecifika, In: Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého semindra, Ekonom, Bratislava 2004, s. 21 - 23, ISBN 80-225-
1823-9

DANO, F.: Vyznam distribtcie ako nastroja marketingového mixu v marketingu uzemia,
in: Marketingové panorama 1/2004, str. 4 — 6, ISSN 1336-1864

DANO, F.: Vyznam vhodného vyberu lokality v marketingu uzemia. In: Marketing ako
rozvojovy nastroj izemia — zbornik z vedeckej konferencie s medzinarodnou ucastou.
Bratislava : Ekonom, 2004, s. 12 . ISBN 80 — 225 — 1944 - 8

MATUSOVICOVA, M.: Uzemny rozvoj. In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého
seminara, Ekonom, Bratislava,2004, 4 s.

MATUSOVICOVA, M.: Kultarne prostredie Eurdpskej tnie. In: Zbornik Obchodné
podnikanie a marketing v novom eurdpskom priestore, Ekonom, Bratislava, 2004, 4 s.

MATUSOVICOVA, M.: Nakupné centra a ich vyznam pre obchod. In: Marketing ako
rozvojovy nastroj zemia — zbornik z vedeckej konferencie s medzindrodnou ucastou.
Bratislava : Ekonom, 2004, s. 61 . ISBN 80 — 225 — 1944 - 8

VOKOUNOVA, D.: Prieskum vyuzitia marketingu uzemia. Zbornik Katedry marketingu
z vedeckého seminara. Bratislava: Ekonoém, 2004, s. 26-30, ISBN 80-225-1823-9

VOKOUNOVA, D.: Od segmentacie trhu po vyber trhovej pozicie izemia. In: Marketing
ako rozvojovy nastroj tzemia — zbornik z vedeckej konferencie s medzinarodnou
ucast’ou. Bratislava : Ekonoém, 2004, s. 81 . ISBN 80 — 225 — 1944 - 8

ZAK, S.: Vyuzivanie sekundarnych udajov v marketingovom vyskume tzemia. In:
Marketing ako rozvojovy nastroj Uzemia — zbornik z vedeckej konferencie s
medzinarodnou ucast’'ou. Bratislava : Ekondém, 2004, s. 91. ISBN 80 — 225 — 1944 - 8

. UNIFIKACIA TERMINOLOGIE OBCHODNO-VEDNYCH DISCIPLIN, AKO
PREDPOKLAD HARMONIZACIE EKONOMICKEJ TERMINOLOGIE
V RAMCI INTEGRACNYCH PROCESOV V PODMIENKACH PRIPRAV SR NA
VSTUP DO EU

Veduci projektu: prof. Ing. Kristina Viestova, CSc.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Jana Stofilova, CSc.

prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc,

doc. Ing. Kornélia Richterova, CSc.
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doc. Ing. Helena Labska, CSc.
doc. Ing. Cudmila Novacka, CSc.
Ing. Zuzana Francovéa, PhD.

Ing. Milan Oresky

doc. Dr. Ladislav Lapsansky, PhD.
doc. Dr. Danusa Liskova, PhD.
doc. Dr.Eva Ondrckova, PhD.
doc. Ing. Maria Klimikova,CSc.
Dr. Zuzana Ondrejkova,PhD.

Dr. Milada Paulenova

Cislo projektu: 1/0478/03

Doba rieSenia: 1. 1.2003 —31. 12. 2005
Finan¢né prostriedky: 115 000,- Sk

Ciel’ projektu:

Pripravit vhodny akceptovatelny subor unifikovanych pojmov/terminov/kategorii

obchodno-vednych disciplin tak, aby sa stal zakladom/predpokladom harmonizacie
ekonomickej terminoldgie v ramci integracnych procesov v podmienkach priprav SR na vstup
do EU.

Vystupy projektu:

VIESTOVA, K. — STOFILOVA, J.: Distribu¢né systémy a logistika, Ekonom, 2004,
Bratislava, kapitola 1.6 a 2. ISBN 80-225-1821-2

VIESTOVA, K. — STOFILOVA, J. — ORESKY, M: Internationalization of Home Trade
as the Phase Process of Consumer Markets Integration in Problems of services industry

development under the European integrating process, Vilnus University, april 2004, ISBN
9955-430-51-6

VIESTOVA, K. — STOFILOVA, J. — ORESKY, M.: Vplyv globalizicie na
vnutroobchodnu politiku krajin V4, Ekonomicky ¢asopis roc¢nik 52, €. 4/2004 ISSN 0013-
3035

VIESTOVA, K — STOFILOVA, J.: Vyuéba logistiky v podmienkach katedry marketingu
OF EU v Bratislave, in Vyuka a vyzkum logistiky na vysokych Skolach, VSCHT, Praha
2004

IDENTIFIKACIA FAKTOROV DYNAMIKY NAKUPNYCH PREFERENCII
SPOTREBITELOV VYUZITIM DATABAZ

Veduci projektu: Ing. Dana Vokounové, PhD.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Kornélia Richterova,CSc.
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doc. Ing. Helena Labska,CSc.
doc.Ing. Anténia Stensova,CSc.
Ing. Stefan Zak, PhD.

Ing. Janka Kopanicova

Ing. Dagmar Klepochova, PhD.

Ing. Martina Stensova

Cislo projektu: 1/1228/04

Doba rieSenia: 1.1.2004 —31. 12. 2005
Finan¢né prostriedky: 44 000,- Sk

Ciel’ projektu:

Ciele druhej etapy vyjadruji poziadavky na formuldciu zéverov z realizacie projektu.

Obsahuju:

Charakterizovanie dominujucich znakov vyberu produktu a miesta nakupu v kontexte
procesu rozhodovania o nakupe vyrobkov a sluzieb na uspokojenie potrieb findlnych
spotrebitelov, a to s akcentom na ich formovanie vplyvom socidlno-ekonomickych
charakteristik spotrebitel’'a a marketingovych stratégii maloobchodnych organizacii.

Formuléciu ndmetov na prakticka implikaciu ziskanych poznatkov a d’al§iu orientaciu
prieskumov ndkupného spravania, pripadne odporti¢ania na doplnenie alebo modifikaciu
obsahu vyucby zabezpecovanej Katedrou marketingu OF EU v Bratislave

Vystupy projektu:

VOKOUNOVA, D.: Vplyv amerického sposobu Zivota na mladych TPudi. Nova
ekonomika ¢. 3, Vedecky casopis Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity
v Bratislave. Nové Zamky: Cranium, s. r. 0., 2004, s. 246-249, ISSN 1336-1732

STENSOVA, M.: Som ¢&ierna skrinka. Slovensky vyber 7-8/2004, Bratislava: Son Media
s.T.0.,s.37, ISSN 1335-9266

KOPANICOVA, J.: Prieskum imidzu produktu. In: VOKOUNOVA, D. A KOL.:
Praktikum z prieskumu trhu. Skripta. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom, 2004, s. 78-85,
ISBN 80-225-1753-4

VOKOUNOVA, D.: Prieskum medzi $tudentmi Obchodnej fakulty Ekonomickej
univerzity v Bratislave. In: Zbornik prispevkov z konferencie s medzinarodnou tcastou
Spoluprace firem a vysokych Skol v oblasti marketingu. Liberec 17. — 18. 2. 2004,
Liberec: Technicka univerzita v Liberci 2004, s. 131 — 134,ISBN 80-7083-822-1

ZAK, S.: Vyuzivanie vyskumného potencialu univerzitnych $tudentov v praxi. Spoluprace
firem avysokych Skol v oblasti marketingu. In: Sbornik pfispévkl z konference
s mezinarodni ucasti. Liberec: TU Liberec, 2004, ISBN 80-7083-822-1

VOKOUNOVA, D.: Analyza idajov v databazach. In: Zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie Vyuzitie databdz v marketingu. Hronsky Benadik: Netri, 2004, s. 6-10, ISBN
80-968904-6-8
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VOKOUNOVA, D.: Politika a prieskumy na Slovensku. In: Zbornik Katedry marketingu
z vedeckého seminara. Bratislava: Ekoném, 2004, s. 103-105

VOKOUNOVA, D.: Data mining ako zdroj konkuren¢nej vyhody. In: Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyro¢ia vzniku Obchodnej
fakulty ,,Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom
priestore*. Mojmirovce, 7. — 9. oktober 2004, Bratislava: Ekonom, 2004, s. 385-388,
ISBN 80-225-1904-9

RICHTEROVA, K.: Uloha rodinného nikupcu pri rozhodovani o nakupe potravin. In:
Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyroc¢ia vzniku
Obchodnej fakulty ,,Obchodné podnikanie amarketing vnovom eurdpskom
hospodérskom priestore*. Mojmirovce, 7. — 9. oktéber 2004, Bratislava: Ekonom, 2004, 1,
s. 311-315, ISBN 80-225-1904-9

LABSKA, H.: Vystavy a veltrhy v komunikécii s trhom. In: Zbornik z medzinrodne;
vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyro¢ia vzniku Obchodnej fakulty ,,Obchodné
podnikanie a marketing v novom eurdépskom hospodarskom priestore®. Mojmirovce, 7. —
9. oktober 2004, Bratislava: Ekonom, 2004, s. 385-388, s. 232-235 , ISBN 80-225-1904-9

KLEPOCHOVA, D.: Vyuzitie panelu domécnosti pri identifikacii nikupnych preferencii
spotrebitelov. In: Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Vyuzitie databaz
v marketingu. Hronsky Benadik: Netri, 2004, s. 26-29, ISBN 80-968904-6-8

STENSOVA, M.: Uvaha k pojmu spokojnost’ zakaznika. In: Zbornik z medzinarodnej
vedeckej konferencie Mlady ekondém 2003 Vybrané problémy vstupu Slovenska do
Europskej tnie. Hronsky Benadik: Netri, 2004, s. 111-113, ISBN 80-968904-3-3

VOKOUNOVA, D.: vystapenie Survey among our students na prvej medzinarodnej
konferencii Consumer Citizenship Network ,,Using, choosing or creating the future?*
Pariz, marec 2004 v ramci medzinarodného projektu c¢islo 109872-CP-1-2002-1-NO-
ERASMUS-TN

RICHTEROVA, K. — KLEPOCHOVA, D.. Meranie imidzu nakupného centra:
hodnotiace kritéria mladej generacie. Acta Universitatis Bohemiae Meridionales. Védecky
Casopis pro ekonomiku, fizeni a obchod. Ceské Budé&jovice (v tlaci)

. TRANSFORMACNE ZMENY INTERPODNIKOVYCH VZTAHOV V OBLASTI

NAKUPU
Veduci projektu: prof. Ing. Jaroslav Kita, CSc.
Spoluriesitelia: Ing. Maria Hasprova, PhD.
doc. PhDr. Marta Grossmanova, CSc.
Ing. Ivan Meciar
Ing. Michal Strba
Ing. Peter Kuciak
Ing. Adriana Kudzbelova
Cislo projektu: 1/1230/04
Doba riesenia: 1.1.2004 —31.12.2006
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Finan¢né prostriedky: 50 000,- Sk

Ciel’ projektu:

Charakteristika Struktr oblasti ndkupu a typov interpodnikovych vztahov v

podmienkach eurdpskej integracie

Vystupy projektu:

KITA , J. A KOL.: Transformacné zmeny interpodnikovych vzt'ahov a spdsoby limitacie
rizik v oblasti ndkupu na trhu vyrobnej sféry. Bratislava: Ekoném. 2004 (v tlaci)

KITA, J. A KOL.: Nakup a predaj - praktikum.Bratislava: Ekoném 2004

KITA, J., GROSSMANOVA, M: Otnosno njakom alternativy v mezdufuremnite
vzaimootnoSenia v sferate na zakupuvane na proivodstveni predprijatia v Slovakii. In:
Biznis upravlenie. Svishtov: D.Tsenov Akademy (Bulharsko), €. 2, ro¢. 14, 2004

KITA, J.: Teoretické a praktické aspekty analyzy vzt'ahov dodédvatel-distributér v oblasti
nakupu inovovanych vyrobkov.In: Nova ekonomika ¢.3, 2004, ro¢. 3

KITA, J.: Pohl'ad na nadkup podniku z hl'adiska spdsobov ndkupov svetovej triedy. In:
Nova ekonomika ¢.1, 2004, ro¢.3

KITA, J.: Aktivity nakupcu v rozvoji interpodnikovych vztahov na trhu vyrobnej sféry.
In: Zbornik Ekonomika firiem 2004, II.diel. KosSice: PHF, 16.-17.9.2004

KITA, J.: Nové podmienky a pristupy k analyze vzt'ahov dodavatel-distributér v oblasti
nakupu inovovanych vyrobkov.In: Zbornik -Obchodné podnikanie a marketing v novom
hospodarskom priestore. Bratislava: OF, 7.-8.oktober 2004

KITA, J., DANO, F., KITA, P.: L’internalisation de la formation managériale des
¢étudiants de la Faculté de Commerce de 1'Université d ’Economie de Bratislava. In:

Zbornik: Formation et developpement des competences manageriales dans 1'Europe
elargie. Lodz: WUL, 2004

KITA, J., DANO, F.: Les aspects internationaux de la formation de étudiants de la Faculté
de Commerce de 1'Université d’Economie de Bratislava. In: CD:4 encuentro Europa-
America Latina sobre formacion y cooperacion tecnologica y profesional. Isla Margarita
1.-5.X1. 2004

GROSSMANOVA, M., KITA, J., HASPROVA, M.: The alternatives of intercompany
relations. In: Transformacné zmeny interpodnikovych vztahov a spésoby limitécie rizik v
oblasti ndkupu na trhu vyrobnej sféry.Bratislava: Ekoném 2004 (v tlaci)

HASPROVA, M.,: Vybrané problémy marketingovej komunikacie na trhu vyrobnej sféry.
In: Transformacné zmeny interpodnikovych vzt'ahov a sposoby limitacie rizik v oblasti
nakupu na trhu vyrobnej sféry. Bratislava: Ekoném 2004 ( v tlaci)

STRBA, M.,: Uhlie- strategick4 surovina v &inskej energetike. In: Transformaéné zmeny
interpodnikovych vztahov a spdsoby limitacie rizik v oblasti ndkupu na trhu vyrobnej
sféry. Bratislava: Ekoném 2004 ( v tlaci)

20



5. DETERMINANTY A MIERY MARKETINGOVEJ USPESNOSTI \%

STRATEGIACH KONKURENCIESCHOPNOSTI SR VERE NOVEHO
MARKETINGU

Veduci projektu: prof. Ing. Dagmar Lesakova, CSc., D.M.M.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Elena Labska, CSc.

doc. Ing. Miroslav Marias, CSc.
doc.Ing. Jozef Cimo, CSc.

Ing. Branislav Netri

Ing. Robert Spisak

Mgr. Dana Simova, PhD.

Ing. Zuzana Lukacovicova

Cislo projektu: 1/1231/04

Doba rieSenia: 1.1. 2004 — 31.12. 2006
Finan¢né prostriedky: 60 000,- Sk

Ciel’ projektu:

Formulécia hypotéz na potvrdenie (vytvaranie/zamietnutie) zévislosti mier marketingove;j
uspesnosti od vytypovanych podnikovych a trhovych parametrov

Zhromazdenie suboru dat na naplnenie hypotéz vyskumu

Overenie hypotéz na subore dat podnikov TOP 100 z databazy slovenskych
podnikatel'skych subjektov

Vyber typu a interpretacia hypotéz o marketingovom spravani sa podnikov

Zhodnotenie parametrov ovplyviiujicich konkurencieschopnost’ podnikov z hladiska
pouzivanych marketingovych stimulov

Navrh koncepcie klIi¢ovych mier sledovania marketingovej vykonnosti a uspeSnosti
podnikov

Vystupy projektu:

LESAKOVA, D.: Europrojektovanic — priprava ariadenie projektov pre fondy
Europskych spolocenstiev. Vydavatel'stvo netri, Hronsky Benadik, 96 stran. 2004, ISBN:
80-968904-4-1

LESAKOVA, D.: Brandzové analyzy — marketingové analyzy konkurencieschopnosti.
Vydavatel'stvo netri, Hronsky Benadik, 111 stran. 2004, ISBN:

LESAKOVA, D. A KOL.: Strategicky marketingovy manazment. Hronsky Benadik, netri,
340 stran, 2004. ISBN: 80-968904-8-4. Vlastny podiel str. 8-25, 50-70, 86-128, 161-173,
180-200, 207-218, 238-263.

LESAKOVA, D.: Vyznam priemyselnych parkov v podpore priamych zahrani¢nych
investicii. In: Nova ekonomika — The new Economy, ¢. 3/2004, ro¢nik 3, str. 146-154
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LESAKOVA, D.: Spoloény trh EU a konkurenéna pozicia podnikov (Analyza skisenosti
podnikov so sidlom v EU). In: IBC - International Business Cooperation, ¢. 1/2004,
rocnik 15, str. 21

LESAKOVA, D.: FEurépske podnikatelské prostredie a marketingové stratégie
slovenskych podnikov. In: IBC — International Business Cooperation, ¢. 3/2004, ro¢nik
15, str. 29-30

LESAKOVA, D.: Trendy vo viano&nych nakupoch. In: Eurobiznis, ¢. 12/2004, IV.
ro¢nik, str. 10

LESAKOVA, D.: Marketingové stratégie podnikov pre eurdpsky trh. In: Marketingova
panorama, €. 2/2004, II. ro¢nik , str. 2-6

LESAKOVA, D. A KOL.: Analyza pripravenosti slovenskych podnikov na vstup do EU.
In: Marketingova panorama, ¢. 2/2004, II. ro¢nik , str.23-25

SIMOVA, D.: Recenzia na publikaciu: Dagmar LESAKOVA: Europrojektovanie —
priprava a riadenie projektov pre fondy europskych spoloCenstiev, vydavatel'stvo netri,
Hronsky Benadik. In: Marketingové panorama, ¢. 2/2004, II. ro¢nik, str. 36

LESAKOVA, D.: Analyza marketingovej pripravenosti podnikovej sféry na vstup do
Eurdpskej unie. In: Zbornik katedry marketingu z vedeckého seminéra, vydavatel'stvo
EKONOM, Bratislava, 2004. Str.72-77. ISBN 80-225-1823-9

LESAKOVA, D.: Konkurencieschopnost’ a pripravenost’ podnikov na vstup do Eurdpskej
unie. In:  Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyrocia
vzniku Obchodnej fakulty, Mojmirovce 7.-8. oktober 2004. Str. 236-241. ISBN: 80-225-
1904-9

LESAKOVA, D.: Etika vo vedeckej praci doktoranda. In: Zbornik vedeckych prac
»Spolocne v Europe, spolo¢ne pre Eurdpu®. Nitra, SPU, 2004, str. 22-26. ISBN: 80-8069-
455-9

LESAKOVA, D. A KOL. (CIMO, J., HANULAKOVA, E., MARIAS, M., NETRI, B.):
Strategicky marketingovy manazment. Hronsky Benadik: Vydavatel'stvo NETRI 2004,
264 stran, autorsky podiel — kap. 6.3, 11., 15 — celkovo 27 stran, ISBN 80-968904-8-4.

MARIAS, M.: Expanzia informacii a marketingové stratégie. In.: Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého seminara. Bratislava: Vyd. EKONOM 2004, s. 122-125. ISBN
80-225-1823-9

DZUROVA, M - MARIAS, M.: Urovei logistickych sluZieb na Slovensku. In.: Sbornik
piispévkl z 3. mezindrodni konference ,,Logistika v teorii a praxi®, Technickd univerzita
v Liberci, Liberec, Ceska republika, 8. dubna 2004, s. 27-33, ISBN 80-7083-813-2.

MARIAS, M. : Vplyv informaénych technologii na zmeny marketingovych stratégii. In.:
Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie ,,Obchodné podnikanie a marketing
v novom eurdpskom hospodarskom priestore. Mojmirovce: 7.-8.10.2004, s.258-261.
ISBN 80-225-1904-9.

MARIAS, M. - DZUROVA, M.: Lokalne podniky a eurostratégie Medzinarodny odborny
seminar ,,Marketing a média, regionalny marketing - so zameranim na integra¢né procesy
Slovenska do EU“ FMK UCM Trnava: 25.11.2004

CIMO, J.: Vplyv marketingu na cezhraniént spolupracu, In: Obchodné podnikanie a
marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Mojmirovce: 7.-8.10.2004,
s.136-139. ISBN 80-225-1904-9.
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CIMO, J.: Uloha projektového manazmentu v obdobi vstupu Slovenska do Eurdpskej
unie, In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého seminara, s. 125-128, Ekonom,
Bratislava, 2004, 4 s.

LUKACOVICOVA, Z.: Marketingova pripravenost’ slovenskych podnikov na existenciu
v eurozone, In: zbornik Katedry marketingu z vedeckého seminara, Bratislava, Ekonom,
2004, 4 s.

NETRI, B.: Socialny styk vytvara priestor pre vztahy so zakaznikmi, In: Obchodné
podnikanie a marketing v eurépskom hospodarskom priestore, Ekonom, Bratislava, 2004,
4s.

LABSKA, H. In: RICHTEROVA, K. A KOLEKTIV: Marketingovy vyskum, Ekoném,
Bratislava, 2004, ISBN 80-225-1903-0, 380 s., autorov podiel 31 s., 2,60 AH

LABSKA, H.: Postavenie veltrhov a vystav v marketingovej komunikaciii, In: Nova
ekonomika ¢. 3/2004, 4 s.

CIMO, J.: K problémom marketingového manazmentu v obdobi vstupu Slovenska do EU,
In: Marketingova panorama ¢. 1/2004, 2 s.

LUKACOVICOVA, Z.: LESAKOVA, D. — LUKACOVICOVA, Z. — NETRI, B. —
SCHRENKELOVA, D. SPISAK, R.: Analyza pripravenosti slovenskych podnikov na
vstup do EU, In: Marketingové panorama ¢. 2/2004 ,0 6 s.

NETRI, B.. LESAKOVA, D. - LUKACOVICOVA, Z. - NETRI, B. -
SCHRENKELOVA, D. SPISAK, R.: Analyza pripravenosti slovenskych podnikov na
vstup do EU, In: Marketingova panorama ¢. 2/2004, 0,6 s.

. MARKETINGOVE PORADENSTVO A OUTSOURCING AKO METODY NA
SKVALITNENIE PODNIKOVEJ CINNOSTI

Veduci projektu: doc.Ing. Ferdinand Dano, CSc.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Eva Hanulédkova, PhD.

Ing. Marian Abaffy
Ing. Pavol Jurik

Ing. Pavol Kita

Ing. Branislav Klocok
Ing. Stanislav Kovalik
Ing. Michal Mano
Ing. Ivan Pruzinec
Ing. Viliam Trska

Ing. Dana Vokounova

Ing. Katarina Zilova

Cislo projektu: 1/1232/04
Doba riesenia: 1.1. 2004 — 31. 12. 2005
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Finan¢né prostriedky: 18 000,- Sk

Ciel’ projektu:

Ciele druhej etapy rieSenia projektu vychadzaji z poziadavky formulovat zavery a

odporucania, vyplyvajice z jeho realizdcie. Tykaja sa analyzy stavu a urovne marketingového
poradenstva a jeho stvislosti s  outsourcingom v marketingu v slovenskych podnikoch,
koncipovania odporucani a ndmetov na skvalitnenie oboch metdd v podmienkach SR tak, aby
ich troven zodpovedala urovni v krajinach EU, ako aj formulacie ndmetov a odportcani na
doplnenie vyucby marketingu na Obchodnej fakulte EU v Bratislave

Vystupy projektu:

DANO, F., KOVALIK, S.: Outsourcing — jeho vymedzenie a hlavné oblasti vyuZitia, In:
Nova ekonomika, ¢islo 3, september 2004, ro¢nik 3, s. 21 — 26, ISSN 1336-1732

DANO, F.: Outsourcing ako strategické marketingové rozhodnutie, In: Zbornik z
medzinarodnej vedeckej konferencie “Ekonomika firiem 2004, Podnikovohospodarska
fakulta EU v KoSiciach, II. diel, Michalovce 16. — 17. 9. 2004, s. 510 — 514, ISBN 80-
225-1879-4

DANO, F.: Poradenstvo ako metdda riadenia zmien, In: Zbornik Katedry marketingu z
vedeckého seminara, Ekoném, Bratislava 2004, s. 84-85, ISBN 80-225-1823-9

DANO, F.: Proces outsourcingu a strategické rozhodnutia v tomto procese, In: Zbornik z
medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyrocia vzniku Obchodnej fakulty
“Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore,
Mojmirovce 7. — 8. oktdber 2004, s. 140 — 144, ISBN 80-225-1904-9

HANULAKOVA, E., DANO, F.: Poradenstvo ako nastroj diagnostiky podniku, In:
Zbornik z II. medzinarodnej vedeckej konferencie “Diagnostika podniku, controlling a
logistika”, Zilinska univerzita v Ziline, 16. marec 2004, s. 74 — 78, ISBN 80-8070-208-X

HANULAKOVA, E.: Projektovy manazment v poradenstve.In: Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého seminara. Bratislava: Vyd. EKONOM, 2004, ISBN 80 — 225 —
1823 -9, s. 82 — 84.

JURIK, P.: Outsourcing - Navod na skvalitnenie podnikatel'skych aktivit. In: Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyroc¢ia vzniku Obchodnej
fakulty: Obchodné podnikanie a marketing v novom eurépskom hospodarskom priestore.
Mojmirovce, 7-8 oktober 2004, pp. 206-211. ISBN 80-225-1904-9

KOVALIK, S.: Outsourcing — vyuzitie a prinos. In: Eurépska tnia — vyzva pre ekonomiky
pristupujucich krajin, in: Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady ekonom
2004. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 102-108, ISBN 80-225-1946-4

MANO, M.: Balanced scorecard a jeho prinos pre organizacie v konkurenénom prostredi.
In: Eurépska unia — vyzva pre ekonomiky pristupujucich krajin, In: Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady ekoném 2004. Bratislava : Ekonom, 2004,
s. 116-118, ISBN 80-225-1946-4

TRSKA, V.: Outsourcing a Zivotny cyklus vyrobku. In: Eurépska unia — vyzva pre
ekonomiky pristupujucich krajin, in: Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie
Mlady ekondém 2004. Bratislava : Ekoném, 2004, s. 158-162, ISBN 80-225-1946-4
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7.

VOKOUNOVA, D.: Vyuzivanie poradenstva na Slovensku — vysledky prieskumu, In:
Zbornik Katedry marketingu z vedeckého semindra, Ekoném, Bratislava 2004, s. 86 — 89,
ISBN 80-225-1823-9

ZILOVA, K.: Poradenstvo v podnikovej praxi. In: Eurépska tinia — vyzva pre ekonomiky
pristupujucich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady ekonom
2004. Bratislava : Ekoném, 2004, s. 176-180, ISBN 80-225-1946-4

Katedra medzinarodného obchodu

DOPADY VSTUPU DO EU NA ZAHRANICNOOBCHODNU POLITIKU SR
/VYBRANE ASPEKTY/ - ADAPTACIA A DOSLEDKY PRE EKONOMIKU SR

Veduci projektu: prof. Ing. Peter Balaz, PhD.

Spoluriesitelia: Dr. Miloslav Rosenberg

doc. Dr. Ing. Heda Hansenova
doc.Ing. Igor Kosir, CSc.
doc.Ing. Otilia Zorkéciova, PhD.
doc.Ing. Stefan Lednar, PhD.
Ing. Peter Vercek, PhD.

Ing. Radko Kuruc

Ing. Valéria Svobodova

Ing. Michal Sedlacko

Ing. Martin Liner

Cislo projektu: 1/1226/04
Doba riesenia: 1.1.2004 — 31.12.2006
Financné prostriedky: 152 000,- Sk

Ciel’ projektu:

Skiimanie vnutornych podmienok vyvoja zahrani¢no obchodnej a proexportnej

politiky SR.

Vystupy projektu:

KOLEKTIV: Aktudlne problémy medzinarodného podnikania (medzindrodné aspekty
tranzitivneho procesu v SR a CR). Ekondm, Bratislava, 2004, s. 342, ISBN 80-225-1809-
3

BALAZ, P.: BALAZ, P. - TRENCIANSKA, E. — VERCEK, P.: Globalizacia svetovych
trhov a jej dopad na slovensku ekonomiku. Nova ekonomika, ¢. 3, Cranium, Nové Zamky,
2004, s. 11-17
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HANSENOVA, H.: FERENCIKOVA, S. - HANSENOVA, H.: Medzinarodné strategické
aliancie, Ekoném, Ekonomické rozhl'ady, ¢. 1, Bratislava, 2004, s. 115-122

BALAZ, P.: Postavenie fiizii a akvizicii v globalizacii svetového hospodarstva. Politick4
ekonomie, ¢. 4. Praha, 2004, VSE, s. 485- 502, s. 18

ROSENBERG, M.: Promyslennaja politika Slovakii. Obozrevatel’ observer, ¢. 3. Moskva,
2004, s. 88-96, s. splolu 9

BALAZ, P.: Konkurencieschopnost slovenskej ekonomiky po vstupe do EU, Intraco
2004, Bratislava, 20. — 21. 04. 2004,

BALAZ, P.: Zmeny zahrani¢no — obchodnej politiky SR po vstupe do EU. In: Zbornik
Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Ekoném,
Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 34-37

HANSENOVA, H. — HALAN, T.: Vybrané aspekty dopravnej politiky podporujice
konkurencieschopnost’  slovenskej dopravy alogistiky vramci EU In: Zbornik
Piipravenost &eskych podnikatelskych subjektii na lenstvi v Evropské unii, VSE Praha ,
s 140-143, 4.-6.4.2004, ISBN80-245-0724-2

SVOBODOVA, V. — PULLMANOVA, T.: Prinosy arizika medzindrodného transferu
technologii, In: Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom
hospodarskom priestore, Ekonom, Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 95-99

ROSENBERG, M.: Zahranién4 obchodna politika SR vodéi tretim $tatom EU, In: Zbornik
Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodéarskom priestore, Ekoném,
Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 87-91

ROSENBERG, M.: Vyznam stratégie rozvoja vedy a vyskumu, inovacii pri vstupe SR do
EU In: Zbornik Pfipravenost ¢eskych podnikatelskych subjektil na ¢lenstvi v Evropske
unii, VSE Praha , s. 165-169, 6.4.2004, ISBN80-245-0724-2

Katedra sluzieb a cestovného ruchu

. OBCHODNE SLUZBY, ICH ULOHA A PRINOS DO EKONOMIKY
SLOVENSKA A JEJ KONKURENCIESCHOPNOST V ETAPE INTEGRACIE DO

TRHU EU
Veduci projektu: doc. Ing. Valéria Michalova, CSc.
Spoluriesitelia: prof. Ing. Stojan Russev, CSc.

doc. Ing. Maria Pachingerova, CSc.
Ing. Michal Grell, CSc.

Ing. Viola Suterova, CSc.

Ing. Viera Kubickova

Ing. Cubomir Dendis

Ing. Marek Sojak

Ing. Andrej Koperdan
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Ing. Jana Dziakova

Ing. Jaroslava Kniezova
Ing. Irena Bacova

Ing. Dana BeneSova, CSc.

Ing. Pavel Gulas

Cislo projektu: 1/0503/03
Doba riesenia: 1.1.2003 —31. 12. 2005
Financné prostriedky: 70 000,- Sk

Ciel’ projektu:

charakterizovat’ obchodné sluzby ako zlozku hospodarstva a trhu sluZzieb,

systemizovat’ poznatky ozrejmujice ulohu a funkcie obchodnych sluzieb v trhovej a
transformujticej sa ekonomike,

prehodnotit’ subor ukazovatelov odzkadl'ujucich potencidl a vykonnost' obchodnych
sluzieb a moznosti ich naplnenia informacnou bazou,

analyzovat’ postavenie obchodnych sluzieb v krajinach OECD,
zhodnotit’ dynamiku obchodnych sluzieb, najmé z hl'adiska tvorby pracovnych miest,

charakterizovat’ zastipenie kl'aicovych zloziek obchodnych sluzieb, najmi pocitacovych a
informacnych v suvislosti s formovanim novej ekonomiky, budovanim E-Europy a
plnenim akéného planu E-Eurépy v SR,

uskutoCnit’ prieskum stucasného stavu informatizacie hospodarstva SR,

analyzovat’ trh obchodnych sluzieb, jeho vyvoj a Struktiru s osobitnym zretelom na
zastupenie MSP na fiom.

Vystupy projektu:

MICHALOVA,V.,.SUTEROVA,V.: SLUZBY. Netri Hronsky Betadik, podiel (85:15),
216 s. 2004, ISBN 80-968904-5-X

MICHALOVA,V.: ManaZment a marketing sluzieb. Bratislava, Ekonom 2004 218 stran,
ISBN 80-225-1775-5

MICHALOVA,V.: Obchodné sluzby ako ¢&initel rastu a konkurencieschopnosti
ekonomiky. Nova ekonomika ¢. 3/2004 str. 158-166

GRELL, M. — BACOVA, 1.: Sektor sluZieb a jeho zapojenie do elektronického prostredia
Eurdpskej tinie. Nova ekonomika €. 3/2004 str. 42-50

MICHALOVA,V.: Stratégia pre obchodné sluzby na trhu EU. IBC ¢&. 3/2004 str. 9-10

MICHALOVA,V.: Sektor sluzieb v ekonomike EU. Marketingova panorama 2/2004
str.13-15

BENESOVA, D.: E-business — nova forma podnikania v obchodnych sluzbach. IBC ¢&.
3/2004 str. 11,21
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GRELL, M.: Verejny sektor a verejna vol'ba. In: Ekonomika a informatika ¢. 1 2004

RUSSEV, S., KNIEZOVA, J.: Moznosti kombinacie S$trukturovaného a objektgvo
orientovaného pristupu tvorby informacnych systémov. In: Ekonomika a informatika. C. 1
2004

KUBICKOVA,V.: Inovacie v podnikoch sluzieb aich uplatnenie. IBC &. 3/2004, str.
15,22

MICHALOVA,V.: Konkurenéné stratégie v obchodnych sluzbach s aplikaciou na prax
v SR. Univerzia Tomase Bati, Zlin, 2004

MICHALOVA,V.: Obchodné sluzby, stiéasnost’ a perspektivy. Zbornik z medzinarodnej
konferencie , Ekonomika firiem 2004*“. Michalovce 2004 EU PHF KosSice, str. 584-592,
ISBN 80-225-1879-4

MICHALOVA,V., SOJAK, M.: K optimalizacii investicii do kvality sluZieb cestovného
ruchu na rozSirujicom sa eurdépskom trhu.Acta oeconomica . UMB Banska Bystrica No
(podiel 80:20) str. 17, str. 115-119, 2004, ISBN 80-8055-989-1

MICHALOVA, V.: Specifika a &rty buduceho vyvoja marketingu sluZieb a cestovného
ruchu na trhu EU. In Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Obchodné
podnikanie a marketing v novom eurépskom hospodarskom priestore, Mojmirovce, 7. — 8.
oktober 2004, s. 488 - 492, ISBN 80-225-1904-9

MICHALOVA, SOJAK, M.: Obchodnopodnikatel'ské sluzby ako nastroj podpory, &
bariéra rozvoja podnikania v cestovnom ruchu. In: Zbornik z IX. medzinarodne;j
konferencie o cestovnom ruchu Cestovny ruch v procese eurdpskej integracie a
globalizacie, Bratislava, 20. — 22. 10. 2004, s. 112 - 115ISBN 80-230-0170-1

. POZICIA KUPEENICTVA V SUCASNYCH SPOLOCENSKOEKONOMICKYCH

PODMIENKACH A PERSPEKTIVY JEHO ROZVOJA

Veduci projektu: Ing. Darina Eliasova, Phd.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Maria Pachingerova, CSc.

prof. Ing. Vincent Snis¢ak, CSc.
Ing. Cubomir Dendis

Ing. Daniela Dzurova

Ing. Viera Kubickova

Mgr. Gabriela Moravc¢ikova
Ing. Adrian Pavlik

Ing.Beata Szarazova, PhD.

Ing. Viola Suterova, CSc.

Cislo projektu: 1/1229/04
Doba riesenia: 1.1.2004 —31. 12. 2006
Financné prostriedky: 50 000,- Sk
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Ciel’ projektu:

skompletizovat’ dotaznik podl'a jednotlivych skimanych okruhov;
realizovat’ terénny prieskum, t. j. navstivit’ 24 kiipel'nych podnikov na Slovensku;
metodou riadeného rozhovoru zistit’ zdkladné ekonomické problémy kiipel'nych podnikov;

vyhodnotit’ prieskum a uskutocnit’ okrtihly stdl k rieSenym tloham.

Vystupy projektu:

ELIASOVA, D.: Osobitosti podnikania képelnych podnikov. In: Sbornik piispévku
z kolokvia. Ostrava 2004. Ostrava, 2004, VSB — Technicka univerzita Ostrava. s. 74 —80.
ISBN 80-248-0610-X..

ELIASOVA, D.: Podnikatel'ské prilezitosti v kapelnictve Slovenskej republiky. In:
Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore. Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyroc¢ia vzniku Obchodnej
fakulty, konanej pod zastitou podpredsedu vlady SR Ivana MikloSa. Bratislava : Ekonéom ,
2004. s. 448 —452. ISBN 80-225-1904-9.

ELIASOVA, D.: Ozivenie podnikatelskych aktivit v zaniknutych kupeloch na
vychodnom Slovensku. Prispevok predneseny na medzinarodnom worshope v diioch 9. —
11. juna 2004 na Zemplinskej irave. Prispevok je zaradeny do vedeckého zbornika VSE
Praha, doteraz nevydany.

PACHINGEROVA, M.: Vyziva a jej uplatnenie v spolo¢nom stravovani. In: Vyziva a
zdravie 1/2004, s. 15.

DENDIS, [.: Odpady a moznosti jeho rieSenia v strediskiach cestovného ruchu. In:
Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore. Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyro¢ia vzniku Obchodnej
fakulty. Bratislava : Ekonom, 2004. s. 443 — 4447. ISBN 80-225-1904-9.

SNISCAK, V. Marketingové aspekty rozvoja cestovného ruchu. In: Obchodné podnikanie
a marketing vnovom eurdépskom hospodarskom priestore. Zbornik z medzindrodnej
vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyrocia vzniku Obchodnej fakulty. Bratislava:
Ekonom, 2004. s. 518 — 521. ISBN 80-225-1904-9.

Katedra tovaroznalectva a kvality tovaru

10. INFORMACNE ZABEZPECENIE ROZHODOVANIA O PRODUKTOCH

V INTEGRACNYCH A GLOBALIZACNYCH PROCESOCH

Veduci projektu: prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc.

Spoluriesitelia: Ing. Rastislav Strhan, PhD.

doc. Ing. Branislav Hloska, CSc.
doc. Ing. Igor Kacenak, CSc.
doc. RNDr. Marta Karkalikova, CSc.
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doc. Ing. Alica Lackova, CSc.
Ing. Jozef Mlakay, PhD.

Ing. Emil Roman, CSc.

Ing. Maria Bocanova

Ing. Tatiana Kosutova

Ing. Renata Kovarikova

Ing. Pudmila Kristova

Ing. Cubo$§ Misun

Cislo projektu: 1/1225/04

Doba rieSenia: 1. 1.2004 —31. 12. 2006
Finan¢né prostriedky: 90 000,- Sk

Ciel’ projektu:

V druhej etape by sa mali ziskané informacie vyhodnotit’, konfrontovat’ s teoretickymi

poznatkami a na zéklade toho by mali byt navrhnuté zasady tvorby informa¢ného systému pre
rozhodovanie o produkte v podnikatel'skom subjekte.

Vystupy projektu:

KOLLAR, V. (spoluautor KRISTOVA, [L.):Technické prekazky obchodu. Sprint
Bratislava, 2004., p. stran 174, ISBN 88-9085-21-0

KOLLAR, V.. Konkurenénd schopnost akomeréna uspesnost- zakladné znaky
prosperujucej firmy. In: Zbornik z medzinar. vedeckej konferencie pri prilezitosti 35.
vyro¢ia Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity v Bratislave: OBCHODNE
PODNIKANIE A MARKETING V NOVOM EUROPSKOM HOSPODARSKOM
PRIESTORE, str.14-21, Mojmirovce 7.-8.10.2004, ISBN 80-225-1904-9

HLOSKA, B. (spoluautori: KACENAK, I, MLAKAY, J .): Tovaroznalectvo
priemyselného tovaru. Ekondém Bratislava, 2004, p. stran 319, ISBN 80-225-1804-2

LACKOVA, A.: Systémy kvality ako sucast’ marketingu v praxi firiem. In: Zbornik z
medzinar. vedeckej konferencie EKONOMIKA FIRIEM 2004 II. diel str. 562 - 568,
Michalovce 16.-17.9.2004. Podnikovohospodarska fakulta KoSice, ISBN 80-225-1879-4

KRISTOVA, L.: Systémy na vymenu informacii. In: Zbornik z medzinar. vedeckej
konferencie pri prilezitosti 35. vyrocia Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity
v Bratislave. OBCHODNE PODNIKANIE A MARKETING V NOVOM EUROPSKOM
HOSPODARSKOM PRIESTORE. str.571-575, Mojmirovce 7.-8.10.2004, ISBN 80-225-
1904-9

MISUN, L.: Formovanie sa Europskej tinie a jej institucionalna $truktara. In: Geografia,
Casopis pre zakladné, stredne a vysoké Skoly €. 2/ 2004, 12 stran. Vydava Geo-servis
Bratislava (spoluautor MISUNOVA, E.), ISSN 1335-9258

MISUN, L.: Aktudlne trendy vyvoja priemyslu ajeho impulzy na Slovensku. In:
Geografia, Casopis pre zakladne, stredné a vysoké skoly €. 3/2004, 12 stran. Vydava Geo-
servis Bratislava (spoluautor MISUNOVA, E.), ISSN 1335-9258
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Katedra obchodného prava

11. OBCHODNE ] ZASTUPENIE PODCA SLOVENSKEJ A ZAHRANICNEJ
PRAVNEJ UPRAVY S APLIKACIOU NA PODNIKATELSKU PRAX
V DOMACOM ZAHRANICNOM OBCHODE
Veduci projektu: doc. JUDr. Katarina Valkova, CSc.
Spoluriesitelia: JUDr. Alzbeta Janosikova
JUDr. Beata Hornékova
Mgr. Michaela Klenova
JUDr. Iva Lukacovicova
Mgr. Ing. Martin Winkler
Cislo projektu: 1/0485/03
Doba rieSenia: 1. 1.2003 —31. 12. 2004
Finan¢né prostriedky: 112 000,- Sk
Ciel’ projektu:

Analyza a spracovanie pravneho stavu pred novelou Obchodného zakonnika

¢.500/2001 Z.z. a nasledne po tejto novele, komparacia s analyzou smernice EU.

Vystupy projektu:

WINKLER, M.: Vol'ba prava (lex electa) pre zavizkové vztahy zo zmluv, Justi¢na revue
¢. 6-7/2004

VALKOVA, K. — KRALOVIC, JI.: Akciova spolo¢nost’, jej organizané a finanéné
riadenie, Verlag Dashofer, vyd. s.r.o. Bratislava, 2003-2004

VALKOVA, K. A KOL.: Obchodné zastipenie podla slovenskej a zahraniénej pravnej
upravy s aplikaciou na podnikatel'ski prax v domécom a v zahrani¢nom obchode, zbornik
OF EU V Bratislave, november 2004

VALKOVA, K.: Pravny systém II. (Schultz, I. A KOL.), vyd. Stvaha s.r.o. Bratislava,
2004

VALKOVA, K.: U&ebnica Obchodného prava, Trnavskd univerzita prava, 2004

SZOMOLANYIL, M.: Pravna analyza zmluvy o obchodnom zastipeni pred novelou
500/2001 Z.z. apo novele s ucinnostou od 1. janudra 2002 In: Obchodné zastipenie
podla slovenskej a zahrani¢nej pravnej upravy s aplikdciou na podnikatel'ski prax
v domécom a v zahrani¢nom obchode, Zbornik Obchodné zastipenie podla slovenskej
a zahrani¢nej pravnej upravy s aplikdciou na podnikatel'ski prax v domacom
a zahrani¢cnom obchode, Bratislava, 30. 11. 2004, s. 6 — 14, ISBN 80-225-1936-7

LUKACOVICOVA, 1: Vztah Obcianskeho a Obchodného zakonnika z pohladu
obchodného zastiipenia In: Obchodné zastipenie podla slovenskej a zahrani¢nej pravnej
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upravy s aplikéciou na podnikatel'skli prax v domédcom a v zahrani¢cnom obchode, Zbornik
Obchodné zastapenie podla slovenskej a zahranicnej pravnej upravy s aplikdciou na
podnikatel'ski prax v domacom a zahranicnom obchode, Bratislava, 30. 11. 2004, s. 15 —
19, ISBN 80-225-1936-7

- VALKOVA, K.: Komisionarska zmluva — typicka obchodna zmluva In: Obchodné
zastipenie podl'a slovenskej a zahranicnej pravnej Upravy s aplikaciou na podnikatel'sku
prax vdomédcom av zahranicnom obchode, Zbornik Obchodné zastipenie podla

slovenskej a zahrani¢nej pravnej upravy s aplikdciou na podnikatel'ski prax v domacom
a zahrani¢cnom obchode, Bratislava, 30. 11. 2004, s. 20 — 23, ISBN 80-225-1936-7

- WINKLER, M.: Cudzi prvok v pravnych vztahoch suvisiacich so sprostredkovanim
a obchodnym zastipenim In: Obchodné zastupenie podl'a slovenskej a zahrani¢nej pravne;j
upravy s aplikaciou na podnikatel'skl prax v doméacom a v zahrani¢nom obchode, Zbornik
Obchodné zastipenie podla slovenskej a zahrani¢nej pravnej upravy s aplikaciou na
podnikatel'skl prax v domdcom a zahrani¢nom obchode, Bratislava, 30. 11. 2004, s. 29 —
45, ISBN 80-225-1936-7

- JANOSIKOVA, A.: Zmluva o obchodnom zastpeni po novele Obch.Z. a pravna analyza
moznosti Upravy pozicie obchodného zéstupcu v zavislej Cinnosti pracovnopravnymi
predpismi  In: Obchodné zastipenie podla slovenskej a zahrani¢nej pravnej Upravy
s aplikdciou na podnikatel'ski prax v domécom a v zahranicnom obchode, Zbornik
Obchodné zastapenie podla slovenskej a zahranicnej pravnej upravy s aplikdciou na
podnikatel'ski prax v domacom a zahranicnom obchode, Bratislava, 30. 11. 2004, s. 46 —
59, ISBN 80-225-1936-7

ac) Vedecko — technické grantové projekty

— obsah

ad) Rozvojové projekty (IT)

1. INTRANETOVY PORTAL OBCHODNEJ FAKULTY EKONOMICKEJ
UNIVERZITY V BRATISLAVE*

Veduci projektu: doc.Ing. Gabriela Kristova, CSc.
Spoluriesitelia: Ing. Peter Cervenka

Ing. Daniel Kastl

Ing. Peter Skurla

Cislo projektu: 118 —5b
Doba rieSenia: 1.1.2004 —31. 12. 2004
Finan¢né prostriedky: 330 000,- Sk
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Vystupy projektu:

Budovanie intranetového portdlu si vyzaduje dokladnu analyzu cinnosti, procesov
a vézieb, ktoré budu zahrnuté do spracovania. Ide o proces dlhodoby, ktory si vyzaduje
neustadlu pozornost’ ¢o sa tyka aktualizacie ale aj prevadzky systému. Vzhl'adom na
pristup k informéciam, ich ¢itanie, zad4dvanie, modifikovanie je potrebné stanovit tiez
pristupové prava pouzivatelov a navrhnut’ ich zaclenenie do jednotlivych kategorii. Pre
realizaciu treba vybrat potrebny systém. Od pridelenia prostriedkov v maji 2004 az
doteraz sa rieSitel'sky kolektiv zameral na analyzu ¢innosti a procesov s nimi suvisiacich,
ktoré st pre celu fakultu zabezpecované Katedrou informatiky OF. Scasti je spracovany a
realizovany pristup Studentov aucitelov k jednotlivym strankam, ktoré sa tykaja
pedagogického procesu. V sucasnosti je spracovany podkladovy material, so zameranim
na workflow av S§tadiu analyzy st podsystémy zamerané na vykazovanie vedecko-
vyskumne;j ¢innosti a jej vysledkov.

Oproti planovanej hodnote prostriedkov na projekt boli pridelené prostriedky vo vySke
50% planovanych prostriedkov. Tieto neboli zatial’ Cerpané vzhl'adom na stupen realizacie
planovanych prac.

VYVOJ VLASTNEHO E-LEARNINGOVEHO SYSTEMU NA KATEDRE
INFORMATIKY OBCHODNYCH FIRIEM EU BRATISLAVA /VYTVORENIE
UNIVERZALNEHO E-LEARNINGOVEHO SYSTEMU/

Veduci projektu: Mgr. Attila Polya, PhD.
Spoluriesitelia: doc.Ing. Gabriela Kristova,CSc.

Ing. Ol'ga Skvaréekova
Ing. Marian Polacek
Ing. Janette Tkacikova
Ing. Peter Cervenka

Ing. Daniel Kastl

Cislo projektu: 119 —5c

Doba rieSenia: 1. 1.2004 —31. 12. 2004
Finan¢né prostriedky: 210 000,- Sk

Vystupy projektu:

POLACEK, M.: Distanéné vzdelavanie a e-learning, In Zbornik z medzinirodnej
vedeckej konferencie Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom
hospodarskom priestore, Mojmirovce, 7-8. oktober 2004

POLYA, A: Netradi¢ny spdsob testovania vedomosti pouZitim poéitatove;j siete, In: Nova
ekonomika €. 3, s. 191-193, september 2004

K vystupom projektu jednoznacne patri aj samotny vytvoreny systém. Hodnota
vytvoren¢ho systému sa pohybuje nad 100 000,- Co predstavuje participaciu OF na
Rozvojovych projektoch MS SR pre rok 2004.
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ae) Ostatné vedecké projekty (KEGA)

1. NOVA EKONOMIA — E-LEARNINGOVE STUDIUM*

Zodpovedny riesitel’: prof. Ing. Jan Porvaznik, CSc.
Zastupca: Ing. Edmund Fifek, CSc.
Spoluriesitelia: doc.JUDr. Mikulas Sabo, CSc.
Pracovisko: OF EU v Bratislave — 3/103403
Cislo projektu: G40

Doba rieSenia: 1.1.2003 - 31.12.2005
Finan¢né prostriedky: 9 000,- Sk

Vystupy projektu :

- SABO, M.: Podnikatel'ské pravo. Bratislava 2004, s.115
- FIFEK, E. Export a import. Bratislava 2004, s.75

Ostatné vedecké projekty (Spolocenské objednavky)

Katedra marketingu

1. MARKETINGOVE DOVODY A ARGUMENTY NA PODPORU PREDAJA
VYROBKOV VYRABANYCH NA SLOVENSKU - ZMLUVA O DIELO

Zodpovedny zéstupca: doc. Ing. Eva Hanuldkova, PhD.
Cislo akcie: 1452

Doba rieSenia: 31.8.2003 —30. 1. 2004
Finan¢né prostriedky: 200.000,- Sk

2. ANALYZA FAKTOROV PROSTREDIA VO VZTAHU K ODPADOVEMU
HOSPODARSTVA S PET OBALMI V PODMIENKACH SR

Zodpovedny zéstupca: doc. Ing. Eva Hanulakova, CSc.
Cislo akcie: 1456
Doba riesenia: 31.8.2004 — 15. 12. 2004
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Finan¢né prostriedky:

225.000,-

Ostatné projekty (s vystupom do hospodarskej praxe)

1. PROJEKTOVY MANAZER

Zodpovedny zéstupca:

Spoluriesitelia:

Cislo akcie:

Doba rieSenia:

doc.Ing. Julia Lipianska, CSc.
doc.Ing.Viera Cihovska, CSc.
doc.Ing. Miroslav Marias, CSc.
Ing. Maria Hasprova, PhD.
Ing. Milan Oresky

Ing. Peter Filo

Ing. Maria Tajtakova

Ing. Dana Vokounova, PhD.
SR 0107.02 TT/31

2003 — 2005

2. VYUZITEENOST VYSTUPOV VEDECKEHO VYSKUMU
A STREDNYCH PODNIKOCH

Zodpovedny zéstupca:

Spoluriesitelia:

Doba riesenia:

prof.Ing. Elena Strazovska,CSc.
Ing. Mgr. L. StraZzovska, PhD.
Ing. Adrian Pavlik

Ing. Ladislav Bazo

1.1.2004 — 31. 12. 2005

V MALYCH

3. STUDIA O VYUZITi PRIRODNEHO A KULTURNEHO BOHATSTVA, KRAS A
ATRAKCII SLOVENSKA PRE CESTOVNY RUCH S NAVRHOM BUDUCICH
INTERVENCII SO STRUKTURALNYCH FONDOV PRE ROKY 2007 — 2013

Zodpovedny zéstupca:

Spoluriesitelia:

Doba riesenia

doc. JUDr. Pudmila Novacka, CSc.
Ing. Juraj Litomericky, PhD.
RNDr. Pavol Plesnik, CSc.

Ing. Maria Sirotkova

Ing. Roman Stano
2004
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af) Projekty interného grantového systému EU

Pokracujuce interné projekty

Katedra medzinarodného obchodu

1. PRIORITY ZAHRANICNQ-QBCHODNEJ POLITIKY SR V OBDOBI
PREDPOKLADANEHO ZAVRSENIA PRISTUPOVEHO KONANIA S EU
Veduci projektu: doc. Ing. Otilia Zorkdciova, PhD.
Spoluriesitelia: Dr. Miloslav Rosenberg
doc. Ing. Viera Gaval'ova, CSc.
doc. Ing. Marta Smrekova, CSc.
Ing. Peter Knapik, PhD.
RNDr. Janka Pasztorova, PhD.
Ing. Viera Ruzekova
Cislo projektu: 160032/03
Doba riesenia: 1.1.2003 —31. 12. 2005
Vystupy projektu:

KNAPIK, P..ZORKOCIOVA, O.: Faktory ovplyviiujuce exportni schopnost’ firiem,
Prispevok v borniku medzinarodného vedeckého semindra poriadaného VSE Praha —

FMV |, Piipravenost Ceskych podnikatelskych subjektu na clenstvi v Evropské unii —
Praha, 4.-6.4.2004, str. 149-153, ISBN80-245-0724-2

ZORKOCIOVA, O.: KNAPIK, P.: Exportné clustery — priklad hodny nasledovania,
Informex, IBC, €. 4. Bratislava, 2004, s. 25-26

ZORKOCIOVA, O. — ROSENBERG, M.: Specifika uplatiiovania regiondlnej a sidelnej
identity, In. Zbornik z medzinidrodného vedeckého semindra: Teoria a prax verejnej
spravy 2004, Kosice 22. — 23. 10. 2004

KNAPIK, P.: Vyznam ,,corporate governance* v podnikani. Nova ekonomika, ro¢nik
3,2004 ¢.2, str. 45-49, Vedecky casopis OF EU v Bratislave, ISBN 1336-1732

KNAPIK, P.: Vybrané aspekty offsetovych obchodov, Ekonomicky casopis —Journal of
economics 52/2004, ¢.6, str. 683-695, Slovak academic press, spol. sr.0., ISSN 0013-
3035

KNAPIK, P.: Cesty zvySovania exportnej vykonnosti firiem SR, Dialégy o ekonomike a
riadeni, ro¢nik VI. 2004 ¢.19, str. 59-65, Klub ekonomov EU v Bratislave, ISSN 1335-
4582

PASZTOROVA, J.: Trendy vyvoja priamych zahrani¢nych investicii na Slovensku. In:
Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdépskom hospodarskom priestore. Zbornik
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z medzinarodnej vedeckej konferencie. Bratislava: Ekoném 2004, s. 73-78, ISBN 80-225-
1904-9

PASZTOROVA, J. — ROSENBERG, M. — ZUBALOVA, L.: Vyznam stratégie rozvoja
vedy a vyskumu, inovacii pri vstupe SR do EU. In: Pripravenost’ &eskych podnikatel'skych
subjektov na Clenstvi v Evropské unii. Zbornik z medzindrodnej vedeckej konferencie:
Praha: Oeconomika 2004, str. 165-169, ISBN 80-245-0724-2

PASZTOROVA, J. : Kjétsky protokol a obchodovanie s emisiami. In: Medzinarodné
vztahy 2004. Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie FMV-EU, zo dna 2. — 3.
decembra, Mojmirovce 2004, v tlaci

GAVALOVA, V.: Vplyvy vstupu SR do EU na polnohospodarstvo, IBC ¢&.3 Informex,
Bratislava 2004

GAVALOVA, V.: Désledky slovenského ¢lenstva v EU v oblasti pol'nohospodarstva In:
Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore,
Ekonom Bratislava, 7.-8.10.2004

GAVALOVA, V.: Mozné dopady vstupu SR do EU v oblasti pol'nohospodarstva In:
Zbornik Pfipravenost ¢eskych podnikatelskych subjekti v Evropské unii, VSE Praha,
6.4.2004, ISBN80-245-0724-2

SMREKOVA, M. — PULLMANOVA, T. — RUZEKOVA, V.: Operacie v zahrani¢nom
obchode, Ekonom, Bratislava, 2004

SMREKOVA, M.: RUZEKOVA, V. - SMREKOVA, M: Pochovali sme colnti tiniu — ako
dalej? In: Zbornik Pfipravenost ¢eskych podnikatelskych subjektti na ¢lenstvi v Evropské
unii, VSE Praha , s. 175-179, 4.-6.4.2004, str. 149-153, ISBN80-245-0724-2

SMREKOVA, M.: Vyvozné néhrady pri exporte polnohospodarskych vyrobkov zo SR do
tretich krajin, In: Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom
hospodarskom priestore, Ekondém, Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 92-94

ROSENBERG, M. A KOL.: Vyvojové tendencie svetového hospodarstva, Ekonoém,
Bratislava, 2004, s. 416, autorov podiel v s. 240, AH 19, 2 ISBN 80-225-1783-6

MECAR, M. — ZORKOCIOVA, O. — ROSENBERG, M.: Koncepcia obchodnej politiky
SR po vstupe do EU, VSB TU, 21. 10. 2004, Ostrava

2. SUCASNE PLATOBNE VZTAHY SO ZAHRANICIiM V ICH SUVISLOSTIACH
MIKROEKONOMICKYCH A MAKROEKONOMICKYCH
Veduci projektu: Ing. Edmund Fifek, CSc.
Spoluriesitelia: Ing. Martina BabiSova
Ing. Radko Kuruc
Cislo projektu: 160033/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31.12. 2005
Vystupy projektu:

FIFEK, E.: Obchodovanie a platenie v styku so zahrani¢im, Ekoném, Bratislava, 2004
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FIFEK, E. — FIFEKOVA, E.: K tlohe bankového sektora pri restrukturalizacii ekonomiky
SR. In: HORVATOVA, E. A KOL.: Ekonomické a legislativne podmienky operacii
komerénych bank na Slovensku. Ekoném, Bratislava, 2004

KURUC, R.: Po vstupe do EU sa zmeni typoldgia uétov. In: Hospodarske noviny,
30.3.2004

KURUC, R.: Zmeny v platobnom styku po prvom ma4ji. In: Hospodarske noviny,
15.4.2004

KURUC, R.: Zdaiovanie a poistovanie podnikatel'skej ¢innosti. In: Hospodarske noviny,
Biznis (priloha), 28.6.2004, s. 23

POSTAVENIE SLOVENSKA A RIZIKA SUVISIACE S JEHO VSTUPOM DO
EMU

Veduci projektu: Mgr. Elena Zatkovéa, CSc.

Spoluriesitelia: Ing. Martina BabiSova

Ing. Radko Kuruc

Cislo projektu: 160037/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12. 2005

Vystupy projektu:

ZATKOVA, E.: Vyvoj Kaspického ropného trhu ajeho vplyv na energetickii politiku
strednej a vychodnej Eurdpy, Ekonomické rozhlady, €. 4, 2004, Bratislava, s. 456-463

KURUC, R.: St eurobondy naozaj lacnejSie? Hospodarske noviny, 14.3.2004-12-15

KURUC, R.: Plusy a minusy nasho vstupu do eurozény. Néazory a analyzy, Hospodarske
noviny, 9.9.2004, s. 6

KURUC, R.: Spotreba sa zvySuje. Nazory a analyzy, Hospodarske noviny, 10.12.2004, s.
9

KURUC, R.: Zmeny nastant aj vo finanénych vztahoch. Eurépska Unia — mimoriadna
priloha Hospodarskych novin, m4j. 2004

Katedra tovaroznalectva a kvality tovaru

PRODUKTOVE MANAZERSTVO — STAV VYUZIVANIA V SLOVENSKYCH
PODNIKOCH

Veduci projektu: Ing. Rastislav Strhan, PhD.

Spoluriesitelia: prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc.

doc. Ing. Alica Lackova, CSc.
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doc. Ing. Igor Kacenak, CSc.

Ing. Tatiana Kosutova

Cislo projektu: 160028/03
Doba riesenia: 1.1.2003 —31. 12. 2005
Vystupy projektu:

- STRHAN, R.: Miesto a stavenie produktového manazéra In: Nova ekonomika, Cislo 3,
september 2004, rocnik 3, s. 227-235, ISSN 1336-1732.

- MLAKAY, J.: Moznosti ziskania konkuren¢nej vyhody v oblasti kvality. In: Nova
ekonomika, Cislo 3, september 2004, ro¢nik 3 s.167-172, ISSN 1336-1732.

- STRHAN, R.: Roézne pohlady na kvalitu a ich vyuzitie v marketingu. In: Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyro¢ia Obchodnej fakulty
,»Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore® |,
Mojmirovee 7.-8.10.2004, 5.621-624, ISBN 80-225-1904-9.

- KOSUTOVA, T.: SkuSobnictvo a certifikacia v Slovenskej republike. In: Nova
ekonomika, ¢islo 3, september 2004, ro¢nik 3, str. 111-119, ISSN 1336-1732.

5. ANALYZA STAVU A VYVOJA TRHU PRODUKTOV V SR

Veduci projektu: prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc.
Spoluriesitelia: doc. Ing. Branislav Hl6ska, CSc.
doc. Ing. Igor Kacenak, CSc.
doc. RNDr. Marta Karkalikova, CSc.
Ing. Cudmila Kristova

Ing. Emil Roman, CSc.

Cislo projektu: 160031/03
Doba riesenia: 1.1.2003 —31. 12. 2005
Vystupy projektu:

- HLOSKA, B., JURKOVICOVA, L: Charakteristika s pohonnymi hmotami v SR. In:
Nova ekonomika, ¢islo 3, september 2004, ro¢nik 3 s. 67-70, ISSN 1336-1732 .

- HLOSKA, B.: O technickej u¢innosti a ekonomickej efektivnosti. In: Nova Ekonomika
ro¢nik 3, 2004, ¢islo 8 (9), s. 57-60, ISSN 1336-1732.

- KRISTOVA, L.: Notifikacie technickych predpisov vztahujucich sa na vyrobky a na
sluzby. In: Nova ekonomika, ¢islo 3, september 2004, rocnik 3 s. 126-131, ISSN 1336-
1732.
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Ukoncéené interné projekty

Katedra marketingu

1. ROZVOJOVE TRENDY MARKETINGU NA PRAHU 21.STOROCIA -—
VYBRANE PROBLEMY TEORIE A APLIKACIE NASTROJOV MARKETINGU
V PRAXI

Veduci projektu: doc. Ing. Viera Cihovsk4, CSc.
Spoluriesitelia: doc. Ing. Julia Lipianska, CSc.
doc. Ing. Anténia Stensové, CSc.
Ing. Maria Hasprova, PhD.
Ing. Monika MatuSovicova
Ing. Nora Bat'ova
Ing. Sasa Jany
Ing. Petra Gazovicova
Ing. Andrej Krivan, M.B.A.
Ing. Peter Slezak
Ing. Juraj Mistn
Ing. Peter Filo
Ing. Juraj Hromjak
Ing. Miriam Pevalova
Ing. Rastislav Forejt
Ing. Juraj Pecimut
Ing. Ivana Notova
Ing. Renata Bartekova
Ing. Vladimir P¢olinsky

Cislo projektu: 160015/02
Doba rieSenia: 1.1.2002 -31.12.2004
Vystupy projektu:

- CIHOVSKA, V.: Stasné trendy marketingu praxi. In: Zbornik Obchodné podnikanie a
marketing v novom eurdpskom priestore, Ekonoém, Bratislava, 2004, 6 s.

- CIHOVSKA, V.: Produktova politika uzemia. In: Zbornik Katedry marketingu
z vedeckého seminara, Ekonom, Bratislava 2004, 4 s.
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CIHOVSKA, V.: Rozvojové trendy marketingu v podmienkach postupujucej globalizacie
ekonomiky. In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého seminara, Ekonom, Bratislava,
2004, 5 s.

LIPIANSKA, J.: Sponzoring v televiznom vysielani. In: Zbornik Katedry marketingu z
vedeckého seminara, Ekoném, Bratislava, 2004, 3 s.

LIPIANSKA, J. : Vztah s médiami. In: Zbornik Obchodné podnikanie a marketing
v novom eurdpskom priestore, Ekonom, Bratislava, 2004, 3 s.

HASPROVA, M.: Problémy vnutropodnikovej komunikacie v slovenskych firmach. In:
Zbornik Katedry marketingu z vedeckého seminéra, Ekoném, Bratislava, 2004, 4 s.

MATUSOVICOVA, M.: Vyvojové trendy v obchode. In: Zbornik Katedry marketingu
z vedeckého seminara, Ekonom, Bratislava, 2004, 4 s.

FILO, P. Tvorba ceny pomocou komponentu ,,Odbytové naklady*. In: Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého semindra, Ekondém, Bratislava, 2004, 4 s.

FILO, P.: Projektovy manazment — priestor pre spojenie Ekonomickej univerzity s praxou.
In: Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom
priestore, Ekoném, Bratislava, 2004, 4 s.

LIPIANSKA, J. - HASPROVA, M.: Program obnovy dediny a moZnosti jeho vyuzitia
v regionalnom rozvoji. In: Zapadoceské pfispevky k regiondlnemu vyzkumu,
Zapadoceska univerzita, Plzen, 2004, 5 s. (vlastny podiel 2,5 s.)

CIHOVSKA, V.: Manazment obchodnych organizécii, T.R.I. Médium, Bratislava, 2004,
ISBN 80-88676-32-0, 304 t.j. 18,8 AH

CIHOVSKA, V. : In: CIMO, J.: Marketingové aplikacie, Ekonoém, Bratislava, 2004, ISBN
80-225-1863-8 ,26 s. t.j. 2,12 AH

HASPROVA, M.: In: Marketingové aplikacie, Ekoném, Bratislava, 2004, ISBN 80-225-
1863-8, 60 s. t.j. 4,33 AH

CIHOVSKA, V.: In: CIHOVSKA, V. — LIPIANSKA, J.: ImidZ marketingového manazéra
vytvara aj imidz firmy, Nova ekonomika ¢. 2/2004, 2,5 s.

LIPIANSKA, J. : In: CIHOVSKA, V.: ImidZ marketingového manaZéra vytvara aj imidz
firmy, Nova ekonomika ¢. 2/2004, 2,5 s.

FILO, P.: Projektovy manazment v Strukturalnych fondoch. In: Marketingova panorama ¢.
1/2004 3 s.

LIPIANSKA, J.: Marketingova komunikdacia v oblasti Sportu. In: IBC €. 3/2004 , 2 s.

FILO, P.: Planovanie — nova poziadavka pre rozvoj Slovenska v podmienkach Europskej
unie. In: Marketingova panorama ¢. 2/2004, 2 s.

OUTSOURCING MARKETINGU AKO SUCAST PODNIKATELSKEJ
STRATEGIE FIRMY

Veduci projektu: doc. Ing. Ferdinand Daro, CSc.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Eva Hanulédkova, PhD.

Ing. Dana Vokounovéa, PhD.
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Ing. Adriana Prockové, PhD.
Ing. Monika MatuSovicova
Ing. Katarina RemiaSova
Ing. Ivan Pruzinec

Ing. Viliam Trska

Ing. Pavol Kita

Ing. Branislav Klocok

Cislo projektu: 160022/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12.2004
Vystupy projektu:

DANO, F.: Podstata a typy outsourcingu, In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého
seminara, Ekoném, Bratislava 2004, s. 90 — 93, ISBN 80-225-1823-9

HANULAKOVA, E.: Postavenie outsourcingu v procese zmien.In:Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého semindra. Bratislava: Vyd. EKONOM, 2004, s. 93 — 96, ISBN 80
—-225-1823-9

JURIK, P.: Novy trend v outsourcingu. In: Eurépska tinia — vyzva pre ekonomiky
pristupujucich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady ekonoém
2004. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 75-79, ISBN 80-225-1946-4

KITA, P.: Podmienky v oblasti kooperacie clenov distribu¢ného kandla. In: Europska unia
— vyzva pre ekonomiky pristupujicich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie Mlady ekondém 2004. Bratislava : Ekondém, 2004, s. 80-86, ISBN 80-225-
1946-4

KLOCOK, B.: Ulohy marketingu v hutnickom podniku. In: Eurépska tnia — vyzva pre
ekonomiky pristupujucich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady
ekonom 2004. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 87-90, ISBN 80-225-1946-4

VOKOUNOVA, D.: Vyuzivanie outsourcingu na Slovensku — vysledky prieskumu, In:
Zbornik Katedry marketingu z vedeckého semindra, Ekoném, Bratislava 2004, s. 96 — 98,
ISBN 80-225-1823-9

3. MARKETING V POLITIKE

Veduci projektu: doc. Ing. Anténia Stensové, CSc.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Helena Labska, CSc.

doc. Ing. Kornélia Richterova, CSc.
Ing. Dana Vokounova, PhD.

doc. JUDr. Katarina Valkova, CSc.
Mgr.Viera Koganova, CSc.

Ing. Vladimir PColinsky

42



Cislo projektu: 160023/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 -31.12. 2004

Vystupy projektu:

LABSKA, H.: Negativna politicka reklama, In: Zbornik katedry marketingu z vedeckého
seminara, Katedra marketingu, Ekonom, 2004, s. 101-103, ISBN 80-225-1823-9

LABSKA, H.: Politicka kampari, Prednesené na vedeckom seminari Marketing v politike
I1, 24.11.2004, Bratislava, ISBN 80-89202-01-2

PCOLINSKY, V.: Funkcie a intitucionalizdcia marketingovej komunikacie v tstrednom
organe Statnej spravy, In: Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie "Obchodné
podnikanie a marketing v novom hospodarskom priestore, Mojmirovce, okt. 2004, s.299-
302, ISBN 80-225-1904-9

PCOLINSKY, V.: Marketing v politike, predlozené a obhajené tézy k dizertaénej skuske,
sept. 2004 52 s.

PCOLINSKY, V.: Krizova komunikacia v politike, prednesené na vedeckom seminari
Marketing vpolitike II, 24.11.2004, Bratislava,

PCOLINSKY, V.: Trendy v marketingu politickych stran na Slovensku, In: Zbornik
katedry marketingu z vedeckého seminara, Katedra marketingu, Ekonom, 2004, s. 106-
109, ISBN 80-225-1823-9

RICHTEROVA, K., STENSOVA, A.: Imidz poslanca ocami mladej generacie,
prednesené na vedeckom seminari Marketing v politike II, 24.11.2004, Bratislava

STENSOVA, A.: Vychodiskova uvaha k marketingu v politike,In: Zbornik katedry
marketingu, Ekonom, 2004, ISBN 80-225-1823-9

STENSOVA, A.: Marketing politickej strany, In: CIMO, J. A KOL: Marketingové
aplikécie, Ekonom, 2004, s. 220-244, ISBN 80-225-1863-8

STENSOVA, A.: Aplikacia marketingu vo sfére politiky, In: Zbornik z medzinarodnej
vedeckej konferencie "Obchodné podnikanie a marketing v novom hospodarskom
priestore", Mojmirovce, 2004, s. 351-356, ISBN 80-225-1904-9

STENSOVA, A., VOKOUNOVA, D.: Vnimanie marketingu politickymi stranami v SR,
prednesené na vedeckom semindri Marketing v politike II, 24.11.2004 Bratislava

STENSOVA, A., RICHTEROVA, K.: ImidZ poslanca ofami mladej generacie,
prednesené na vedeckom seminari Marketing v politike II, 24.11.2004, Bratislava, ISBN
80-89202-01-2

VOKOUNOVA, D.: Politika a prieskumy na Slovensku, In: Zbornik Katedry marketingu,
Ekonom, 2004, ISBN 80-225-1823-9 s. 103-105

VOKOUNOVA, D.: In. STENSOVA, A., VOKOUNOVA D.: Vnimanie marketingu
politickymi stranami, Prednesené na vedeckom seminari Marketing v politike II., 24.11.
2004 Bratislava
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4. ANALYZA IMPLEMENTACIE NASTROJOV MARKETINGOVEHO MIXU V

MESTACH A OBCIACH V SLOVENSKEJ REPUBLIKE

Veduci projektu: Ing. Maria Hasprova, PhD.

Spoluriesitelia: Ing. Dagmar Klepochova, PhD.

Ing. Stefan Zak, PhD.
Ing. Peter Baléazi

Ing. Pavol Kita

Ing. Peter Kuciak

Cislo projektu: 160024/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12.2004
Vystupy projektu:

BALAZI, P.: Uplatiiovanie marketingovej cenotvorby pri generovani prijmov miest
aobci. In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého seminara. Bratislava : Ekonom,
2004, s. 117-121, ISBN 80-225-1823-9

HASPROVA, M. A KOLEKTIV: Marketing miest a obci. Bratislava : Ekondém, 2004,
120 s. — skripté v tlaci

HASPROVA, M.: Efektivne vyuZzivanie komunika¢nych nastrojov pri budovani
partnerskych vztahov vysokych §kol a firiem. In: Spoluprace firem a vysokych skol
v oblasti marketingu — sbornik ptispévka z konference s mezinarodni ucasti. Liberec : TU
Liberec, 2004, s. 18-21, ISBN 80-7083-822-1

HASPROVA, M.: Moznosti financovania samospravy zo $trukturalnych fondov EU. In:
Eurdpska unia — vyzva pre ekonomiky pristupujtcich krajin — zbornik z medzinarodne;j
vedeckej konferencie Mlady ekondm 2004. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 71-74, ISBN
80-225-1946-4

HASPROVA, M.: Moznosti implementacie marketingu v samosprave SR. In: Obchodné
podnikanie a marketing vnovom eurdpskom hospodarskom priestore — zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 199-201, ISBN 80-
225-1904-9

HASPROVA, M.: Teoretické vychodiska marketingu miest a obci. Marketingové
prostredie miest a obci. Segmentdcia trhu a tvorba trhovej pozicie municipalit.
Implementécia nastrojov marketingového mixu miest a obci. Marketing vztahov a
partnerstva miest a obci. Uplatnenie marketingovych pristupov pri ¢erpani pomoci z
povstupovych fondov EU

HASPROVA, M.: Uplatiiovanie marketingu na urovni samospravy. In: Marketingova
panorama, €. 1, roC. 2, 2004, s. 2-3, ISSN 1336-1864

HASPROVA, M.: Uplatiiovanie marketingu na arovni samospravy. In: Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého semindra. Bratislava : Ekoném, 2004, s. 111-113, ISBN 80-225-
1823-9
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KITA, P.: Kvybranym otdzkam medziizemnej kooperacie. In: Zbornik Katedry
marketingu z vedeckého semindra. Bratislava : Ekoném, 2004, s. 115-117, ISBN 80-225-
1823-9

ZAK, S.: Sekundarny prieskum trhu v marketingu miest a obci. In: Eurdpska unia — vyzva
pre ekonomiky pristupujucich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie
Mlady ekondém 2004. Bratislava : Ekoném, 2004, s. 172-175, ISBN 80-225-1946-4

5. MODERNIZACIA OBCHODNYCH CINNOSTI V PODNIKOCH SLOVENSKEJ
REPUBLIKY
Veduci projektu: doc. Ing. Miroslav Marias, CSc.
Spoluriesitelia: doc. Ing. Jozef Cimo, CSc.
Ing. Méria Dzurova, PhD.
Ing. Denis Harhula
Ing. Simon Podepftel
Cislo projektu: 160025/03
Doba riesenia: 1.1.2003 —31. 12. 2004
Vystupy projektu:

DZUROVA, M.: Obchodna technoldgia. Vybrané problémy. Bratislava: EKONOM 2004.
ISBN 80-225-1847-6

DZUROVA, M.: Proces vybavovania reklamacii. Hronsky Benadik: NETRI 2004. ISBN
80-89202-00-4

DZUROVA, M. Reklamacie. In: Nova ekonomika ¢. 3, 2004

MARIAS, M. — DZUROVA, M.: Vplyv informaénych technolégii na zmeny
marketingovych stratégii. In: Nova ekonomika ¢. 3, 2004

DZUROVA, M.: Urovei logistickych sluzieb na Slovensku. In: Novéa ekonomika ¢&. 2,
2004.

DZUROVA, M.: Zakaznicky servis v logistickych sluzbach 1. In: Packaging &. 2, 2004,
ro¢nik 8. ISSN 1211-9202, str. 54-56

DZUROVA, M.: Vyznam zikaznickeho servisu v logistickych sluzbach. In: IBC
Intgernational Business Cooperation €. 1, 2004, rocnik 15. ISSN 1336-2828, str.25, 30,
31.

DZUROVA, M: Inovacie obchodnych operécii. In: IBC €. 5, 2004, str. 30-31

DZUROVA, M.: Vyznam zikaznickeho servisu v logistickych sluzbach. In: Zbornik
prispevkov z medzinarodnej vedeckej konferencie: Diagnostika podniku, controlling
a logistika. Zilina: Zilinska univerzita 2004. s.63-73. ISBN 80-8070-208-X

DZUROVA, M., MARIAS, M.: Urovefi logistickych sluzieb na Slovensku. In: Sbornik
prispévku z 3. medzinarodni konference: Logistika v teorii a praxi. Liberec: TU v Liberci
2004. s. 27-33. ISBN 80-7083-813-2.
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DZUROVA, M.: Vyznam obalu pre raciondlnu manipulaciu. In: Zbornik prispevkov zo
17. konferencie s medzinarodnou ucastou: OBAL 2004. Bratislava 2004. Dom techniky.
ISBN 80-233-0497-6

DZUROVA, M.: Vyznam zdkaznickeho servisu v logistickych sluzbach. In: Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyro¢ia vzniku OF: Obchodné
podnikanie a marketing vnovom eurdpskom hospodarskom priestore. Bratislava:
EKONOM 2004, ISBN 80-225-1904-9

DZUROVA, M.: Inovacie hmotného toku v obchodnych &innostiach. In: Zbornik Kmr
z vedeckého seminara. Bratislava: EKONOM 2004. s. 129-131. ISBN 80-225-1823-9

DZUROVA, M.: Eurdpske forum logistiky. In: Ekonomické rozhlady 2, 2004. ISSN
P323262X. str. 257, 258

6. METODY SKUMANIA TRHU A SPOTREBITELA S VYUZITIM DATABAZ

Veduci projektu: Ing. Dana Vokounové, PhD.

Spoluriesitelia: doc. Kornélia Richterova, CSc.

Ing. Stefan Zak, PhD.
Ing. Jana Kopanicova
Ing. Peter Apolen
Ing. Peter Kaplan
Ing. Miroslav Mali§

Cislo projektu: 160027/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12.2004
Vystupy projektu:

VOKOUNOVA, D.: Prieskum medzi $§tudentmi Obchodnej fakulty Ekonomickej
univerzity v Bratislave. s. 136-139, In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého
semindara. Bratislava: Ekonom, 2004

VOKOUNOVA, D.: Pouzitie zhlukovej analyzy pri segmentacii trhu. In: Nova
ekonomika ¢. 2, Vedecky casopis Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity
v Bratislave. Nové Zamky: Cranium, s. r. 0., 2004, s. 93-97, ISSN 1336-1732

VOKOUNOVA, D.: Mystery shopping. s. 111-127, In. VOKOUNOVA, D. A KOL.:
Praktikum z prieskumu trhu. Skripta. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom, 2004 ISBN 80-
225-1753-4

RICHTEROVA, K.: Zavereténé bakalarske a diplomové prace $tudentov v kontexte
spoluprace firiem a univerzit. In: Zbornik prispevkov z konferencie s medzinarodnou

ucastou Spoluprace firem a vysokych Skol v oblasti marketingu. Liberec 17. — 18. 2.
2004, Liberec: Technicka univerzita v Liberci 2004, s. 78-82, ISBN 80-7083-822-1

RICHTEROVA, K.: Uéenie a stratégia ndkupného rozhodovania spotrebitela. In: Nova
ekonomika ¢. 3, Vedecky casopis Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity
v Bratislave. Nové Zamky: Cranium, s. 1. 0., 2004, s. 204-209, ISSN 1336-1732
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KLEPOCHOVA, D.: Prieskum podpory predaja v maloobchodnej jednotke. In:
VOKOUNOVA, D. A KOL.: Praktikum z prieskumu trhu. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekoném, 2004 , s. 116-127,ISBN 80-225-1753-4

HASPROVA, M. - ZAK, S.: Vybrané aspekty marketingovej komunikécie v poistovniach
Slovenskej republiky. In: Vnutropodnikové komunikacné toky a néstroje v systéme

riadenia podniku — zbornik z medzinarodného vedeckého kolokvia. Bratislava: Ekon6ém,
2004, s. 7-9, ISBN 80-225-1827-1

ZAK, S.: Prezentacia uzemia na internete ako su¢ast’ marketingovych aktivit samospravy.
In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého semindra. Bratislava: Ekondém, 2004, s. 31-
33, ISBN 80-225-1823-9

ZAK, S.: Skimanie vztahov medzi dvoma premennymi. s. 35- 42, In: VOKOUNOVA A
KOL.: Praktikum z prieskumu trhu. Bratislava: Ekonom, 2004, ISBN 80-225-1753-4

Katedra medzinarodného obchodu

7. TENDENCIE VYVOJA MEDZINARODNEHO MARKETINGU VO VYSPELYCH

PRIEMYSELNYCH KRAJINACH

Veduci projektu: prof. Ing. Eduard Urban, CSc.

Spoluriesitelia: doc. Ing. Otilia Zorkociova, CSc.

RNDr. Janka Pasztorova, PhD.
Ing. Janka Koprlova, PhD.

Cislo projektu: 160020/02
Doba riesenia: 1.1.2002 —31. 12. 2004
Vystupy projektu:

ZORKOCIOVA, O.: Komunikicia v medzindrodnom marketingu firiem. Ekoném, 2.
vydanie, Bratislava, 2004, ISBN 80-225-1824-7 S. 146 AH 8,21

PASZTOROVA, J.: Call centrum ako prostriedok lepsej komunikacie so zakaznikom, In:
Zbornik Marketing a obchod 2004, Rok europskej integracie, 23. -25. 11. 2004, Zvolen

ZORKOCIOVA, O. — KNAPIK, P.: Medzinarodny marketing — sii¢asné tendencie vyvoja,
In: Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom
priestore, Ekonom, Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 114-119

ZORKOCIOVA, O. — Baratiova-Ciderova, D.: Application of Corporate Identity in the
context of accession of Republic to the EU the Slovak, Nova ekonomika, ¢. 2. Cranium,
Nové Zamky, 2004, s. 98-105
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8. PILOTNY PROJEKT SLUZIEB E-LEARNING V PODMIENKACH KATEDRY
MEDZINARODNEHO OBCHODU

Veduci projektu: prof. Ing. Peter Balaz, PhD.
Spoluriesitelia: Ing. Peter Vercek, PhD.
Ing. Martina BabiSova
Dr. Ing. Heda Hansenova
Ing. Rastislav Chovanec
Ing. Rado Kuruc
RNDr. Janka Pasztorova, PhD.
Ing. Ivan Poliac¢ik
Ing. Terézia Pullmanova
Ing. Viera Ruzekova
Ing. Valéria Svobodova, PhD.
doc. Ing. Gabriela Kristova, CSc.
Tomas Kacer

Ing. Miroslav Samék

Cislo projektu: 160029/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12.2004
Vystupy projektu:

- BALAZ, P.. Znalostnd ckonomika imperativom rastu konkurendnej vykonnosti
ekonomiky SR, Informex, IBC, ¢. 3. Bratislava, 2004

- PULLMANOVA, T. - SVOBODOVA, V.: Transfer technolégie a poznatkov ako faktor
globélneho rozvoja. Cranium, Nova ekonomika, ¢. 3 Nové Zamky, 2004

- VERCEK, P.: Je skutoéne problémom len rychly ekonomicky rast? Cranium, Nova
ekonomika, ¢. 2 Nové Zamky, 2004

Katedra tovaroznalectva a kvality tovaru

9. EKONOMICKE A EKOLOGICKE ASPEKTY UPLATNENIA NOVEJ
LEGISLATIVY SR V OBLASTI OBALOVYCH ODPADOV

Veduci projektu: doc. Ing. Igor Kacenak, CSc.
Spoluriesitelia: prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc.
Ing. Jozef Mlékay, PhD.
Ing. Rastislav Strhan, PhD.
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Cislo projektu: 160018/02
Doba rieSenia: 1.1.2002 -31.12. 2004

Vystupy projektu:

KACENAK, 1.: Globalizicia a balenic - ekonomické a ekologické dosledky. In:
Ekonomické rozhlady, Cislo 2, 2004, ro¢nik 33, s. 189-195, ISSN 0323-262X.

KACENAK, 1., SEKRETAR, S., DANDAR, A.: Moderné spdsoby balenia a ich vplyv na
kvalitu a trvanlivost vyrobkov. Prednaska a zbornik z konferencie Polfood organiz.
Centrum Transferu Technologii Politechnika Krakowska, Krakow, 22-23.april 2004, N
31C/18/2004.

KACENAK, 1., DANDAR, A.: Bezpetné balenie potravin - sGdasny stav a vyvoj.
Prednéaska a zbornik zo 17. konferencie so zahrani¢nou ucast'ou pri prilezitosti veltrhu
Printing+Packing, Obchodna fakulta, september 2004, ISBN 80-233-0497-6.

KACENAK, L: Vyvoj balenia a kvalita tovaru. In: Nova ekonomika &islo 3, september
2004, ro¢nik 3, s. 71-77, ISSN 1336-1732.

KACENAK, I.: Balenie a kvalita tovaru. Prednaska a zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie pri prilezitosti 35. vyro€ia zaloZenia Obchodnej fakulty "Obchodné
podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Mojmirovce, 7. — 8.
oktober 2004, s. 557-561, ISBN 80-225-1904-9.

10. DOSLEDKY ZMIEN PO 11. SEPTEMBRI 2001 NA TOVAR Z HCADISKA JEHO

BEZPECNOSTI VOCI LUDOM I ZIVOTNEMU PROSTREDIU

Veduci projektu: Ing. Emil Roman, CSc.

Spoluriesitelia: prof. Ing.Vojtech Kollar, CSc.

doc. Ing. Branislav Hloska, CSc.
doc. Ing. Igor Kacenak, CSc.
doc. Ing. Alica Lackova, CSc.
Ing. Tatiana KoSutova

Ing. Renata Kovarikova

Ing. Rastislav Strhan

Cislo projektu: 160019/02

Doba rieSenia: 1.1.2002 -31.12.2004
Vystupy projektu:

ROMAN, E.: Perspektivy ochrany tovaru z hladiska bezpecnosti. In: Zbornik zo
17. konferencie s medzinarodnou tucastou ,,OBAL 2004“ na tému Obal a bezpecnost’
tovaru, konanej dna 29. 9. 2004. Ekonomické univerzita v Bratislave, Slovensky komitét
pre vedecké riadenie ZSVTS, A21, reklamna agentura, s. r. 0. — Dom techniky ZSVTS
Bratislava, s. r. 0. Bratislava, 2004, s. 34 — 37, ISBN 80-223-0497-6
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- ROMAN, E.: Problematika bezpecnosti spotrebitela v produktovej politike. In: Zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyro€ia zalozenia Obchodne;j
fakulty "Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore,
Mojmirovce, 7. — 8. oktober 2004, Vyd. EKONOM, 2004, s. 615 — 620, ISBN 80-225-
1094-9.

- ROMAN, E.: Désledky (nielen) globalizacie z hl'adiska bezpecnosti spotrebitela. In:
Zbornik prispevkov z medzinarodnej vedeckej konferencie ,,Globalizécia a jej socialno-
ekonomické dosledky — 2. cast™, konanej vdioch 6. — 7. 10. 2004 v Rajeckych
Tepliciach. Zilinské univerzita v Ziline, 2004, s. 129 — 132, ISBN 80-8070-311-6.

11. UPLATNOVANIE SYSTEMOV ZABEZPECOVANIA KVALITY V PRAXI

Veduci projektu: doc. Ing. Alica Lackova, CSc.

Spoluriesitelia: doc. RNDr. Marta Karkalikova, CSc.
Ing. Renata Kovarikova

Cislo projektu: 160021/02

Doba riesenia: 1. 1.2002 —31. 12. 2004

Vystupy projektu:

- LACKOVA, A. — KARKALIKOVA, M.: Specifické systémy manazérstva kvality —
zéklad bezpecnosti potravin. In: Nova ekonomika, Cislo 3, september 2004, roc¢nik 3, s.
140 — 145, ISSN 1336-1732.

- LACKOVA, A. — KARKALIKOVA, M.: Pravne normy kvality potravin a eurépske
potravinové pravo. In: IBC, Cislo. 3 ro¢nik 15, s. 20 — 21, ISSN 1336-2828.

- LACKOVA, A. — KARKALIKOVA, M.: Stratégia bezpe¢nosti potravin na jednotnom
europskom trhu. In: Zbornik z medzinirodnej vedeckej konferencie konanej pri
prilezitosti 35. vyrocia vzniku Obchodnej fakulty “Obchodné podnikanie a marketing
v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Mojmirovce 7.- 8. oktober 2004, Vyd.
EKONOM, s. 576 — 579, ISBN 80-225-1904-9.

Katedra informatiky obchodnych firiem

12. ELEKTRONICKE SKUSANIE PRAKTICKYCH VEDOMOSTI

Z INFORMATIKY
Veduci projektu: Mgr. Attila Polya, PhD.
Spoluriesitelia: doc.Ing. Gabriela Kristova, CSc.

Ing. Ol'ga Skvaréekova
Ing. Marian Polacek

Ing. Janetta Tkacikova
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Ing. Peter Cervenka

Cislo projektu: 160035/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12.2004
Vystupy projektu:

- POLYA, A. A KOL.: Praca s tabul’kovymi procesormi, skripta,Bratislava: Ekonom,
2004, s. 292, ISBN 80-225-18-78-6

- KRISTOVA, G. - KACER, T:Marketplace, Business Competition, Vydavatel'stvo
Ekondém, Bratislava, 2004, 124 stran, ISBN 80-225-1891-3

- POLYA, A.: Certifikity zoblasti informatiky, Zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie Obchodnej fakulty, Mojmirovce, okt.2004, Ekonom Bratislava 2004,
ISBN 80-225-1904-9

- POLYA, A.: Systém evidencie $tudentova ich vysledkov na Katedre informatiky
obchodnych firiem Obchodnej fakulty, Nova ekonomika, 1/2004(marec), ISSN 1336-
1732

Katedra obchodného prava

13. OBSTARAVATELSKE ZMLUVY A ICH VYUZITIE V ZAHRANICNOM
OBCHODE

Veduci projektu: doc. JUDr. Katarina Valkova, CSc.
Spoluriesitelia: Mgr. Michaela Klenova

JUDr. Iva Lukacovicova

Mgr. Ing. Martin Winkler

Cislo projektu: 160036/03
Doba rieSenia: 1.1.2003 —31. 12.2004
Vystupy projektu:

- KLENOVA, M.: Pravna analyza zmluvy o obchodnom zastupeni pred novelou 500/2001
Z.z. a po novele s uc¢innostou 1.1.2002 — odborna stat, Studijny material pre Studentov IIL
ro¢nikov EU v ramci predmetu Pravne formy podnikatel'skych vzt'ahov

- VALKOVA, K. A KOLEKTIV: Obstaravatel'ské zmluvy aich vyuzitie v zahrani¢nom
obchode, prakticka prirucka pre Studentov EU a pre podnikatel'sk verejnost’, 2004

- VALKOVA, K., KLENOVA, M.: Obchodné zavizkové vztahy, vyd. Selye Janos
Egyetemért Alapitvany, str. 141-148
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ag) Vyskum pre mladych ucitePov, vedeckych zamestnancov
a internych doktorandov EU

Katedra marketingu

1. SLOVENSKE PRODUKTY A BUDOVANIE ICH IMIDZU

Veduci projektu: Ing. Maria Tajtakova

Spoluriesitelia: Ing. Zuzana Francovéa, PhD.

Ing. Juraj Misun

Ing. Zuzana Lukacovicova
Ing. Beata Szarazova,PhD.
Ing. Adrian Pavlik

Cislo projektu: 2316051
Doba rieSenia: 1.1.2004 — 31.12.2006
Vystupy projektu:

TAJTAKOVA, M.: Marketing kultary In: CIMO, J. A KOL.: Marketingové aplikacie.
Bratislava: Ekonom, 2004, s. 244 — 270, (vlastny podiel - 23 stran / 2,275 AH) - kapitola
10, ISBN 80-225-1863-8

FRANCOVA, Z.: Agropotravinarsky marketing. In: CIMO, J. A KOL.: Marketingové
aplikacie. Bratislava: vyd. EKONOM, 2004, s. 84-109, (vlastny podiel 25 stran), ISBN
80-225-1863-8

FRANCOVA, Z.: Vzdelavanie ako sti¢ast marketingového prostredia Eurépskej unie. In:
Marketingova panordma €. 2/2004, s. 26-27. ISSN 1336-1864

TAJTAKOVA, M.: Vyvoj divackej politiky slovenskych opernych domov v rokoch 1989
az 2003. In: 7. medzinarodna vedecka konferencia doktorandov EDAMBA, Nové Zamky,
2. april 2004, Zbornik: Bratislava: Ekonom, s. 679 - 686, ISBN 80-225-1882-4

TAJTAKOVA, M.: Moznosti vyuZivania povstupovych fondov EU v kultire na
Slovensku. In: Medzinarodna vedecka konferencia pri prilezitosti 35. vyrocia zaloZenia
OF, Mojmirovce, 7.-8.10.2004, zbornik: str. 360— 366, ISBN 80-225-1904-9

TAJITAKOVA, M.: Marketing v opernych divadlach na Slovensku. In: Konferencia
Mlada veda ,,Spolo¢ne v Eurdpe, spolo¢ne pre Eurépu®, 9. — 11. december 2004, Rackova
dolina. - Zbornik v tlaci.

FRANCOVA, Z.: K vyznamu nového ponimania marketingu v podmienkach eurépskeho
trhu. In: Zbornik Obchodné podnikania a marketing v novom eurdpskom priestore,
Mojmirovce, oktober 2004. Bratislava: Ekonom, 2004 s. 184-189. ISBN 80-225-1904-9

FRANCOVA, Z.: Marketing mesta a obchod. In: Medzinarodna konferencia Marketing a
média a Regiondlny marketing. Trnava, november 2004. — Zbornik v tlaci.
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FRANCOVA, Z.: Pouzivanie terminologickych vyrazov v oblasti nelegilneho obchodu.
In: Zbornik Katedry marketingu z vedeckého semindra. Bratislava: Ekonom, 2004, s. 7-
11. ISBN 80-225-1823-9

LUKACOVICOVA, Z.: Znatka ako tUstredny bod pozornosti podnikov i zakaznikov.
Medzinarodna vedecka konferencia EDAMBA, Nové Zamky, 2.april 2004

LUKACOVICOVA, Z.: Marketingova pripravenost’ slovenskych podnikov na existenciu
v eurozone. Medzinarodna vedecka konferencia pri prilezitosti 35. vyrocia zalozenia OF,
Mojmirovce, 7.-8.10.2004, zbornik: str. 248— 251, ISBN 80-225-1904-9

LUKACOVICOVA, Z.: Pripravenost’ slovenskych podnikov na vstup do Eurépskej tinie
so zameranim na produkty slovenského mliekarenského priemyslu. Konferencia
Ekonomickej univerzity, Bratislava, 10.9. 2004

LUKACOVICOVA, Z.: Brandbuilding ako vyzva éry nového marketingu. In:
Konferencia Mladéa veda ,,Spolo¢ne v Eurépe, spolocne pre Europu®, 9. — 11. december
2004, Rackova dolina, (v tlaci)

SZARAZOVA, B: Malé astredné podniky cestovného ruchu v procese globalizacie.
Konferencia ,,Cestovny ruch v procese europskej integracie a globalizacie, Bratislava, 21.
10. 2004

SZARAZOVA, B.: Malé a stredné podniky cestovného ruchu v procese globalizacie. In:
Cestovny ruch v procese eurdpskej integracie — zbornik prednasSok z konferencie, Banska
Bystrica: Dom Techniky ZSVTS, 2004, s. 163-165, ISBN 80-230-0170-1

PAVLIK, A.: Zdroje financovania malého a stredného podniku a podpora podnikatel'skej
¢innosti ako nevyhnutny nastroj budovania konkurencieschopnosti. In: 7. Medzindrodna
vedecka konferencia doktorandov EDAMBA, Bratislava: Ekonom, 2004

TAJTAKOVA, M. — prednaska na Univerzite v Granade v Spanielsku pod nazvom
»~Marketing kultary*, realizovand vramci programu ucitel'skych mobilit Socrates/
Erasmus v juni 2004

. ANALYZA UPLATNOVANIA SEKUNDARNEHO VYSKUMU TRHU V

PODMIENKACH SLOVENSKEJ REPUBLIKY

Veduci projektu: Ing. Stefan Zak, PhD.

Spoluriesitelia: Ing. Maria Hasprova, PhD.

Ing. Pavol Kita

Ing. Renata Kovarikova
Ing. Peter Balazi

Ing. Cubomira Gertler

Cislo projektu: 2316055
Doba rieSenia: 1.1.2004 — 31.12.2004
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Vystupy projektu:

ZAK, S. A KOL.: Analyza uplatiiovania sekundarneho vyskumu trhu v podmienkach
Slovenskej republiky. Bratislava : Ekonom, 2004, 120 s., ISBN 80-225-1942-1

ZAK, S.: Aplikacia geografickych informaénych systémov v marketingu. In: Obchodné
podnikanie a marketing vnovom europskom hospodarskom priestore — zbornik
z medzinarodnej vedeckej konferencie. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 413-415, ISBN 80-
225-1904-9

KITA, P.: Marketingovy mix ako ¢initel' dizajnu distribu¢ného kanala. In: Zbornik: 7.
medzinarodnd vedeckd konferencia doktorandov EDAMBA na Ekonomickej univerzite
v Bratislave. Bratislava: Ekoném 2004, s. 364 — 367, ISBN 80-225-1882-4

BALAZI, P.: ZdruZovanie obci a cezhraniéna spolupraca. In: Eurépska tnia — vyzva pre
ekonomiky pristupujtcich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady
ekonom 2004. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 11-16, ISBN 80-225-1946-4

GERTLER, P. — GERTLER, L.: Efekty arizikd pruznosti trhu prace a nafasovanie
vstupu SR do eurozény z pohladu tedrie. In: Eurdpska tnia — vyzva pre ekonomiky
pristupujtcich krajin — zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Mlady ekondém
2004. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 61-65, ISBN 80-225-1946-4

GERTLER, L.: Komunikécia ako ndastroj vnutornej kontroly procesu riadenia rizika
v podniku. In.: Zbornik z medzindrodného vedeckého kolokvia Vnutropodnikové
komunika¢né toky a nastroje v systéme riadenia podniku. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 5-
6, ISBN 80-225-1827-1.

GERTLER, L.: Risk Capital Management in Small and Medium Sized Enterprises. In.:
Zbornik prispevkov z medzinarodnej vedeckej konferencie: ,,Management, Economics
and Business Development in the New European Conditions.” Brno University of
Technology, Faculty of Business and Management, May 2004, s. 19, ISBN 80-214-2661-
6.

GERTLER, L.: Riadenie rizika v podmienkach obchodného podnikania. In.: Zbornik
prispevkov z medzinarodnej vedeckej konferencie pri prilezitosti 35. vyrocia vzniku
Obchodnej fakulty: ,,Obchodné podnikanie a marketing vnovom eurdpskom
hospodarskom priestore. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 190-193, ISBN 80-225-1904-9.

ZAK, S.: Sekundarny vyskum. In: RICHTEROVA, K. A KOL.: Marketingovy vyskum.
Bratislava : Ekonom, 2004, s. 55-73, ISBN 80-225-1903-0

ZAK, S.: Sekundarne udaje novej generacie. In: RICHTEROVA, K. A KOL.:
Marketingovy vyskum. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 74-90, ISBN 80-225-1903-0

ZAK, S. Metody a pocitacova podpora dopytovania, vyuZitie internetu. In:
RICHTEROVA, K. A KOL.: Marketingovy vyskum. Bratislava : Ekonom, 2004, s. 127-
132, ISBN 80-225-1903-0

ZAK, §.: Priklady ziskavania tidajov o dodavatel'och, konkurencii a trhu prostrednictvom
internetu a siete Govnet. In: RICHTEROVA, K. A KOL.: Marketingovy vyskum.
Bratislava : Ekonoém, 2004, s. 365-370, ISBN 80-225-1903-0

ZAK, S.: Progresivne metdédy zhromazd’ovania udajov. In: VOKOUNOVA A KOL.:
Praktikum z prieskumu trhu. Bratislava : Ekoném, 2004, s. 10-19, ISBN 80-225-1753-4
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ZAK, S.: Spracovanie dajov pomocou Statistického softvéru Statgraphics. In:
VOKOUNOVA A KOL.: Praktikum z prieskumu trhu. Bratislava : Ekondém, 2004, s. 20-
26, ISBN 80-225-1753-4

HASPROVA, M. - KOTLEBOVA, J. - ZAK, S.: Bankovy marketing - osobitosti, vyvoj,
tendencie. In: Nova ekonomika, ¢. 1, roc. 3, 2004, ISSN 1336-1732

KITA, P.: Sluzby distribu¢ného kanala s ndbytkom z hl'adiska slovenskych zaaznikov. In:
Nova ekonomika. Bratislava: Obchodna fakulta EU 2004, s. 103 — 110. ISSN 1336-1732

GERTLER, L.: Nov¢ trendy v teérii merania a riadenia rizika. In: Ekonomické rozhl'ady,
¢. 2,2004, s. 245-253, ISSN 0323-262X.

ZAK, S.. Internetové stranky — moderny komunikadny nastroj samospravy. In:
Marketingova panorama, €. 1, ro€. 2, 2004, s. 33-35, ISSN 1336-1864

GERTLER, L.: Riadenie rizika v malych a strednych podnikoch po vstupe do EU. In:
IBC, ¢. 2, 2004, s. 28, ISSN 1336-2828.

ZAK, S.: Zdroje marketingovych informacii. In: MARIAS, M. — ZAK, S.: Informa¢né
systémy marketingu. Bratislava : Ekondm, 2004 — ucebnica v tlaci

Katedra medzinarodného obchodu

3. PRINOSY A RIZIKA NADCHADZAJUCEHO ROZSIRENIA EU S APLIKACIOU
NA SLOVENSKU REPUBLIKU
Veduci projektu: Ing. Denisa Ciderova-Baraiiova, M.A.
Spoluriesitelia: Ing. Zuzana Mogyorosiova, PhD.
Ing. Marek Vazan
Ing. Sona Stibrana
Ing. Rastislav Chovanec
Cislo projektu: 2316053
Doba riesenia: 1.1.2004 — 31.12.2005
Vystupy projektu:

SIBL, D. A KOL.: Postavenie Slovenska v Eurdpskej Gnii. Ekonom, Bratislava, 2004, s.
150, ISBN 80-225-1865-4

BARANOVA-CIDEROVA, D.: Vyzvy pre Eurdpsku uniu v druhom polroku 2004
Marketingové panorama, ¢. 2. Bratislava, 2004, s.28-29

GAVALOVA, V. — STIBRANA, S.: Vplyvy vstupu SR do EU na polnohospodarstvo,
IBC ¢. 3 Informex, Bratislava, 2004 s. 17-18

MOGYOROSIOVA, Z. - BARANOVA-CIDEROVA, D.: Pravidla vnatorného obchodu
EU. Informex, IBC, ¢. 4. Bratislava, 2004 s. 10-11
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BARANOVA-CIDEROVA, D.: ZORKOCIOVA, O.: Application of Corporate Identity in
the context of accession of Republic to the EU the Slovak, Nova ekonomika, ¢. 2.
Cranium, Nové Zamky, 2004, s. 98-105

MOGYOROSIOVA, Z,: PRIHODA, N. - MOGYOROSIOVA, Z.: Prinosy ¢&lenstva EU
pre telekomunikacnych operatorov v SR Nové ekonomika, ¢. 3. Cranium, Nové Zamky,
2004, s. 194-197

BARANOVA-CIDEROVA, D.: Scenare budiceho vyvoja vo vztahu k SR ak EU,
Zbornik Vedecké aspekty vstupu SR do EU, Bratislava, 19. 11. 2004

BARANOVA-CIDEROVA, D.: Prinosy a rizika rozirenia EU v roku 2004 vyplyvajuce
z pristupovych rokovani a narodnych predvstupovych opatreni. In: Zbornik Medzindrodné
vzt'ahy 2004 Aktudlne problémy svetovej politiky a ekonomiky, Ekonom, Bratislava, 1. 6.
2004, s. 14-19

BARANOVA-CIDEROVA, D. - MOGYOROSIOVA, Z.: Pripravy na ¢lenstvo —
ukonceny proces?, In: Zbornik Pfipravenost ¢eskych podnikatelskych subjekt na ¢lenstvi
v Evropské unii, VSE Praha , s 121-129

FERENCIKOVA, S. - CHOVANEC, R.: Vnimanie strategickych problémov vo firmach
so zahrani¢nou ucastou, In: Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom
europskom hospodarskom priestore, Ekonom, Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 46- 50

CHOVANEC, R. — VAZAN, M.: Perspektivy vyvoja priamych zahraniénych investicii na
Slovensku po vstupe do EU na priklade Irska In: Zbornik Pfipravenost Ceskych
podnikatelskych subjektti na ¢lenstvi v Evropské unii, VSE Praha , s 144-148, 2004

MOGYOROSIOVA, Z. - BARANOVA-CIDEROVA, D.: VolI'ny pohyb tovaru v EU, In:
Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore,
Ekonom, Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 679-683

VAZAN, M.: Priame zahrani¢né investicie v Slovenskej republike — vybrané aspekty In:
Zbornik Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdépskom hospodarskom priestore,
Ekonoém, Bratislava, 7-8.10. 2004, s. 109-113

BARANOVA-CIDEROVA, D.: Benefits and Riks of the EU Forthcoming Enlargement
for the Union, Medzinarodnéd konferencia® Young Scholars Conference 2004 — Crucial

Problems of InternationalRelations through the Eyes of Young Researchers, 17. — 18. 6.
2004, Praha

BARANOVA-CIDEROVA, D.: Potencial flexibilnej integracie cv FEurdpskej unii,
svetovej politiky a ekonomiky. Zbornik Medzinarodné vzt'ahy 2004, Virt, 2. — 3. 12. 2004

BARANOVA-CIDEROVA, D. — ZORKOCIOVA, O.: EU Enlargement — Increased
Diversity, medzindrodna konferencia: ,,Inter Know-EuroWorkshop III), 10. — 13. 11.
2004, Eisenstadt

Katedra sluzieb a cestovného ruchu

. KONKURENCIESCHOPNOST SLOVENSKYCH MALYCH A STREDNYCH
PODNIKOV V HOSDPODARSKOM PRIESTORE INTEGROVANEJ EUROPY

Veduci projektu: Ing. Adrian Pavlik
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Spoluriesitelia: Ing. Beata Szarazova, PhD.

Ing. Viera Kubickova
Ing. Ladislav Bazo
Ing. Anita Buha

Ing. Méria Tajtdkova

Cislo projektu: 2316052
Doba riesenia: 1.1.2004 — 31.12.2006
Vystupy projektu:

PAVLIK, A.: Zdroje financovania obchodn¢ho podniku. Statna pomoc a podpora
podnikatel'skej ¢innosti In: STRAZOVSKA, H. A KOL.: Obchodné podnikanie. Hronsky
Benadik: Netri 2004, str. 229 — 232. ISBN 80-968904-2-5

PAVLIK, A.: Podnikanie v Pol'skej republike In: STRAZOVSKA, H. A KOL.: Obchodné
podnikanie. Hronsky Benadik: Netri 2004, str. 319 - 324. ISBN 80-968904-2-5

PAVLIK, A.: Podnikanie, podnik v Mad'arskej republike In: STRAZOVSKA, H. A
KOL.: Obchodné podnikanie. Hronsky Benadik: Netri 2004, str. 325 - 334. ISBN 80-
968904-2-5

PAVLIK, A.: Malé astredné podnikanie v ére globalizacie. In: STRAZOVSKA, E. A
KOL.: Malé¢ a stredné¢ podnikanie. Bratislava: Ekoném 2004, str. 119 - 123. ISBN 80-
2251788-7

STRAZOVSKA, E. — STRAZOVSKA, . — PAVLIK, A.: Analyza stavu a problémy
rozvoja MSP na Slovensku v procese vstupu do EU. Nové ponimanie malych a strednych
podnikatelov Eurdépskou tuniou. In: STRAZOVSKA, E. A KOL.: Malé a stredné
podnikanie. Bratislava: Ekonom 2004, str. 48 - 74. ISBN 80-2251788-7

SZARAZOVA; B.: Mal¢ a stredné podnikanie v frskej republike ako jednej z &lenskych
krajin Europskej tnie. In: STRAZOVSKA, E. A KOL.: Malé a stredné¢ podnikanie.
Bratislava: Ekonom 2004, str. 171 - 177. ISBN 80-2251788-7

KUBICKOVA, V.: Zabezpeéenie konkurencieschopnosti cestovného ruchu na Slovensku
prostrednictvom inovacénej aktivity ekonomickych subjektov. In: Nova ekonomika ¢&. 3,
2004, ro¢nik 3, Nové Zamky: Cranium, 2004, ISSN 1336-1732, s. 132-135.

BAZ("),V L.: Vymedzenie pojmu samostatne zarobkovo cinna osoba (82CO). In:
STRAZOVSKA, H. A KOL.: Obchodné podnikanie. Hronsky Benadik: Netri 2004, str.
32 —34. ISBN 80-968904-2-5

BAZO, L. — PIKLER, K.: Zmeny technologickych procesov v malych a strednych
podnikoch v procesoch rozvoja novej ekonomiky. In: STRAZOVSKA, E. A KOL.: Mal¢é
a stredné podnikanie. Bratislava: Ekoném 2004, str. 82 —95. ISBN 80-2251788-7

STRAZOVSKA, E. — BAZO, L.: Spolo¢né a odli§né tendencie ekonomického vyvoja
MSP troch regionov, resp. subregionov SR so zameranim na podnikatel'sky proces. In:
STRAZOVSKA, E. A KOL.: Malé a stredné podnikanie. Bratislava: Ekonom 2004, str.
75 81. ISBN 80-2251788-7

STRAZOVSKA, E. — STRAZOVSKA, L. — BAZO, L.: Analyza podnikatel’ského
prostredia pre malé a stredné podniky v prihrani¢nej zone s Madarskou republikou. In:
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STRAZOVSKA, E. A KOL.: Malé a stredné podnikanie. Bratislava: Ekoném 2004, str.
159 — 170. ISBN 80-2251788-7

PAVLIK, A.: Konkurencieschopnost malych a strednych podnikov v ére globalizacie
svetového hospodarstva. In: Zbornik z medzinarodnej konferencie Obchodné podnikanie
a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Mojmirovce 2004. Bratislava:
Ekonoém, 2004, ISBN 80-225-1904-9

SZARAZOVA, B.: Malé astredné podniky v procese globalizacie In: Obchodné
podnikanie a marketing v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Mojmirovce 2004.
Bratislava: Ekonom, 2004, ISBN 80-225-1904-9

KUBICKOVA, V.: Charakter inovaénej aktivity podnikov cestovného ruchu na
Slovensku. In: Zbornik z medzinarodnej konferencie Obchodné podnikanie a marketing

v novom eurdopskom hospodarskom priestore, Mojmirovce 2004. Bratislava: Ekoném,
2004, ISBN 80-225-1904-9, s. 463-468.

KUBICKOVA, V.: Inova¢na aktivita podnikov cestovného ruchu na Slovensku. In:
Cestovny ruch v procese eurOpskej integracie a globalizacie. Banska Bystrica: Dom
techniky, 2004, ISBN 80-230-0170-1, s. 169-172.

BAZO, L.: Podnikanie v novej ekonomike. In 7. Medzinarodna vedecka konferencia
doktorandov EDAMBA, Bratislava: Ekonom, 2004. ISBN 80-225-1882-4

BAZO, L.: Podnikanie v novom ekonomickom prostredi. In: Zbornik z medzinirodne;
konferencie Obchodné podnikanie a marketing v novom eurdépskom hospodarskom
priestore, Mojmirovce 2004. Bratislava: Ekoném, 2004, ISBN 80-225-1904-9

BUHA, A.: Ekonomické ukazovatele cestovného ruchu v Chorvatskej republike a v SR.
In 7. Medzinarodna vedecka konferencia doktorandov EDAMBA, Bratislava: Ekonom,
2004. ISBN 80-225-1882-4

Katedra informatiky obchodnych firiem

.PRIPRAVA A VYUZITIE SYSTEMU SAP/3 PRE PEDAGOGICKY PROCES NA
OBCHODNEJ FAKULTE

Veduci projektu: Mgr. Attila Polya, PhD.

Spoluriesitelia: Ing. Peter Skurla
Ing. Daniel Kastl
Ing. Peter Cervenka

Ing. Janette Tkacikova

Cislo projektu: 2316053
Doba riesenia: 1.1.2004 — 31.12.2006
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Vystupy projektu:

KASTL. D., CERVENKA, P., SKURLA ,P.: Vybrané aspekty mobilnej telekomunikacie,
In: Zbornik s medzindrodnej vedeckej konferencie Obchodné podnikanie a marketing
v novom eurdpskom hospodarskom priestore, Mojmirovce 2004

KASTL, D., CERVENKA, P., SKURLA, P.: Nové trendy v mobilnej telekomunikacii,
In: Nova ekonomika, ¢.3/2004

KASTL, D. - CERVENKA, P.: Vyvoj mobilnej komunikécie a jej miesto v podnikani, In :
Zbornik medzinarodnej vedeckej konferencie Mladd veda 2004, Spolo¢ne v Eurdpe,

spolo¢ne pre Europu, Rackova dolina, dec.2004, elektronicky zbornik ISBN 80-8069-456-
7

b) Ocenovanie najlepSich publikovanych vystupov

obsah

¢) Vedecké konferencie a vydavanie vedeckych casopisov
obsah

Do komplexu vyznamnych vysledkov z vedecko-vyskumnej c¢innosti Obchodnej

fakulty sa radi aj organizovanie vedeckych konferencii a seminarov. Vychadzajtc z toho, Ze
Obchodna fakulta si pripomenula v minulom roku 35. vyro¢ie samostatného pdsobenia, pri
tejto prilezitosti sa iniciovalo viacero vedeckych podujati. Z nich je opodstatnené uviest
nasledovné:

- Obchodna fakulta EU v Bratislave organizovala pri prilezitosti 35. vyrocia jej zalozenia

medzinarodnii vedeckl konferenciu pod ndzvom: Obchodné podnikanie a marketing
v novom eurdépskom hospodarskom priestore. Konferencia sa konala v Mojmirovciach
7.-8.10. 2004. Jej cielom bola vymena teoretickych a praktickych poznatkov o obchodnom
podnikani a marketingu v rozSirenom hospodarskom priestore, d’alej prezentacia
aktudlnych vysledkov vyskumu fakulty, ako aj nadviazanie a prehibenie kontaktov s
domécimi a zahranicnymi univerzitami, vedecko-vyskumnymi pracoviskami a
hospodéarskou praxou. Na konferencii sa zucastnilo celkove 172 hosti, z toho 8
predstavitelov z riadiacej praxe SR a 40 zastupcov akademickej obce zo zahranicia.
Zahrani¢ni hostia reprezentovali 14 univerzit zo 6 eurdpskych krajin, pricom zo Slovenska
sa zucCastnili zastupcovia 5 univerzit a 3 fakult z EU v Bratislave. Prispevky boli
publikované v zborniku.

Vysledky vyskumu prezentovali jednotlivé katedry v sekciach s tymto zameranim:

» Katedra medzindrodného obchodu: Postavenie slovenskych podnikatel’skych
subjektov v europskom hospodarskom priestore, garant prof. Ing. Peter Balaz, CSc.

» Katedra marketingu: Marketing v novych ekonomickych podmienkach, garant doc.
Ing. Cudmila Lipianska, CSc.

» Katedra sluzieb acestovného ruchu: Perspektivy sluZieb a cestovného ruchu
v europskom hospodarskom priestore, garant: doc. Ing. Maria Pachingerova, CSc.

» Katedra tovaroznalectva a kvality tovaru: Kvalita v konkurenénom prostredi, garant
doc. Ing. Branislav Hloska, CSc.
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Katedra obchodného prava: Aplikacia prava EU v oblasti obchodnych ¢innosti, garant
doc. JUDr. Mikulas Sabo, CSc.

Katedra informatiky obchodnych firiem: Nové trendy v informacnej spolo¢nosti,
garant doc. Ing. Gabriela Kristova, CSc.

- Obchodna fakulta EU organizovala Specializovany seminar vedy a doktorandského
Studia, v ramci tyzdna vedy Eurdpskej unie. Bratislava 11.09.2004. Jeho cielom bolo
oboznamit’ Skolitel'ov doktorandov s perspektivnym smerovanim ekonomického vyskumu
na Slovensku a v EU (zastupcovia Ustavu slovenskej a svetovej ekonomiky SAV
Bratislava), priblizit’ strategické zamery v oblasti vedy a doktorandského $tadia (doc. Ing.
Ferdinand Dano, CSc.) a prediskutovat’ aktualne otazky jeho zdokonalovania (doc. Ing.
Valéria Michalova, CSc.)

- Z pozicie jednotlivych katedier a fakulty sa organizovali tieto vedecké podujatia:

Katedra marketingu organizovala medzinarodnu vedecku konferenciu k vysledkom
rieSen¢ho projektu VEGA 1/1228/04 Vyuzitie databaz v marketingu (Ing. Dana
Vokounova, PhD.), Bratislava, 21. 5. 2004,

Katedra marketingu organizovala vedeck konferenciu k vysledkom riesené¢ho projektu
VEGA 1/9224/02 Marketing ako rozvojovy nastroj uzemia (doc. Ing. Eva
Hanulakova, PhD.), Bratislava, 22.10.2004,

Katedra marketingu usporiadala seminar k vysledkom projektu IG 160023/03
Marketing v politike (doc. Ing. Antdnia Stensova, CSc.), Bratislava, november 2004),

Katedra marketingu organizovala vedecku konferenciu k vysledkom vyskumného
projektu VEGA ¢. 1/1231/04: Determinanty a miery marketingovej uspeSnosti
v stratégiach konkurencieschopnosti SR v ére nového marketingu (prof. Ing.
Dagmar Lesakova, CSc.), Bratislava, 21.12. 2004,

Katedra marketingu usporiadala kolokvium k priebeznym vysledkom projektu VEGA ¢.
1/0478/03 pod nadzvom: Vedecka rozprava Kk problémom terminoldgie logistiky
(prof. Ing. Kristina Viestova, CSc.), Bratislava, 2.11.2004,

Katedra marketingu zorganizovala vedecki konferenciu s medzinarodnou ucastou
Rozvojové trendy marketingu a obchodu na prahu 21. storocia, Bratislava, 3. 12.
2004,

Katedra medzindrodného obchodu sa podielala na priprave uz Stvrtého roc¢nika
medzinarodnej vedeckej konferencie Slovensko v medzinarodnom obchode a podnikani,
tentokrat pod nazvom “Pfipravenost Ceskych podnikatel'skych subjektu na Clenstvi v
Evropské unii”. Konferencia prebiehala aktivne na Vysokej Skole ekonomickej v Prahe a
cez telemost v Bratislave. (4.06.2004),

Katedra medzindrodného obchodu spoluorganizovala medzindrodna vedeckt
konferenciu Energeticka bezpecnost’ SR v podmienkach ¢lenstva v EU, Bratislava,
10. 12. 2004,

Katedra sluzieb a cestovného ruchu sa podiel'ala na organizovani konferencie GASTRA
ALIMENTA, pocas vystavy Agrokomplex 2004 Nitra v aprili 2004. Odbornym
garantom konferencie bol prof. Ing. Vincent Snisc¢ak, CSc.,
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e Katedra sluzieb a cestovného ruchu bola spoluorganizitorom IX. medzinarodnej
vedeckej konferencie o cestovhom ruchu: Cestovny ruch v procese europskej
integracie a globalizacie, spolu s MH SR, SACR, EF UMB a d’al§imi organizaciami,
(v organizatnom vybore pracovali: doc. Ing. Valéria Michalova, CSc. doc. JUDr.
Ludmila Novacka, CSc., doc. Ing. Maria Pachingerova, CSc — odborny garant 2. sekcie),
Bratislava, 20.-22. 10. 2004,

e Katedra sluzieb a cestovného ruchu bola spoluorganizatorom 29. konferencie
o spolo¢nom stravovani: Progresivitu a efektivnost’ do rozvoja systémov spolo¢ného
stravovania (spolu s EF UMB, Domom techniky ZVSTS B. Bystrica). Odbornym
garantom bola doc. Ing. Maria Pachingerova, CSc. a Ing. Peter Trefil, Trencianske
Teplice 30.11. — 1. 12. 2004,

e Katedra obchodného prava organizovala vedecky semindr k vysledkom projektu VEGA
¢. 105/2003 Obchodné zastipenie podla slovenskej a zahrani¢nej pravnej upravy
s aplikaciou na podnikatel’ski prax v domacom a zahrani¢nom obchode (doc.
JUDr. Katarina Valkovéa, CSc.), Bratislava 30.11.2004,

e Obchodna fakulta spoluorganizovala s CRA Rating Agency medzinarodnu konferenciu
Vyznam a mozZnosti vyuzitia ratingu v novom marketingovom prostredi po vstupe
SR do EU, Bratislava, 1. —2. 4. 2004,

e Obchodna fakulta bola spoluorganizatorom 8. ro¢nika medzinarodnej konferencie o
obchode a marketingu Intraco 2004, Bratislava, 20. — 21. 4. 2004,

e Obchodné fakulta spoluorganizovala medzinarodnt konferenciu Intraco Special 2004,
Bratislava, 3. 11. 2004,

e Pri prilezitosti 35. vyrocia zalozenia Obchodnej fakulty EU a v rdmci sprievodného
odborného programu 12. ro¢nika veltrhu PRINTING-packing Ekonomicka univerzita v
Bratislave spolu so Slovenskym komitétom pre vedecké riadenie ZSVTS a reklamnou
agenturou A 21 usporiadala 17. konferenciu s medzindrodnou ucastou OBAL 2004.
(prof. Ing. Vojtech Kollar, CSc. - zastita, doc. Ing. Igor Kaceiidk - odborny garant),
Bratislava, september 2004.

- Za ucelom S$irSej prezentacie vysledkov vedecko-vyskumnej ¢innosti Obchodna fakulta
vydava tieto Casopisy:

- Nova ekonomika - vedecky Casopis. Vydavatel' — Obchodna fakulta Ekonomicke;j
univerzity v Bratislave. Prispevky st recenzované. Nie je karentovany. Vychadza 4 x rocne.
Registrovany MK SR €. 2759/2002. ISSN 1336-1732. Jeho poslanim je Sirenie vedeckych
vysledkov a integracia vedeckych poznatkov do vzdelavacieho procesu, integracia vysledkov
vyskumu (zakladného a aplikovaného) zamestnancov Obchodnej fakulty a inych slovenskych
a zahrani¢nych fakult a pracovnikov hospodarskej praxe do spolo¢enského procesu.

- Marketingova panorama - odborny Casopis Slovenskej marketingovej spolo¢nosti.
Registrovany MK SR, 2820/2002. ISSN 1336-1864. Je recenzovany. Vychddza 4 x roc¢ne.
Jeho poslanim je poskytovat moznost vymeny informdcii o sucasnych trendoch marketingu
ajeho aplikacii v slovenskej hospodarskej praxi av praxi zahrani¢nych podnikov a tym
napomahat’ zblizovaniu teorie a praxe a vytvoreni synergického efektu pri rieSeni konkrétnych
problémov.
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IV. VEDECKA VYCHOVA NA OBCHODNEJ FAKULTE

Vedeckd vychova sa na Obchodnej fakulte EU v hodnotenom obdobi realizovala
formou doktorandského stadia (intern€ho, externého, vladneho Stipendia a samofinancovania
7o strany zahrani¢nych doktorandov) v troch akreditovanych vednych odboroch pod gesciou
spolo¢nych odborovych komisii.

obsah
a) Akreditované vedné odbory Obchodnej fakulty EU

Obchodna fakulta uskutociiuje vedecku vychovu v akreditovanych vednych odboroch:

62-03-9 Odvetvové a prierezové ekonomiky (Specializacia: Ekonomika obchodu
a priemyslu)

62-04-9 Svetova ekonomika
62-21-9 Medzinarodné ekonomické vzt'ahy

Stadium v tychto odboroch bude realizované v sulade so zékonom &. 131/2002 Z. z. az
do stanovenej doby.

Akreditovany vedny odbor pre habilitdicie docentov a inauguracie profesorov je
Obchod a marketing.

b) Sustava novych Studijnych odborov doktorandského Stidia

obsah

Obchodna fakulta mé od roku 2004 akreditované nové Studijné programy doktorandského
Stidia, v ktorych za¢ne uskutocnovat’ vedecku vychovu od akademického roka 2005/2006:

- v Studijnom odbore 3.3.10 Obchod a marketing — Studijny program Marketingovy
a obchodny manazment

- v Studijnom odbore 3.3.11 Odvetvové a prierezové ekonomiky — Studijny program
Ekonomika obchodu a sluzieb

- v Studijnom odbore 3.3.18 Medzinarodné podnikanie — Studijny program
Manazment medzinarodného podnikania

- v S§tudijnom odbore 3.3.19 Svetova ekonomika — Studijny program Svetova
ekonomika

¢) Organizacia doktorandského Studia (pozitiva a negativa)
obsah

Doktorandské Studium patri medzi kIi€ové Cinnosti fakulty. Zabezpecuje sa nim
vychova mladej generacie vedeckych odbornikov vo vztahu k najnovS§im vedeckym
poznatkom aktivnym rieSenim vedeckych a spoloCenskych uloh.
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K 31. 12. 2004 studovalo na Obchodnej fakulte EU celkom 155 doktorandov, z toho
v dennej forme 26 doktorandov, v externej forme 126 doktorandov, 1 doktoranka Studovala
formou vladneho Stipendia a 2 zahrani¢ni doktorandi Studovali ako samoplatci.

Doktorandské stadium uspesne ukoncilo obhajobou doktorandskej dizertacnej prace
13 doktorandov.

Pocet a Strukturu doktorandov podla jednotlivych vednych odborov, pocet a Struktiru
novoprijatych doktorandov a podiel katedier Obchodnej fakulty EU na doktorandskej
vychove podrobne uvadzaju nasledujuce tabul’ky.

Pocet a Struktira doktorandov Obchodnej fakulty
podP’a jednotlivych vednych odborov k 31. 12. 2004

Vedny odbor | Denna | Denna forma— | Externa | Samo- | Spolu Pocet
forma zahrani¢ni forma platci obhajenych
doktorandi prac
62-03-9 11+2%* - 84 2 929 11
62-04-9 9+ 3* 1 28 - 41 -
62-21-9 0+ 1% - 14 - 15 2
Spolu 20 + 6* 1 126 2 155 13

Poznamka: * interni doktorandi, ktorym uplynulo trojroéné obdobie na dennom 3tadiu. Stadium ukongili
vykonanim dizertacnej skusky a ziadost’ o povolenie obhajoby si podla vyhlasky MS SR 131/1997 Zb. mozu

podat najneskdr do 6 rokov od vykonania dizertacnej skusky.

Pocet a Struktira novoprijatych doktorandov v ak. roku 2004/2005

Vedny odbor Denna Denna forma — Externa Samo- Spolu
forma zahranic¢ni forma platci
doktorandi
62-03-9 34+ 2% - 11 - 16
62-04-9 5 1 4 - 10
62-21-9 - - - - -
Spolu 8 +2% 1 15 - 26

Pozndmka: * doktorandi, ktori boli preradeni z externej formy na internt formu

V oktébri 2004 sa uskutocnili atestacie doktorandov Obchodnej fakulty EU, v radmci
ktorych sa vyhodnotilo plnenie $tudijnych a vedeckych programov jednotlivych doktorandov,
ako aj celkova uroven vedeckej vychovy na fakulte.

Pre dlhodobé neplnenie Studijného a vedeckého programu bolo z doktorandského

Studia vylucenych 16 doktorandov (z toho 3 ukoncili Stidium na vlastni Ziadost’). Podl'a
jednotlivych vednych odborov ukoncil stadium nasledovny pocet doktorandov:

- v odbore - 62-03-9 Odvetvové a prierezové ekonomiky 9 (z toho 3 na

vlastna ziadost)

- v odbore - 62-04-9 Svetova ekonomika 5
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- v odbore - 62-21-9 Medzinarodné ekonomické vztahy

Podiel katedier Obchodnej fakulty EU na doktorandskej vychove v r. 2004

Pracovisko Vedny Denna | Denna forma | Externa | Samo- | Spolu
odbor forma — zahranic¢ni forma platci
doktorandi
Katedra 62-03-9 7+ 2% - 49 2 60
marketingu
Katedra 62-04-9 8+ 3% 1 27 - 39
medzinarodného 62-21-9 0+ 1% - 11 - 12
obchodu
Katedra sluzieb 62-03-9 1 - 17 - 18
a cestovného ruchu
Katedra 62-03-9 1 - 15 - 16
tovaroznalectva
a kvality tovaru
Katedra obchodného 62-21-9 - - 3 - 3
prava 62-04-9 1 - 1 2
Katedra informatiky 62-03-9 2 - 3 - 5
obchodnych firiem
Spolu 20 + 6* 1 126 2 155

Pozndmka: * interni doktorandi, ktorym uplynulo trojroéné obdobie na dennom studiu. Stadium ukon&ili
vykonanim dizertacnej skusky a ziadost’ o povolenie obhajoby si podla vyhlasky MS SR 131/1997 Zb. mozu
podat’ najneskoér do 6 rokov od vykonania dizertacnej skusky.

Pozitivhym aspektom v roku 2004 v oblasti vedeckej vychovy bolo usporiadanie
Specializovaného seminara Obchodnej fakulty k doktorandskému $tudiu za ucasti skolitel'ov
doktorandov, v rdmci ktorého popri poznatkoch o perspektivnom smerovani ekonomického
vyskumu na Slovensku a v EU sa prezentovali strategické zamery v oblasti vedy a
doktorandského stadia a tiez prediskutovali aktudlne otazky jeho zdokonalovania na
Obchodnej fakulte. Sucasne obdrzali vSetci Skolitelia ,,Zasady doktorandského Studia na
Obchodnej fakulte EU”, ktoré vstupuji do platnosti od akademického roka 2005/2006 a
informa¢ny materidl obsahujici metodické usmernenie pre Skolitelov a doktorandov
Obchodnej fakulty, zahriiujici poziadavky pre obe stranky pri priebehu a absolvovani
doktorandského Studia (absolvovani skuSok a pri vypracovani obhajobe dizertacnej prace).
Uvedeny material sa v zmysle pripomienok a nametov dopracovava a bude poskytnuty
Skolitel'om.

Za negativny prvok tejto aktivity mdézeme povazovat reakciu doktorandov na
zavedenie poplatku za Stadium.

V zdujme zlepSenia ,,imidZzu“ doktorandského stiidia v spolocnosti a podpory
akceptacie jeho vysledkov v praxi odporicame rieSit otdzku spristupnenia ziskanych
poznatkov formou centralnych databaz obhajenych dizertacnych prac. Pri vypisovani tém
spolupracovat’ s praxou a skvalitnovat’ jeho urovenn komplexnym zapojenim doktorandov do
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vedecko-vyskumného procesu, za i¢elom vécsieho vyuzitia tohto potencidlu. Tym sa zaroven
vytvoria podmienky na prezentaciu vysledkov a ziskavanie kontaktov aj v zahranici.

d) Program EDA MBA obsah

V sutvislosti so zvySovanim odbornej urovne doktorandského Stidia je vyznamné
zapojenie Ekonomickej univerzity a v jej ramci 1 Obchodnej fakulty do eurdpskeho systému
vychovy avzdeldvania EDAMBA (European Doctoral Programmes Association in
Management and Business Administration - Europska siet’” spoluprace univerzit pri vychove
doktorandov).

V tejto stvislosti sa organizoval (2. aprila 2004) uz 7. ro¢nik medzinarodnej vedecke;j
konferencie doktorandov EDAMBA v priestoroch strediska bakalarskeho Studia Obchodnej
fakulty EU v Novych Zamkoch pod vedenim gestorky prof. Ing. Eleny Strazovskej, CSc.

Rokovanie prebiehalo v 10 sekcidch: Nova ekonomika, Svetovd ekonomika,
Marketing, Podnikovda ekonomika, Makroekonomia, Informacné technolofie, Financie,
bankovnictvo a poistovnictvo, PoI'nohospodarstvo a potravinarstvo, Manazment, Sluzby.

Zasluzn Cinnost’ na rozvoji doktorandského Studia azvySovani jeho urovne na
Obchodnej fakulte EU maju hlavne spolocné odborové komisie (SOK). Pozitivnym aspektom
ich ¢innosti v hodnotenom obdobi bola konsStruktivna spolupraca s oddelenim vedy
a doktorandského $tudia, zjednocovanie postupov Skoliacich pracovisk v zaujme rastu jeho
kvality a vymena sktisenosti, dobrd organizacia prace, vi¢sia naroCnost’ na Stadium, ako aj
kvalitativny posun v doktorandskom S§tidiu z hladiska prezentovanych vedomosti a
naroénosti. Clenovia komisii odviedli velky kus prace pri obhajobach doktorandskych
dizertacnych prac, ked’Ze ich pocetnost’ sa zvysila, d’alej ucast'ou na pocetnych dizertatnych
sktskach, zasadnutiach SOK, posudzovani prac, vypracovani posudkov a pod.

e) Habilita¢né a inauguracné konania v roku 2004 obsah
V priebehu roka 2004 sa uskutocnilo na Obchodnej fakulte jedno habilitacné konanie.
Habilita¢né konanie:

- doc. Ing. Viera Cihovska, CSc.

Téma prednasky: Manazment obchodnych organizacii (planovanie, riadenie l'udskych
zdrojov a kontrola)

Schvélené vo VR Obchodnej fakulty: 22. 4. 2004

V priebehu roka 2004 sa uskutocnili 2 inaugura¢né konania.
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Inaugurac¢né konanie:

- doc. Ing. Milan Sikula, CSc.
Téma prednasky: Premeny charakteru komparativnych vyhod a ich globalizacia
Schvalené vo VR Obchodnej fakulty: 26. 2. 2004

- doc. Ing. Viera Cihovska, CSc.
Téma prednasky: Moderné organizacné Struktury v praxi obchodnych organizacii
Schvélené vo VR Obchodnej fakulty: 22. 4. 2004

Cena Imricha Karvasa

V roku 2004 bola navrhnutd na udelenie Ceny I. Karvasa obhijena doktorandska
dizertacna praca Mgr. Dany Simovej, PhD. na tému “Podpora prilevu priamych zahrani¢nych
investicii a slovenského exportu prostrednictvom programu Phare v SR”.

f) Cestné vedecké hodnosti dr.h.c.

obsah

g) Studentska vedecka a odborna ¢innost’

SVOC je stidastou vedecko-vyskumnej &innosti fakulty, ktort kazdy rok organizuje.
V roku 2004 sa studenti Obchodnej fakulty aktivne zc¢astnili so svojimi pracami ro6znych
trovni sutaze SVOC.

Fakultné kolo SVOC sa na Obchodnej fakulte uskutoé¢nilo 10. 5. 2004. Do sutaze sa
prihlasilo 19 prac. Zapojenie katedier bolo nasledovné: Katedra marketingu 1 praca, Katedra
medzinarodného obchodu 4 prace a Katedra sluzieb a cestovného ruchu 14 préac. Prace
posudzovala 5 ¢lenné komisia. Na stutazi bolo prezentovanych 18 prac.

Komisia rozhodla o vysledkoch takto:

1. miesto ziskal Student 3. ro¢nika Mati§ Dzuro za pracu na tému: Projektovanie
distribu¢ného kanala a jeho kontrola

2. miesto ziskal Student 2. ro¢nika Stanislav Zabojnik za pracu na tému: MozZnosti a
vyber danového raja slovenskym podnikatelom a Studentka 2. ro¢nika Markéta
Starovecka za pracu na tému: Kongresovy cestovny ruch a moznosti jeho rozvoja v
meste Bratislava

3. miesto ziskali Studenky 2. ro¢nika Silvia Puchovska a Ivica Slavikova za pracu na
tému: Etika a kultira v podnikani.

Studenti boli oceneni aj finanénou odmenou.
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Na zaklade kritérii odovzdavania Vontoblovej ceny SVOC ziskal:

1. miesto a finanéni odmenu Radoslav Mizera za pracu na tému: Udrzate'ny rozvoj a
Europska tnia

2. miesto a finanéni odmenu Jana Vanéikova za pracu na tému: Rozsirovanie EU —
vyzva pre dalSie obchodnopolitické bloky: EURO-MEDITERRANEAN
PARTNERSHIP

3. miesto a finanéni odmenu Ol'ga Tomeckova a Kristina TomeSova za pracu na tému:
Specifika malého a stredného podnikania na Slovensku pred a po vstupe do EU.

Do celouniverzitného kola SVOC postupila praca Matisa Dzura: Projektovanie
distribu¢ného kanala a jeho kontrola.

Za ucelom intenzivnejsej podpory a rozvoja Studentskej vedeckej ¢innosti, z iniciativy
mladych uclitelov a v sulade s formovanim vedomostnej ekonomiky v FEurdépskom
hospodarskom priestore, Obchodna fakulta pripravila inovaciu v organizacii fakultnej
konferencii SVOC. Za tymto uéelom prejednala material o zriadeni Rady SVOC, Statiitu
SVOC pri Obchodnej fakulte EU, ktoré vstupia do platnosti v priebehu roku 2005, &¢im
smeruje k presadeniu intenzivnejsej a ic¢innejsej motivacii v tejto oblasti Cinnosti.

V roku 2004 sme si pripomenuli 35. vyroc¢ie vzniku Studentskej vedeckej odbornej
¢innosti na Ekonomickej univerzite a zadroven 25. vyroc¢ie medzinarodnej sut'aze SVOC.

25. ro¢énik medzinarodnej sutaze SVOC sa konal 10. 12. 2004 v Novych Zamkoch.
Zucastnilo sa jej 93 Studentov a 25 pedagdgov. Zo zahraniCia sa zcastnili Studenti z
nasledovnych krajin: Bulharsko, Litva, Rumunsko, Ruské federacia, Ukrajina, Mad’arsko,
Portugalsko, CR. Zo Slovenska sa za&astnili §tudenti zo 7 univerzit. Sutaze sa po prvykrat
zucastnili tiez Studenti dvoch stikromnych vysokych §kol.

Sutaz prebiehala v 6 sekciach. Vitazmi za Obchodnu fakultu sa stali Milo§ Moravcik,
d’alSie prvé miesto ziskal Student Stanislav Zabojnik. Tretie miesto ziskali Studenti Jan Hargas
a Michal Kolek.

Prof. Ing. Elena Strazovskd, CSc. bola rektorom Ekonomickej univerzity
vyznamenana striebornou medailou EU za autorstvo pri vzniku medzindrodnej sutaze SVOC
na EU a za 35 ro¢né organizovanie tejto stt'aze.

Zamerom fakulty je zintenzivnenie Cinnosti Studentov aj pedagdégov a hladanie
novych foriem ako zapojit’ Studentov do vedecko-vyskumnej prace.

obsah
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v.ZAVER obsah

Vysledky vedecko-vyskumnej ¢innosti Obchodnej fakulty EU za rok 2004, obsiahnuté
v predmetnej sprave ukazuji, ze vtejto oblasti doSlo ku kvantitativnemu rastu
a kvalitativnemu posunu. Zvysil sa pocet rieSenych projektov VEGA, intenzivnejSie sa
zapojili do vyskumu mladi ucitelia v samostatnych projektoch, ¢o napomohlo zvysSenie
finan¢nych prostriedkov na vedu a vyskum pre fakultu a rieSitel'ské kolektivy.

Kvalitativny posun nastal aj v doktorandskom s$tudiu, ktory bol sposobeny tiez vysSim
poctom obhajenych dizertacnych prac acelkove sa zvysil pocCet publikacnych vystupov
vSetkych kategoérii stimulovany okrem in¢ho podujatiami organizovanymi k 35. vyrociu
pdsobenia samostatnej Obchodnej fakulty EU.

Vedenie Obchodnej fakulty si je vedomé toho, ze prebiehajuce systémové zmeny sa
dotkni danej oblasti zdvaznym sposobom, ako aj toho, Ze urovenn vedecko-vyskumnej
¢innosti je kI'aCovym vychodiskom pre splnenie strategického zdmeru, ktorym je dosiahnutie
statusu fakulty v ramci EU ako vyskumnej univerzity. Tieto aspekty sa musia operativne
odzrkadlit’ v riadeni a vysledkoch vedecko-vyskumnej ¢innosti v d’alSom obdobi. V danom
kontexte, medzi hlavné ciele Obchodnej fakulty, zaradené do dlhodobého zdmeru, patri aj
preorientacia zaujmu rieSitel'skych timov askladby projektov smerom k externym
a medzinarodnym grantom. Ich naplnenie bude vyzadovat, aby Skolitelia doktorandov
zabezpecili zapojenie tohto potencialu do rieSenia externych projektov a rovnako pedagogovia
s vysokou kvalifikdciou prioritne rieSili externé projekty medzindrodné, VEGA, KEGA
a spolo¢enské objednavky.

Vsetky skutocnosti prezentované v predmetnej sprave potvrdzuju, ze ciele a tlohy,
ktoré si fakulta stanovila pre rok 2004 v danej oblasti, boli splnené, pricom su dobrym
vychodiskovym predpokladom aj pre budice obdobie, najmd co sa tyka schvalenych
externych vyskumnych projektov.

V tejto stvislosti odporiéame tak vedeniu EU, ako aj MS SR, zdokonalit’ uplatiovany
systém financovania grantovych projektov. Rovnako povazujeme za uzitocné a vhodné
iniciovat’ zriadenie informacného kanala, v ktorom by sa sustred’ovali poziadavky praxe na
rieSenie problémov, na ktoré by mohli potencialni rieSitelia z fakult EU operativne reagovat
a tiez uvazovat o uplatiovani stimulativnejSieho systému pre riesitelov externych grantov.

Sme presvedceni, ze realizacia predmetnych navrhov napomdze plnenie strategickych
zamerov fakulty, ako aj univerzity ako take;.

obsah
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