STUDIJNY PLAN PRE DENNE STUDIUM

Studijny odbor: ekonémia a manaZment
Studijny program: MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT
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Seminar k zaverecnej praci 2
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Vysvetlivky: P - povinny predmet, PVP - povinne volitelny predmet, VP - viberovy predmet, P SS - predmet tatnej skiisky
P - prednasky, S - seminére, Z - Zapocty, S - Skasky, K - Kredity
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Profilové predmety Studijného programu: Marketingovy manazment, Inova¢né produktové manazérstvo, Distribucny
manazment, Manazérske rozhodovanie v marketingu, Category manazment




STUDIJNY PLAN PRE DENNE STUDIUM

Studijny odbor: ekonémia a manaZment
Studijny program: MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT
- vakademickom roku 2021/2022 plati pre 2. roénik
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Vyberovy predmet
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ManaZment obch. firmy a distribug. manaZment
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Mastroje obchodnej politiky

pis
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ManaZment Fud. zdrojov a inovat. manaZment
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Vyavetlivky:
P - povinny predmet, PVP - povinne volitefny predmet
VP - vijberowy predmet, P 55 - predmet 3titnej skidky
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P - prednadky, 5 - seminare, Z - ZapoCty, 5 - Skidky, K - Kredity






