STUDIJNY PLAN PRE EXTERNE STUDIUM
Studijny odbor: ekonémia a manaZment
Studijny program: MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT
v akademickom roku 2021/2022 plati pre 1. a 2. roCnik

1. ro¢nik

2. ro¢nik

3. ro¢nik

1. semester

2. semester

3. semester

4, semester

5. semester

6. semester

Typ

Nazov predmetu

Kon Z S K

P Z S K

P Z S K

P Z S K

P Z

S K

P Z S K

Marketingovy
manazment

24 S8

Inovaéné produktové
manaz€rstvo

24 S8

Manazment znac¢ky

24 S5

Digitalny marketing

24

Prévo v marketingu

24

Distribu¢ny manazment

24

Vyberovy predmet 1
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12
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Finanéné a cenové
rozhodovanie v obchode

24 S 4

Manazérske
rozhodovanie v
marketingu

24 S 8

E-commerce

24 S 4

Biznis
marketing/Business
marketing

24 S5

Manazment kvality

24 S5

Povinne volitelny
predmet 1

12 S 3

Vyberovy predmet 2

12 S 4

Category management

24

S 8

Marketingové
poradenstvo a
outsourcing

24

Podnikanie v praxi 2

12

Seminar k zaverednej

12 7

Povinne volitelny
predmet 2

12 S 4

Seminar k zdverecnej

12 7 2

Zavere€na praca a jej
obhajoba

SS 10

Predmet Statnej skusky

SS 10

Vysvetlivky: P - povinny predmet, PVP - povinne volitel'ny predmet, VP - vyberovy predmet, P SS - predmet 3tatnej skusky

72 0 321

84 0 420

72 0 316

72 0 417

72 1

320

24 1 1 26

Kon Z S K

Kon Z S K

Kon Z S K

Kon Z S K

Kon Z

S K

Kon Z S K

P - prednasky, S - seminare, Z - Zapocty, S - Skasky, K - Kredity

396| 2 [18[120

Profilové predmety $tudijného programu: Marketingovy manazment, Inovaéné produktové manazérstvo, Distribu¢ny
manazment, Manazérske rozhodovanie v marketingu, Category manazment




STUDIJNY PLAN PRE EXTERNE STUDIUM
Studijny odbor: ekonémia a manaZment
Studijny program: MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT
- vakademickom roku 2021/2022 plati pre 3. rocnik

1. rotnik

2. roénik

3. rotnik

1. semester

2. semester

3. semester

4. semester

3. semester| 6. semester

Nazov predmetu

K Z 5 Ki

K Z 5 K

K Z 5 Ki

K Z 5 Ki

KZS5HK|K Z35 HKr

Makup a predaj

4 5 7

Operacie v zahranitnom obchode

Ochrana dudevného viastnictva

4 5 7

Diatributny manaZment

4 5 3

Spotrebitefake spravanie

24 53

Informatné syatémy marketingu

4 5 3

Marketingova komunikacia

ManaZment obchodnej firmy

Cenove rozhodovanie v marketingu

4 5 5

Marketingoveé analyzy

Spotrebitefaka politika

24 5 5

Strategicky marketing

4 5 7

Produktové manaZérstvo

4 5 3

Inovaény manaZment

ManaZment Fudskych zdrojov

o 5 35

Marketingoveé aplikacie

E-commerce

4 5 3§

Seminar k diplomovej praci 1

Seminar k diplomovej praci 2

Seminar k diplomovej praci 3
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Odborna prax

16 Z 4

3

Povinne volitefny predmet 1

16 5 3

3

Povinne volitefny predmet 2

16 5 3

3

Povinne volitefny predmet 3 C.J

16 5 3

-
-

Vyberovy predmet

16 5

p&s

Diplomova praca a jej obhajoba

p&s

ManaZ. obch. firmy a distribu€. manaZment

p&s

Mastroje obchodnej politiky

L]
L]
Bd | e | e | B

p&s

Strategicky marketingovy manaZment

p&s

ManaZment fud. zdrojov a inovat. manaZment

Vyavetlivky:
P - povinny predmet, PYP - povinne volitefny predmet
VP - vitberovy predmet, P §5 - predmet 3titnej skidky

Povinne volitel’'né predmety

9 0 4 20

PZ5K

96 0 4 20

PZISsK

100 0 3 25

P ZS5K

4 1 2 10

PZ5K

6 1 4 18] 64 2 2 H
PZI5SKP IS5 K

300] 4] 13] 120

K - Konzultacie, 5 - seminare, Z - Zapotty, 5 - Skisky, Kr - Kredity

Povinne voliteny predmet 1

Franchising

Hodnotenie ispesnosti marketingovych projektov

Komparativne testovanie produktov

Manazment znacky

Metodika realizdcie marketingového vyskumu




Multimédia v obchode

Obchodné rokovanie B

Public relations

Segmentacia trhu

Povinne volite'ny predmet 2

Dizajn produktu

Manazment znalosti v praxi

Marketingové poradenstvo a outsourcing

Nové trendy v komunikaciach

Pracovné pravo
Priamy marketing
Reklama

Spotrebitel'ské pravo

Trendy vyvoja maloobchodu

Povinne volitel’ny predmet 3 CJ

Marketing technologickych inovacii v AJ

UdrzateI'ny marketing v AJ

V ramci skupiny PVP 1, PVP 2 a PVP 3 je Student povinny si vybrat’ jeden z pontikanych predmetov a ukonéit’ ho predpisanou
formou. Ako Povinne voliteI'ny predmet si vybera predmet, ktory stanovi fakulta v ramci ponuky povinne volitelnych predmetov.
Ponuka povinne volitel'nych predmetov pre dany akademicky rok je zverejnend v Akademickom informa¢nom systéme a vyber
predmetov prebicha tiez v Akademickom informa¢nom systéme.

Vyberovy predmet

Ako Vyberovy predmet si Student moze vybrat’ 'ubovolny predmet v ramci inych fakualt EU, ak tento nie je a nebude pocas Studia
v tomto odbore jeho povinnym predmetom, alebo si Student méze vybrat’ l'ubovolny predmet v ramci inych Studijnych odborov
a programov, ak tento predmet nie je a nebude pocas §tadia jeho povinnym predmetom. Ako vyberovy predmet si moéze Student
vybrat’ aj predmety z ponuky povinne volitelnych predmetov pre tento §tudijny program, ak ho eSte neabsolvoval. Vybrany predmet
je Student povinny ukoncit’ predpisanou formou.





