Plan vyuéby predmetu MARKETINGOVY MANAZMENT II
Letny semester akademického roka 2019/2020

3. stupen studia — 1. rocnik

Studijny odbor: ekonémia a manazment

Studijny program: marketingovy a obchodny manaZment
Povinny predmet: MARKETINGOVY MANAZMENT II

1. Casovy harmonogram konzultdcii:
19. marec 2020 (Stvrtok) 12.30 hod.—16.00 hod.: konzultacie
» prof. Kita: 12.30 hod. — 14.00 hod.
» prof. Dano: 14.30 hod. — 16.00 hod.

20. marec 2020 (piatok) 09.00 hod. —14.00 hod.: konzultacie prof. Lesakova
27. marec 2020 (piatok) 09.00 hod. — 14.00 hod.: seminar + projekty — prof. Lesdkova

2. Miesto konania konzultdcii:
zasadacka Katedry marketingu, 5. poschodie, ¢. m. 5D18

3. Podmienky vykonania skusky:
* spracovanie vedeckého projektu vo vazbe na ciele dizertacnej prace (v rozsahu 1 AH)
s vyuzitim domacej a zahrani¢nej vedeckej literatury;
* pisomny test.

4. Riadny termin skusky:
27. april 2020 (termin odovzdania projektu je 26. april 2020 do 12.00 hod.)

5. Opravny termin skusky:
4. maj 2020

Individualne konzultacie pre doktorandov: 30. marec 2020.

prof. Ing. Dagmar Lesakova, CSc.
garant povinného predmetu Marketingovy manazment Il



