
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Študijné plány pre 3. stupeň štúdia 

 – doktorandské štúdium 
 

 

Študijný odbor Študijný program Forma štúdia 

ekonómia a manažment 

manažment medzinárodného podnikania  denná a externá 

marketingový a obchodný manažment denná a externá 

Management of International Business (in English) denná 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



ŠTUDIJNÝ PLÁN DOKTORANDSKÉHO ŠTÚDIA PRE DENNÉ ŠTÚDIUM 
Študijný program – MANAŽMENT MEDZINÁRODNÉHO PODNIKANIA 

Študijný odbor – ekonómia a manažment 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
kredit 

Názov predmetu 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

ŠTUDIJNÁ ČASŤ        

Medzinárodné podnikanie a integračné procesy 16 s      10 

Metodológia vedeckej práce 16 s      10 

Aplikované výskumné metódy  16 s     10 

Medzinárodný obchod – aktuálne problémy  16 s     10 

Stratégia a manažment medzinárodného podnikania   16 s    10 

Výberový predmet   16 s    10 

        

VEDECKÁ ČASŤ        

Tvorivá činnosť v oblasti vedy I    20    

Tvorivá činnosť v oblasti vedy II      40  

        

ŠTÁTNE SKÚŠKY        

Projekt dizertačnej práce a dizertačná skúška    20    

Dizertačná práca a jej obhajoba      40  

        

Výmera výučby 32 32 32    96 

Skúšky spolu 2 2 2    6 

Kredity spolu 20 20 20 40  80 180 

        

VÝBEROVÉ PREDMETY ŠTUDIJNÉHO PROGRAMU        

Finančné operácie v medzinárodnom podnikaní        

Kvantitatívne metódy v empirickom výskumne        

Makroekonómia otvorenej ekonomiky        

Obchodné operácie v medzinárodnom podnikaní        

 

ŠTUDIJNÝ PLÁN DOKTORANDSKÉHO ŠTÚDIA PRE EXTERNÉ ŠTÚDIUM 

Študijný program – MANAŽMENT MEDZINÁRODNÉHO PODNIKANIA 

Študijný odbor – ekonómia a manažment 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
kredit 

Názov predmetu 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 

ŠTUDIJNÁ ČASŤ          

Medzinárodné podnikanie a integračné procesy 16 s        10 

Metodológia vedeckej práce 16 s        10 

Aplikované výskumné metódy  16 s       10 

Medzinárodný obchod – aktuálne problémy  16 s       10 

Stratégia a manažment medzinárodného podnikania   16 s      10 

Výberový predmet   16 s      10 

          

VEDECKÁ ČASŤ          

Tvorivá činnosť v oblasti vedy I    20      

Tvorivá činnosť v oblasti vedy II        40  

          

ŠTÁTNE SKÚŠKY          

Projekt dizertačnej práce a dizertačná skúška    20      

Dizertačná práca a jej obhajoba        40  

          

Výmera výučby 32 32 32      96 

Skúšky spolu 2 2 2      6 

Kredity spolu 20 20 20 40    80 180 

          

VÝBEROVÉ PREDMETY ŠTUDIJNÉHO PROGRAMU          

Finančné operácie v medzinárodnom podnikaní          

Kvantitatívne metódy v empirickom výskumne          

Makroekonómia otvorenej ekonomiky          

Obchodné operácie v medzinárodnom podnikaní          



ŠTUDIJNÝ PLÁN DOKTORANDSKÉHO ŠTÚDIA PRE DENNÉ ŠTÚDIUM 
Študijný program – MARKETINGOVÝ A OBCHODNÝ MANAŽMENT 

Študijný odbor – ekonómia a manažment 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
kredit 

Názov predmetu 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

ŠTUDIJNÁ ČASŤ        

Marketingový manažment II 16 s      10 

Zásady a metódy vedeckej práce 16 s      10 

Inovačné procesy v obchode a marketingu  16 s     10 

Strategický manažment maloobchodu  16 s     10 

Manažérske a marketingové poradenstvo   16 s    10 

Výberový predmet   16 s    10 

        

VEDECKÁ ČASŤ        

Tvorivá činnosť v oblasti vedy I    20    

Tvorivá činnosť v oblasti vedy II      40  

        

ŠTÁTNE SKÚŠKY        

Projekt dizertačnej práce a dizertačná skúška    20    

Dizertačná práca a jej obhajoba      40  

        

Výmera výučby 32 32 32    96 

Skúšky spolu 2 2 2    6 

Kredity spolu 20 20 20 40  80 180 

        

VÝBEROVÉ PREDMETY ŠTUDIJNÉHO PROGRAMU        

Business market forecasting        

Empirický výskum v marketingu        

Geomarketing        

Inovácie a riadenie projektov        

 

ŠTUDIJNÝ PLÁN DOKTORANDSKÉHO ŠTÚDIA PRE EXTERNÉ ŠTÚDIUM  

Študijný program – MARKETINGOVÝ A OBCHODNÝ MANAŽMENT 

Študijný odbor – ekonómia a manažment 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
kredit 

Názov predmetu 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 

ŠTUDIJNÁ ČASŤ          

Marketingový manažment II 16 s        10 

Zásady a metódy vedeckej práce 16 s        10 

Inovačné procesy v obchode a marketingu  16 s       10 

Strategický manažment maloobchodu  16 s       10 

Manažérske a marketingové poradenstvo   16 s      10 

Výberový predmet   16 s      10 

          

VEDECKÁ ČASŤ          

Tvorivá činnosť v oblasti vedy I    20      

Tvorivá činnosť v oblasti vedy II        40  

          

ŠTÁTNE SKÚŠKY          

Projekt dizertačnej práce a dizertačná skúška    20      

Dizertačná práca a jej obhajoba        40  

          

Výmera výučby 32 32 32      96 

Skúšky spolu 2 2 2      6 

Kredity spolu 20 20 20 40    80 180 

          

VÝBEROVÉ PREDMETY ŠTUDIJNÉHO PROGRAMU          

Business market forecasting          

Empirický výskum v marketingu          

Geomarketing          

Inovácie a riadenie projektov          

 



DOCTORAL STUDY PLAN FOR FULL-TIME STUDY 
Study programme – MANAGEMENT OF INTERNATIONAL BUSINESS (in English) 

Study field - Economics and Management 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
Credit 

Course Title 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

STUDY SECTION        

International Business and Integration Processes 16 s      10 

Methodology of Final Thesis 16 s      10 

Applied Research Methods  16 s     10 

International Trade - Actual Issues  16 s     10 

International Business Strategy and Management   16 s    10 

Elective Course   16 s    10 

        

RESEARCH SECTION        

Creative Activity in Science I    20    

Creative Activity in Science II      40  

        

STATE EXAMS        

Project of Dissertation Thesis and Dissertation Examination    20    

Dissertation Thesis and its Defence      40  

        

Hours in a semester 32 32 32    96 

Exams total 2 2 2    6 

Credits total 20 20 20 40  80 180 

        

ELECTIVE COURSES OF THE STUDY PROGRAMME        

Financial Operations in International Business        

Quantitative Methods in Empirical Research        

Macroeconomics of Open Economics        

Trade Operations in International Business        

 


