STUDIINY PLAN DOKTORANDSKEHO STUDIA PRE DENNE STUDIUM
Studijny program —- MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT

Studijny odbor — ekonémia a manaZment

S e m e .
Nizov predmetu 1. 2. 3. 4. 6. kredit
STUDIJNA CAST
Marketingovy manazment II 16s 10
Zasady a metody vedeckej prace 16s 10
Inovaéné procesy v obchode a marketingu 16's 10
Strategicky manazment maloobchodu 16s 10
Manazérske a marketingové poradenstvo 16s 10
Vyberovy predmet 16s 10
VEDECKA CAST
Tvoriva ¢innost v oblasti vedy |. 20
Tvoriva ¢innost v oblasti vedy II. 40
STATNE SKUSKY
Projekt dizertatnej prace a dizertacna skiiska 20
Dizertacna praca a jej obhajoba 40
Vymera vyuéby 32 32 32 96
Skusky spolu 2 2 2 6
Kredity spolu 20 20 20 40 80 180
VYBEROVE PREDMETY STUDIJNEHO PROGRAMU
Business market forecasting
Empiricky vyskum v marketingu
Geomarketing
Inovacie a riadenie projektov
STUDIINY PLAN DOKTORANDSKEHO STUDIA PRE EXTERNE $TUDIUM
Studijny program — MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT
Studijny odbor — ekonémia a manaZment
S e m e S e
kredi
Nizov predmetu 1. 2. 3. 4. 6. 8. redit
STUDIJNA CAST
Marketingovy manazment I1 16s 10
Zasady a metody vedeckej prace 16s 10
Inovacné procesy v obchode a marketingu 16s 10
Strategicky manazment maloobchodu 16s 10
Manazérske a marketingové poradenstvo 16's 10
Vyberovy predmet 16's 10
VEDECKA CAST
Tvoriva ¢innost’ v oblasti vedy |. 20
Tvoriva ¢innost’ v oblasti vedy I1. 40
STATNE SKUSKY
Projekt dizertatnej prace a dizertacna skiska 20
Dizertatna préca a jej obhajoba 40
Vymera vyuéby 32 32 32 96
Skisky spolu 2 2 2 6
Kredity spolu 20 20 20 40 80 180
VYBEROVE PREDMETY STUDIJNEHO PROGRAMU
Business market forecasting
Empiricky vyskum v marketingu
Geomarketing
Inovécie a riadenie projektov




