
ŠTUDIJNÝ PLÁN DOKTORANDSKÉHO ŠTÚDIA PRE DENNÉ ŠTÚDIUM 
Študijný program – MARKETINGOVÝ A OBCHODNÝ MANAŽMENT 

Študijný odbor – ekonómia a manažment 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
kredit 

Názov predmetu 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

ŠTUDIJNÁ ČASŤ        

Marketingový manažment II 16 s      10 

Zásady a metódy vedeckej práce 16 s      10 

Inovačné procesy v obchode a marketingu  16 s     10 

Strategický manažment maloobchodu  16 s     10 

Manažérske a marketingové poradenstvo   16 s    10 

Výberový predmet   16 s    10 

        

VEDECKÁ ČASŤ        

Tvorivá činnosť v oblasti vedy I.    20    

Tvorivá činnosť v oblasti vedy II.      40  

        

ŠTÁTNE SKÚŠKY        

Projekt dizertačnej práce a dizertačná skúška    20    

Dizertačná práca a jej obhajoba      40  

        

Výmera výučby 32 32 32    96 

Skúšky spolu 2 2 2    6 

Kredity spolu 20 20 20 40  80 180 

        

VÝBEROVÉ PREDMETY ŠTUDIJNÉHO PROGRAMU        

Business market forecasting        

Empirický výskum v marketingu        

Geomarketing        

Inovácie a riadenie projektov        

 

ŠTUDIJNÝ PLÁN DOKTORANDSKÉHO ŠTÚDIA PRE EXTERNÉ ŠTÚDIUM  

Študijný program – MARKETINGOVÝ A OBCHODNÝ MANAŽMENT 

Študijný odbor – ekonómia a manažment 

 S        e        m        e        s        t        e        r  
kredit 

Názov predmetu 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 

ŠTUDIJNÁ ČASŤ          

Marketingový manažment II 16 s        10 

Zásady a metódy vedeckej práce 16 s        10 

Inovačné procesy v obchode a marketingu  16 s       10 

Strategický manažment maloobchodu  16 s       10 

Manažérske a marketingové poradenstvo   16 s      10 

Výberový predmet   16 s      10 

          

VEDECKÁ ČASŤ          

Tvorivá činnosť v oblasti vedy I.    20      

Tvorivá činnosť v oblasti vedy II.        40  

          

ŠTÁTNE SKÚŠKY          

Projekt dizertačnej práce a dizertačná skúška    20      

Dizertačná práca a jej obhajoba        40  

          

Výmera výučby 32 32 32      96 

Skúšky spolu 2 2 2      6 

Kredity spolu 20 20 20 40    80 180 

          

VÝBEROVÉ PREDMETY ŠTUDIJNÉHO PROGRAMU          

Business market forecasting          

Empirický výskum v marketingu          

Geomarketing          

Inovácie a riadenie projektov          

 


