$TUDIINY PLAN DOKTORANDSKEHO $TUDIA PRE DENNE $TUDIUM
Studijny program - MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT
Studijny odbor — ekonémia a manaZment

S e m e S t e

Nazov predmetu 1 2. 3, 4. 5. [ 6 | <redt
STUDIJNA CAST
Marketingovy manazment a procesy 16s 10
Zasady a metody vedeckej prace 16s 10
Inovaéné procesy v marketingu 16's 10
Neurostratégia v marketingovom manazmente 16s 10
Poradenstvo a interim manazment v marketingu 16s 10
Vyberovy predmet 16s 10
VEDECKA CAST
Tvoriva ¢innost v oblasti vedy | 20
Tvoriva ¢innost v oblasti vedy Il 40
STATNE SKUSKY
Projekt dizertatnej prace a dizertacna skiiska 20
Dizertacna praca a jej obhajoba 40
Vymera vyuéby 32 32 32 96
Skusky spolu 2 2 2 6
Kredity spolu 20 20 20 40 80 180
VYBEROVE PREDMETY STUDIJNEHO PROGRAMU
Empiricky vyskum v marketingu
Geomarketing
InovAcie a riadenie projektov
Strategicka marketingova komunikacia
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