AKREDITOVANE STUDIJNE PROGRAMY
OBCHODNEJ FAKULTY EU V BRATISLAVE
PRE 2. STUPEN STUDIA

Akreditované Studijné programy 2. stupia Stidia v studijnom odbore 8. ekondémia

a manaZzment

Marketingovy a obchodny manaZment - denna i externa forma
ManaZment medzinarodného podnikania - dennd i externa forma

ManazZzment cestovného ruchu - denna i externa forma

Obchodna fakulta pre akademicky rok 2020/2021 bude prijimat’ nasledovny pocet

uchadzacov o stadium v tychto Studijnych programoch 2. stupna stadia:

Marketingovy a obchodny manaZment - denné Stiidium (max. 130 uchadzacov)
Marketingovy a obchodny manaZzment - denné Studium v anglickom jazyku
(min. 15 uchadzacov)

Marketingovy a obchodny manaZzment - externé Studium (max. 30 uchadzacov)

ManaZment medzinarodného podnikania - denné Stadium (max. 100 uchadzacov)

ManaZzment medzinarodného podnikania - externé stidium (max. 30 uchadzacov)

ManazZment cestovného ruchu - denné stidium (max. 100 uchadzacov)
Manazment cestovného ruchu - denné $tadium v anglickom jazyku
(min. 15 uchadzacov)

Manazment cestovného ruchu - externé stadium (max. 30 uchadzacov)



UPLATNENIE ABSOLVENTOV
STUDIJNYCH PROGRAMOV 2. STUPNA STUDIA

Marketingovy a obchodny manaZment

Absolventi Studijného programu Marketingovy a obchodny manazment ziskavaji hlboké
poznatky z oblasti uplatnenia marketingovych nastrojov a tvorby marketingovych koncepcii
ako aj riadenia obchodnych systémov. Dokazu Specifikovat, navrhovat’ a implementovat’
komplexné rieSenia v oblasti vSetkych zloZiek marketingového mixu a zaroven aj riadit’ Siroku
siet’ externych zdrojov dodavatelov, odberatel'ov, findlnych zdkaznikov, medzi¢lankov,
podnikov sluZieb, ako aj riadit’ obchodné procesy z hl'adiska prispésobovania marketingovému
prostrediu. Nachadzaju uplatnenie na pozicidch marketingovych manazérov, marketingovych
analytikov, Specialistov na marketingovii komunikaciu, ktori riadia procesy zmien, tykajuce sa
technologie, podnikovej kultry, intrapodnikovych a interpodnikovych vzt'ahov vo védzbe na
vyvoj trhu. Vyznamné moznosti uplatnenia maju absolventi aj na poziciach manazérov nakupu,
manazérov predaja, produktovych manazérov, Specialistov pre obchod, spotrebitel’sku politiku,
¢1 distribuciu. Absolvent Studijného programu dokaze analyzovat a hodnotit komplexné
problémy marketingového riadenia, navrhovat a implementovat formy elementov
marketingového mixu podla najnovSich poznatkov marketingovej tedrie, posudzovat
interakciu subjektov trhu s komplexnym marketingovym prostredim. Absolvent ziroven
dokéze aplikovat’ kvantitativne a kvalitativne metddy v rozhodovani, v hodnoteni spravania sa
spotrebitel'skych a obchodnych subjektov na trhu ako aj implementovat’ nové informaéno-
komunikacné technoldgie v obchode a marketingu.

ManazZzment medzinarodného obchodu

Absolventi Studijného programu Manazment medzinarodného obchodu ziskavaju poznatky
vytvarajuce predpoklady pre uspesné zvladnutie komplexu vSeobecnych vedomosti z
medzindrodného obchodu, stratégie a taktiky medzinarodného podnikania, medzinarodného
marketingu, ako aj tendencii vyvoja konkrétnych medzinarodnych trhov podl'a jednotlivych
komodit. Disponuju dokladnymi teoretickymi znalostami tykajucimi sa vSetkych oblasti
posobenia podnikatel'ského subjektu v zahrani¢i ako aj SirSich ekonomickych a politickych
stivislosti na eurdpskej a medzinarodnej rovni, pri€om tieto znalosti dokazu tvorivo vyuzit' v
praxi. Absolvent Studijného programu je vSestranne vzdelanym manaZzérom s komplexnymi
kvalitnymi znalostami zvladajicim multikulturalne prostredie, s predpokladmi pre uspesné
zvladnutie vysokych riadiacich pozicii hlavne v podnikovej sfére, d’alej vo vybranych
inStittciach Statnej spravy zapojenych do medzinarodnej hospodarskej spoluprace (najmi v
oblasti zahrani¢no-obchodnej politiky), ako aj v medzinarodnych ekonomickych organizaciach
a ingtituciach EU, kde bude pripraveny prezentovat’ sa ako schopny ekonomicky diplomat.
Absolvent studijného programu je vysoko kvalifikovanym ekonomickym odbornikom
schopnym analyzovat’, hodnotit’ a tvorivo riesit’ alternativne spdsoby organizacie a riadenia
medzinarodnych logistickych systémov, t.j. zvladnut® Strukturu sietovych vztahov a procesov
v medzinarodnej logistike. Rovnako vyznamnou st¢astou uspesného uplatnenia absolventov
tohto odboru v praxi je ich priprava na zvladnutie konkrétnej zahrani¢noobchodnej (komercnej)
praxe v zavislosti od ndplne ¢innosti a komodity, ktora je predmetom tejto praxe, tj. ich priprava
v technike zahrani¢no-obchodnych operacii, medzinarodnych platobnych a financnych
operacii, a obozndmenie sa s podmienkami domécej a zahrani¢nej legislativy a pravnych uprav.



Manazment cestovného ruchu

Absolventi studijného programu Manazment cestovného ruchu su kvalifikovani manazéri
cestovného ruchu schopni riadit’ podnikové a narodohospodarske procesy v cestovnom
ruchu. Ziskavaju vedomosti z ekonomiky cestovného ruchu, kontrolingu v podnikoch
cestovného ruchu, manazmentu a marketingu cestovného ruchu, prava cestovného ruchu,
integraénych procesov v cestovnom ruchu, ako aj manazérskej komunikacie. St sposobili
vykonavat profesiu manazéra podniku, ¢i regionu cestovného ruchu. Uplatnia sa na strednom
a vrcholovom stupni riadenia podnikov cestovného ruchu, v regionalnych organizaciach
cestovného ruchu, v organizaciach Statnej spravy a samospravy na useku cestovného ruchu, v
projektovych a poradenskych organizaciach cestovného ruchu a regionalneho rozvoja. Manazér
cestovného ruchu na podnikovej a regiondlnej urovni cestovného ruchu ovldda manazérske
metody a ma primerané zrucnosti, sposobilosti a schopnosti uplatiiovat’ ich v praxi na stupni
podniku, podnikovej integracie a regionu cestovného ruchu, v orgdnoch Statnej spravy a
samospravy na useku cestovného ruchu. Ovlada principy udrzateI'ného rozvoja cestovného
ruchu. Kvalifikovane pozna prirodné a antropogénne prostredie, v ktorom sa rozvija cestovny
ruch. Vie uzivat’ elektronické média pre manazment informacii, pre propagaciu a predaj sluzieb
cestovného ruchu. Vie vytvarat’ a manazovat’ projekty rozvoja cestovného ruchu v cielovych
miestach a regionoch. Dokaze aktivne posobit’ aj v interkultirnom prostredi.

V Studijnych programoch 2. stupina Stidia je mozZné Studovat’ aZ po ukonceni 1. stupina
studia!

Vsetci Studenti, ktori v akademickom roku 2019/2020 ukonc¢ia na Obchodnej fakulte EU
bakalarske Stidium v niektorom Studijnom programe, resp. uchadzacdi, ktori ukoncili
bakalarske $tadium v roku 2019, alebo skor, a ktori maji zaujem Studovat’ na 2. stupni
Studia, st povinni si podat’ prihla§ku na toto $tudium v termine do 30. 4. 2020 a riadit’ sa
d’alej uvedenymi pokynmi!




