AKREDITOVANE STUDIJNE PROGRAMY
OBCHODNEJ FAKULTY EU V BRATISLAVE
PRE 2. STUPEN STUDIA

Akreditované Studijné programy 2. stupia stadia v Studijnom odbore 8. Ekondmia a manazment

o Marketingovy a obchodny manazment - dennd i externa forma
¢ Manazment medzinarodného obchodu — denna forma

e Manazment cestovného ruchu - denna forma

Obchodna fakulta EU pre akademicky rok 2022/2023 bude prijimat’ nasledovny pocet uchadzacov
o Studium v tychto Studijnych programoch 2. stupna studia:

Studijny program Forma &tudia uchF;%(v:zztéov
Marketingovy a obchodny manazment denné stadium max. 130
Marketingovy a obchodny manazment v anglickom jazyku denné stadium min. 15
Marketingovy a obchodny manazment externé studium max. 30
ManaZment medzinarodného obchodu denné stddium max. 100
Manazment cestovného ruchu denné studium max. 100
ManaZment cestovného ruchu v anglickom jazyku denné Studium min. 15

V Studijnych programoch 2. stupfia Stidia je mozné Studovat' az po ukonceni 1. stupna Studia!
Vsetci Studenti, ktori v akademickom roku 2021/2022 ukoncia na Obchodnej fakulte EU bakalarske
Stadium v niektorom Studijnom programe, resp. uchadzadi, ktori ukoncili bakalarske Stadium v roku
2021 alebo skor a maju zaujem Studovat’ na 2. stupni Stddia, su povinni si podat’ prihlasku na toto
Stadium v termine do 30. 4. 2022 a riadit’ sa d'alej uvedenymi pokynmi!

. UPLATNENIE ABSOLVENTOV
STUDIJNYCH PROGRAMOV 2. STUPNA STUDIA



Marketingovy a obchodny manazment

Absolventi Studijného programu marketingovy a obchodny manazment na 2. stupni Stidia ziskaju
profesijné kompetencie v oblasti tvorby, vykonu a riadenia procesov, nastrojov, operacii a systémov,
ktoré dokazu diagnostikovat, analyzovat, planovat, implementovat’ a kontrolovat’ na vsetkych trovniach
marketingového a obchodného manazmentu. Absolventi nadobudnu poznatky o spdsoboch
manazérskeho rozhodovania v marketingu a obchode z hl'adiska strategickych aspektov a manazmentu
jednotlivych nastrojov marketingového mixu, internych firemnych procesov a nastrojov a ich
prispOsobovania sa zakaznikom a dynamike marketingového prostredia so zretelom na dosiahnutie
udrzatelnej konkurencnej vyhody. Ziskaju poznatky o tvorbe a spOsoboch poskytovania hodnoty
zakaznikom, kreovani marketingovych sieti a vztahov so zakaznikmi a o pristupoch k budovaniu
zamestnavatel'skej znacky vo vézbe na vyvoj trhu. Nadobudnd znalosti o inovacnych pristupoch k
manazérskym nastrojom, operaciam a procesom. Zaroven dokazu analyzovat’' a implementovat’ big data
na baze modernych manazérskych informacnych systémov a informacno-komunikacnych technoldgii v
obchode a marketingu. Rozumeju tieZz najnovsim spoloCenskym trendom aich vyznamu pre
implementaciu marketingovych nastrojov a procesov a vykonu manazérskych funkcii v oblasti
marketingu a obchodu na platforme trvalo udrzatelného rozvoja a spolocenskej zodpovednosti v Cinnosti
firiem. Absolventi Studijného programu najdu uplatnenie v podnikoch vo vSetkych odvetviach priemyslu
a obchodu, neziskovych organizaciach a v podnikoch marketingovych sluzieb, medzi ktoré patria
reklamné a komunikacné agentiry, agentiry marketingového vyskumu, agentary digitalneho
marketingu a/alebo poradenské spolocnosti. Uplatnia sa na takych poziciach ako marketingovy manazér,
manazér pre rozvoj obchodu a priemyslu, riadiaci projektovy manazér pre oblast’ obchodu a priemysiu,
vedlci analytik pre oblast’ obchodu a priemyslu, manazér pre informovanie a komunikaciu, manazér
vykonu obchodnych opatreni, strategicky nakupca, manazér pre planovanie a stratégiu, riadiaci
pracovnik zmien, stratég v oblasti marketingovej komunikacie, digitalneho marketingu a socialnych
médii, riadiaci pracovnik v oblasti informacnych systémov v marketingu, riadiaci pracovnik v oblasti
starostlivosti o zakaznikov, riadiaci pracovnik pre oblast’ vzdeldvania a rozvoja zamestnancov, auditor v
oblasti manazmentu, marketingu a obchodu, kontrolér v oblasti manazmentu, marketingu a obchodu a
poradca na poziciach senior.

Manazment medzinarodného obchodu

Absolvent Studijného programu je profilovany ako osobnost’ s vysokou Uroviiou vzdelania, tvorivosti a
spoloCenskej zodpovednosti v oblasti manaZzmentu medzinarodného obchodu, techniky a riadenia
zahrani¢noobchodnych operacii, medzinarodnych platobnych a finannych operacii i medzinarodnych
prepravnych a logistickych operacii ako aj riadenia prislusnych rizik, dalej vyvojovych tendencii na
konkrétnych medzinarodnych teritoridlnych alebo komoditnych trhoch ¢i zahrani¢noobchodnej politiky.
Absolvent Studijného programu disponuje predpokladmi pre zvlddanie narocnych pracovnych Uloh
potrebnych pri UspeSnom pdsobeni v odbornych, manazérskych alebo riadiacich poziciach v
podnikatel'skych subjektoch obchodujlcich a operujucich na medzinarodnych trhoch, v prislusnych
organoch Statnej spravy, v ekonomickej a obchodnej diplomacii, v Struktdrach EU i v medzinarodnych
ekonomickych organizaciach. Absolvent na baze hlbokych vedomosti inovativne a tvorivo riesi problémy
hospodarskej praxe, ¢o sa stava v sucasnej etape globalizacie t'aziskovym predpokladom Uspesnosti
jeho poOsobenia v redlnom hospodarskom zivote. Aj napriek ucelenému a relativne Sirokému
vzdelavaciemu zaberu je absolvent Specializovany na oblast’ podnikovohospodarskych znalosti, ktoré je
schopny kreativne aplikovat’ v konkrétnych rozhodovacich situacidch. Na zaklade vyhodnocovania
dosahovania planovanych ciel'ov vie prijimat’ nové strategické rozhodnutia, bertc do Gvahy rychlo sa
meniacu situaciu na medzinarodnych trhoch a potrebu vediet’ sa efektivne adaptovat’ a komunikovat'.

Manazment cestovného ruchu



Absolventi Studijného programu 2. stupfa vysokoskolského vzdelavania manazment cestovného ruchu
su kvalifikovani vysokoskolsky vzdelani manazéri cestovného ruchu schopni riadit' podnikové a
narodohospodarske procesy v cestovnom ruchu na regionalnej, celostatnej aj medzinarodnej Urovni.
Absolvent Studijného programu manazment cestovného ruchu je schopny viest’ tim pracovnikov s ciel'om
uplatfiovat’ najnovsie teoretické poznatky vo vSetkych procesoch riadenia. Zakladom pre rozhodovacie
procesy su analytické vystupy s cielom koncepcného rozvoja cinnosti v cestovnom ruchu v podmienkach
digitalizacie. Interdisciplinarny, prierezovy charakter cestovného ruchu si vyZaduje od absolventa
potrebu pravidelne vyhodnocovat’ pdsobenie vplyvu externalit makroprostredia v podmienkach cinnosti
riadenych jednotiek. Absolvent ovlada principy udrzatel'ného rozvoja cestovného ruchu v podmienkach
ekonomickej efektivnosti, reflektuje spolocenskid zodpovednost' a nové environmentalne vyzvy. Vyuziva
jazykové znalosti odbornej komunikacie v obchodnych vzt'ahoch na medzinarodnom trhu, je pripraveny
reflektovat’ medzinarodné trendy, aplikovat’ globalne digitalne platformy a manaZérske systémy
medzinarodnych korporacii a retazcov, aktivne pdsobit’ v interkultirnom prostredi. Absolvent ma
uvedené schopnosti, sposobilosti a primerané zruc¢nosti uplatiiovat’ v praxi, na stupni podniku a
podnikovej integracie, v konkrétnych sluzbach cestovného ruchu (hotelové podniky, gastro, catering a
stravovanie, leteckd, lodnd a autobusova doprava, cestovné kanceldrie), alebo v sluzbach, ktoré s
cestovnym ruchom suvisia, na mestskej a regionalnej Grovni v organoch samospravy, v destinacnych
marketingovych a manazérskych organizaciach a v organoch statnej spravy vybranych ministerstiev SR,
v institlciach Eurdpskej Unie, aj medzinarodnych a svetovych institiciach, v narodnych a
medzinarodnych profesijnych a Specializovanych zdruzeniach a asociaciach, v projektovych, vyskumnych
a poradenskych agenturach so Specializaciou na cestovny ruch.



