Témy dizertacnych prac na akademicky rok 2017/2018

Studijny odbor 3.3.10 Obchod a marketing
studijny program Marketingovy a obchodny manazment

prof. Ing. Viera CIHOVSKA, PhD.

1. Shopper marketing a jeho uplatnenie v podmienkach maloobchodu - téma
urcena pre denntu formu studia
Shopper marketing and its application in terms of retail

Ciel prace:

Preskimat, analyzovat a vyhodnotit poznatkovl badzu novej marketingovej discipliny
~Shopper marketingu® a overit jeho uplatnenie v praxi vybranych obchodnych
spoloc¢nosti.

Anotécia prace:

Shopper marketing sa poklada dnes za najrychlejsie rasticu marketingova disciplinu,
ktord vychadza z vysledkov pocetnych medzindrodnych studii analyzujlcich trendy
nakupného spravania spotrebitelov. Podla nich 70 % - 80 % rozhodnuti o vybere
znacky je uskutoénenych na mieste predaja a 68 % nakupnych rozhodnuti nie je
planovanych. Cielom Shopper marketingu je preto vytvarat vyssiu pridani hodnotu
pre zdkaznika v mieste predaja a zabezpelit emoéné vazby a lojalitu k znacke.
Dizertacna praca sa zameria na sustredenie a zhodnotenie slcasnej poznatkovej bazy
v tejto oblasti a preskimanie uplatfiovania jednotlivych ndstrojov shopper marketingu
a hodnotenie ich efektivnosti vo vybranych obchodnych spolo¢nostiach.

2. Interkultirny marketing — koncept pre efektivhu vymenu na eurépskom trhu
- téma urcena pre externu formu stadia
The intercultural marketing — concept for efficient exchange of the european

Ciel prace:

Skumanie, analyzovanie a identifikacia kultirneho prostredia vybranych krajin a
regidonov EU a v nadvaznosti na to formovanie interkultirneho marketingu pre
Uspesny vstup podnikatelskych subjektov na jednotny trh Eurdpskej unie.

Anotécia prace:

Eurdpska Unia predstavuje jedinecné integracné zoskupenie 28 krajin Eurdpy, ktoré
sa dobrovolne spojili na dosiahnutie spolocnych ciefov a jednoty v Eurdpe. Napriek
snahe o zjednocovanie noriem a Standardov pretrvavaju medzi jednotlivymi krajinami
EU znacné, hlavne kultirne, rozdiely. Ich skimanie a identifikovanie ma délezity
dopad na Uspech podnikania a uplatfovanie interkultirneho marketingového pristupu
pri vstupe na jednotny eurdpsky trh. DizertaCnd praca sa zameria na analyzu
a identifikaciu kultirnych rozdielov a odli$nosti jednotlivych ¢lenskych krajin EU na
jednej strane a posudenie globalizacnych trendov na spravanie eurdpskych
spotrebitelov na strane druhej. Pochopenie a citlivy pristup ku kultirnym Specifikam
jednotlivych krajin eurdépskeho spolocenstva su vychodiskom pre volbu stratégii
Standardizacie alebo adaptacie marketingového programu firiem, ktoré sa chcu
Uspesne etablovat na jednotnom trhu EU.

doc. Ing. Pavol KITA, PhD.

1. Supermarket ako faktor zmeny v slovenskom maloobchode - téma urcena
pre dennu formu studia
Supermarket as a factor of change in the Slovak retail

Ciel prace:

Skumat a zhodnotit Specificky format predajne z hladiska priestorovej koncentracie v
ramci intraurbanneho vyskumu.

Anotacia prace:

Dizertacnd praca bude venovat pozornost Uspechu supermarketov, ako formatu
predajne, ktory dominuje z hladiska Struktlry predajni jednotlivych najvyznamnejsich
maloobchodnych retazcov a konkuruje novym alternativnym distribu¢nym kanalom.




Nasledne predstavi analyzu koncentracie supermarketov vo vybranom Uzemi
v kontexte dostupnosti predajni a kritérii rozhodovania spotrebitelov v procese
nakupu, t. j. minimalnej ¢asovej vzdialenosti a maximalizacie Uzitku z nakupu.

2. Identifikacia zivotného stylu slovenského spotrebitel'a na zaklade vybranych
faktorov — téma urcena pre externd formu stadia
Identification of Slovak consumers life style under the selected factors

Ciel prace:

Zdoraznit zlozitost trhu s éerstvymi potravinami so zameranim sa na ovocie a
preskimat faktory ovplyviiujice ndkupné spravanie slovenskych spotrebitelov.
Anotécia prace:

Rbézne celospoloc¢enské kampane zamerané na aktivny zivot a zdravé stravovanie
ndtia maloobchodné retazce prispdsobit svoju ponuku potravin tomuto novému
trendu. Dizerta¢na praca sa zameria na ponuku ¢erstvych potravin. Bude porovnavat
spotrebitelské preferencie pri ich ndkupe v spojeni s roznymi socialno-ekonomickymi
skupinami obyvatelov v SR. Na zaklade vysledkov prieskumu bude mozné
identifikovat komunity spotrebitelov a ich Zivotny Styl. Navrhnut stratégiu predaja
vybraného retazca zameranu na kategoériu éerstvych potravin.

doc. Ing. Viera KUBICKOVA, PhD.

1. Uplatnenie marketingového minimalizmu v manaZmente sluzieb - téma
urcena pre denntu formu stadia
The application of marketing minimalism in service management

Ciel prace:

Na zaklade systematizacie poznatkov o uplatiovani principov racionalneho
marketingu s akcentom na marketingovy minimalizmus a jeho Uc¢inkoch na subjekty
trhovej vymeny a obchodné transakcie, identifikovat model implementacie principov
marketingového minimalizmu v praxi podnikov sluzieb na Slovensku.

Anotécia prace:

Marketingovy minimalizmus, podporeny tedriou raciondlneho marketingu, sustreduje
pozornost na postupy, ktoré umozfujui s minimom nakladov, investicii, energie,
s vysokou emociondlnou kreativitou dosiahnut maximalizaciu marketingovych
vystupov. Tieto snahy suvisia so spoloCenskymi zmenami, ktoré ovplyviiuju spravanie
Cloveka vseobecne ako aj v pozicii subjektu trhovej vymeny. Vysledkom dizertacnej
prace bude navrh modelu implementacie principov marketingového minimalizmu
v praxi podnikov sluzieb na Slovensku.

2. Inovativne riesenia v sluzbach maloobchodu - téma urcena pre dennu alebo
externu formu stadia
Innovative practices in retail services

Ciel prace:

Na zaklade analyzy sucasného stavu vyuzitia nedigitédlnych a digitdlnych rieSeni
v sluzbach maloobchodu a komparacie ich u(c¢inkov na dopyt spotrebitelov,
identifikovat model sluzieb podporujlci personalizované nakupovanie.

Anotacia prace:

Viaceré vyskumy v oblasti retail manazmentu poukazuju na skutoénost, Zze
spotrebitelia ocCakavaju nakupny proces podporeny konceptom inovativnych
digitadlnych sluzieb. Ide o implementaciu sluzieb informacnych a komunikacnych
technolodgii do jednotlivych faz nakupného procesu v prostredi maloobchodu. Ich
prinos sa prejavuje tak na strane dopytu ako aj ponuky. Urychluji, zjednodusuju
a zlacfiuju obchodné transakcie. Vychodiskom prace bude analyza sucasného stavu
vyuzitia nedigitédlnych a digitalnych rieseni v maloobchode a komparacie ich Ucinkov
na dopyt spotrebitelov s akcentom na doslednejsiu personalizaciu nakupného
procesu. Vysledkom dizertacnej prace bude navrh modelu retailovych sluzieb
podporujuci personalizované nakupovanie v podmienkach slovenského maloobchodu.




prof. Ing. Dagmar LESAKOVA, CSc.

1. Etnocentrizmus a rola krajiny povodu v spotrebitel'skom spravani - téma
urcena pre dennu formu stadia
Etnocentrism and the role of country-of-origin in consumer behaviour

Ciel prace:

Objasnit vyznam krajiny pOovodu ako faktora, ktory ovplyviuje spotrebitelov pri
vybere produktov a identifikovat mieru etnocentrizmu spotrebitelov v SR.

Anotécia prace:

Krajina pb6vodu produktov predstavuje informacny zdroj, ktory moze vyznamne
ovplyvnit spotrebitelské rozhodovanie. Predmetom prace bude skimanie vyznamu
krajiny pévodu z r6znych aspektov tykajucich sa moznosti vyuzitia krajiny povodu
v komunikacénych stratégiach podnikov, ako aj vyznamu krajiny pévodu v nakupnom
rozhodovani spotrebitelov. Hodnoteny bude vplyv globalizacie na vnimanie krajiny
povodu, prejavy pozitivheho a negativheho posobenia informacie o krajine pévodu na
nakupné rozhodovanie, efekt konkurencénej vyhody / nevyhody krajiny poévodu vo
vybranych produktovych kategériach.

2. CSR (Corporate Social Responsibility) ako nastroj manazmentu znacky -
téma urcena pre externia formu stadia
CSR as an instrument of brand management

Ciel prace:

Identifikovat prinos nastrojov a opatreni CSR na budovanie konkurenénej pozicie
znacky a na ich baze vytvorit model manazmentu znacky integrujliceho aktivity CSR.
Anotdcia prace:

S rastom angazovanosti podnikov v rieSeni socidlnych problémov a ochrane zivotného
prostredia rastie aj zaujem spotrebitelov o podmienky, v ktorych su produkty
vyrabané. Predmetom prace bude skimanie vplyvu nastrojov a aktivit CSR na postoje
zakaznikov k znacCke, formy komunikacie CSR a vplyv CSR na nakupné rozhodovanie
zakaznikov. Praca rozsiri poznatky v oblasti vplyvu CSR na konkuren¢nd poziciu
znaciek a formovanie nakupnych preferencii. Vysledkom prace bude navrh modelu
manazovania znacky integrujluceho efekty CSR.

doc. Ing. Anna MICHALKOVA, PhD.

1. Hodnotenie ekonomického vyznamu cestovného ruchu v regione - téma
urcena pre dennu formu stadia
Economic importance of tourism in a region

Ciel préace:

Praca na zaklade zvoleného suboru ekonomickych ukazovatelov meria ekonomické
prinosy cestovného ruchu vo zvolenom regione, a to priame, nepriame a indukované
prinosy.

Anotécie prace:

Praca vychadza z metodiky merania ekonomickych efektov cestovného ruchu na
narodnej uUrovni. Jej zdmerom je aplikovat tito metodiku na regiondlnu Uroven
opierajuc sa o analyzu moznosti jej vyuZzitia na zvoleny Uzemny celok. Sucastou prace
je analyza ré6znych metodickych pristupov na meranie sekundarnych prinosov.

2. Struktara financovania rozvoja cestovného ruchu v destinaciach - téma
urcena pre externa formu stadia
Financing structure of tourism development in destinations

Ciel prace:

Praca na zaklade zvolenej metodiky obsahujlucej komplex relevantnych ukazovatelov
ma analyzovat S$truktGru financovania rozvojovych aktivit cestovného ruchu
v strediskach na Slovensku a identifikovat mieru ich odkazanosti na verejné zdroje.
Anotdcia prace:

Predmetnd praca bude vychadzat z vysledkov sekundarneho ako aj primarneho
prieskumu zameraného na zvolené destinacie cestovného ruchu na Slovensku a vo
vybratych krajindch v zahraniéi, ktorého ciefom je analyzovat S$truktdru financovania




infrastrukturalnych a neinfrastrukturalnych rozvojovych aktivit cestovného ruchu.
Vysledky budd slUzit na zhodnotenie odkazanosti destinacii cestovného ruchu na
jednotlivé druhy verejnych zdrojov a postavenie sukromnych zdrojov v cestovhom
ruchu.

3. Mapovanie klastrov cestovného ruchu - téma urcena pre externu formu
stadia
Mapping of tourism clusters

Ciel prace:

Na zdklade zhodnotenia moznosti aplikacie metéd mapovania klastrov identifikovat
klastre cestovného ruchu vo vybratych regidnoch Slovenska pouzitim zvolenych
metdd opierajucich sa o dostupnu udajovu zakladnu.

Anotdcia prace:

Praca bude vychadzat z analyzy metéd mapovania klastrov vyuzivanych na Slovensku
a vo vybratych krajinach, na zaklade ktorej budu zvolené metddy aplikovatelné na
oblast cestovného ruchu predovSetkym vzhladom na $pecifikd ziskavania
relevantnych podkladov pre identifikaciu klastrov cestovného ruchu. Praca ma skimat
postavenie cestovného ruchu v rdmci odvetvovej Struktury regiénov a ich sucasnu
$pecializaciu na cestovny ruch. Sucéastou prace je aj analyza politiky podpory klastrov
a osobitne klastrov cestovného ruchu vo vybratych krajinach opierajlca sa o vysledky
primarneho a sekundarneho prieskumu.

doc. Ing. Andrej MIKLOSIK, PhD.

1. Prinos optimalizacie webovych stranok pre vyhl'adavacie nastroje k zvyseniu
efektivnosti integrovaného marketingu - téma urcena pre denni formu
stadia
Contribution of search engine optimization to increasing the efficiency of integrated
marketing

Ciel prace:

Identifikdcia pozicie optimalizacie webovych stranok pre vyhladavacie nastroje
v ramci digitdlneho marketingu a celkovo v marketingovom mixe a skimanie jej
vplyvu na efektivitu marketingovych komunika¢nych programov.

Anotécia prace:

Praca sa zameria na argumentaciu dolezitosti inkorporacie optimalizdcie webovych
stranok pre vyhladavacie nastroje ako nastroja digitalneho marketingu do
marketingového mixu podniku. V praci budu analyzované pristupy k integracii,
prinosy integracie a efekty z pohladu dosahovania stanovenych komunikacnych
a marketingovych cielov. Predpokladd sa skumanie vysledkov integrovanej
marketingovej komunikacie z pohladu oslovenia cielového publika ako aj efektov
z hladiska budovania znamosti znacky, lojality a vysledkov predaja.

2. Manazment znalosti ako predpoklad zvysovania efektivity obchodnych
a marketingovych procesov - téma urcena pre externt formu stadia
Knowledge management as the determinant of increasing the efficiency of sales and
marketing processes

Ciel prace:

Argumentacia dolezitosti implementacie manazmentu znalosti v riadiacich procesoch
podniku so zameranim na riadenie obchodnych a marketingovych procesov.
Preukazanie suvislosti medzi vznikom a udrzatefnostou konkurenénej vyhody
a systematickym pristupom k manazZzmentu znalosti.

Anotdacia prace:

Manazment znalosti ako integrovany pristup k tvorbe, uchovavaniu, konverzii,
odovzdavaniu a pouzitiu znalosti vytvara predpoklady na efektivnejSie rozhodovanie
a realizdciu &innosti na vdetkych Urovniach riadenia. Prédca sa bude orientovat na
potvrdenie vyznamu tohto fenoménu v podniku z pohladu prinosu k zvySovaniu
efektivity obchodnych a marketingovych cinnosti, vzniku inovacii a budovania
konkuren¢nej vyhody. Zarovern bude konkrétnymi vysledkami preukazovat priamy
vplyv manazmentu znalosti na udrzatelnost konkurenénej vyhody, ktord sa prejavuje




ako efekt generovania novych napadov, optimalneho pristupu zamestnancov
k najnovsSim informaciam a poznatkom a systematickej procesnej podpory aktivnheho
vyuzivania tacitnych a explicitnych znalosti v podniku.

3. Interaktivhy marketing ako moderny pristup trhu a zakaznikovi - téma
urcena pre externa formu stadia
Interactive marketing as a modern approach towards market and customers

Ciel prace:

Rozpracovanie aktudlnych vychodisk interaktivheho marketingu, jeho vztahu k inym
marketingovym pristupom vratane holistického a integrovaného marketingu, detekcia
a rozpracovanie moznosti firiem na vyuzitie nastrojov a prilezitosti, ktoré interaktivny
marketing ponuka.

Anotdacia prace:

Moderny marketing kladie doraz na zapojenie zdkaznika do procesu planovania,
realizacie a kontroly marketingovych aktivit. S rozvojom modernych informacno-
komunikac¢nych technoldgii sa zakaznik dostava blizsie k firme a stupa vyznam jeho
nazoru, preferencii a spatnej véazby. Interakcia sa stava cCoraz jednoduchsSou
a prirodzenejSou. Praca sa bude zaoberat stratégiami v ramci interaktivneho
marketingu, planovanim, realizaciou, manazmentom a monitoringom interaktivnych
komunika¢nych kandlov. Sudastou je rozpracovanie vyuzitia a efektov fenoménu
obsahu generovaného pouzivatelmi (User Generated Content - UGC).

doc. Ing. Stefan Zak, PhD.

1. Vplyv disruptivhych technolégii ainovacii na zmeny vo vyuzivani
marketingovych nastrojov vo finanénom sektore - téma urcena pre externu
formu stadia
The impact of disruptive technologies and innovations on changes in the use of
marketing tools in the financial sector

Ciel prace:

Systematizovat poznatky o pdsobeni disruptivnych technoldgii a inovécii na zmeny vo
vyuzivani marketingovych ndstrojov vo finanénom sektore s cielom identifikovat ich
efektivne vyuzitie pri ovplyvneni procesu rozhodovania spotrebitela.

Anotacia prace:

Disruptivnymi technoldgiami sa oznacuju prevratné technoldgie, ktoré zasadnym
sposobom prekonavaju a nahradzaju existujuce technoldgie, pricom nedochadza k
pozvolnej ale k radikdlnej zmene technoldgii. Nasledne sa prevratny spo6sob
implementacie tychto technoldgii v organizéacii oznacuje ako disruptivna inovéacia.
Vychodiskom dizertacnej prace bude analyza sucasného pOsobenia disruptivnych
inovacii vo finanénom sektore a naslednd systemizacia poznatkov o ich vplyve na
zmeny vo vyuzivani marketingovych nastrojov. Vyustenim dizertacnej prace bude na
zaklade vysledkov vlastnej vyskumnej sStadie vytvorenie modelu efektivheho
ovplyvnenia procesu rozhodovania spotrebitela vo finan¢nom sektore prostrednictvom
marketingovych nastrojov vyuzivajucich disruptivne technoldgie.

Studijny odbor 3.3.18 Medzinarodné podnikanie
studijny program Manazment medzinarodného podnikania

prof. Ing. Peter BALAZ, PhD.

1. Vyvoj zahrani¢noobchodnych vztahov CLR - SR a moznosti uplatnenia sa
slovenskych firiem na azijskych trhoch - téma urcena pre externi formu
stadia
Development of trade relations of China = SR and business opportunities for Slovak
companies on Asian markets

Ciel prace:

Preskiimat dlhodoby vyvoj zahrani¢noobchodnych vztahov CIR - SR a identifikovat
ich hlavné tovarové toky, ich vnatornu Struktidru, bilanciu bezného GcCtu a rastové
trendy a na tomto zaklade:



2,

— vyhodnotit doterajsie plnenie zahrani¢noobchodnej stratégie SR v oblasti
ekonomickych vztahov s Aziou (CLR) na roky 2017-2020 a preskimat komparativne
vyhody SR (SWOT), prip. exportny potencial vybranych odvetvi jeho ekonomiky.
Identifikovat moznosti rastu slovenského exportu do CLR (pripadne potenciadl SR pre
umiestnenie ¢inskych PZI),

- vyhodnotit rdmcovl G¢innost spolo¢ne prijatych unitarnych opatreni, hlavne
liberalizacie obchodnych vztahov, pripadne ochranarskych nastrojov na Uspesné
presadzovanie tejto stratégie,

- na baze analyzy vybranych ekonomickych ukazovatelov preskimat vyvoj
vzdjomnych  ekonomickych vztahov  (testovanim  vybranych  ukazovatelov
matematickymi alebo ekonometrickymi metédami),

— nastudovat existujlice ustanovenia pre ¢innost zahrani¢nych firiem v Cine (hlavne
malych a strednych podnikov - MSP) a (v spolupraci so SARIO alebo Eximbankou SR)
konapovat uceleny manual poskytujuci kvalifikované informacie pre slovenské firmy
majlce zaujem expandovat do Ciny,

- na baze identifikdcie pravnych dokumentov a prislusnych ekonomickych
ustanoveni preskimat podmienky pre mozné posobenie slovenskej firmy v
konkrétnom produkénom odbore (odvetvi) v CLR,

— formulovat konkrétne zavery a poskytnut kvalifikované podklady pre rozhodovacie
procesy a systémové odporucania pre deciznu sféru (MZVaEZ SR a MH SR,
Eximbanka SR, SARIO).

Anotécia prace:

Skéimanie dlhodobého vyvoja zahrani¢noobchodnych vztahov CLR, v kontexte
globdlnych zmien v celom svetovom hospodérstve potvrdzuje neustdle rastlce
obchodné _prebytky tejto azijskej ekonomiky voci vsSetkym ostatnym teritériam,
vratane EU. SU prejavom nielen celkovych zmien v jej ekonomlckych vztahoch, na
ktorych Sirokospektralnu expanziu tykajucu sa nielen vyvozu, ale aj rastlUceho
prieniku Cinskych PZI, unitarne krajiny uz nie si schopné sa efektivne adaptovat.
Pokial' ide o ekonomiku SR, nie je tento vyvoj zatial markantny, ale mozno ho
olakavat a preto je nutné sa nan systematicky a dlhodobo pripravovat. Uz teraz to
vyvolava potrebu zasadnych zmien v rozvojovej stratégii a rozsiahle hospodarske
reformy v réamci EU (SR). DoleZitym nastrojom vyrovnania bilaterdlnej obchodnej
bilancie mdze byt prienik slovenskych firiem a rast exportu na Cinsky trh. Takyto
trend si vSak vyzaduje lepSie znalosti o moznostiach podnikania v tejto krajine a o
$trukture potencidlneho dopytu. CLR totiz systémovo podporuje vlastné rozvojové
zamery a odvetvovlu fragmentaciu nielen k tomu, aby pokryvala domaci dopyt
vlastnou produkciou, ale aby jej investicie v zahranidi boli ,zasadené" komplexnym
sp6sobom do jej celkovych geostrategickych rastovych koncepcii. Preto je pre
slovenské firmy délezité ¢o najdetailnejsie identifikovat podmienky podnikania v tejto
krajine a vyhladavat trhové medzery pre svoje vlastné uplatnenie sa. Prdca by sa
mala koncentrovat hlavne na skiimanie moznosti na prienik slovenskych MSP do tohto
ekonomického teritéria a rozpoznavanie relativne volnych trhovych oblasti, ktoré tu
vznikaju. V koneénom dbésledku, z takychto aktivit plynice efekty, mézu mat
pozitivny vplyv aj na vyrovnavanie dlhodobych diskrepancii, ktoré v obchode s CLR
zaznamenava nielen SR, ale aj EU a mézu pomdct aktivizovat pozitivne zmeny i v
bilateralnych obchodnych vztahoch. Z hladiska potencidlu vzajomnych ekonomickych
vztahov je doblezitd i schopnost SR prildkat d¢inske PZI, pricom na pozitivne
ekonomické efekty, okrem ich objemu, ma doélezity vplyv najma ich struktara
a technologicka Uroveri. Preto sa aj tejto problematike bude prace venovat.

Vplyv zahraniénych investicii CLR v Afrike na ekonomické zaujmy EU (na
priklade subsaharského regiénu) - téma urcena pre externd formu stadia
Influence of China’s FDI in Africa on economic interests of the EU (on an example of
su-saharian region)

Ciel prace:
Preskimat prilev c{inskych zahrani¢nych investicii do Afriky atomto zdaklade
preciznejdie formulovat moznosti na presadenie zahrani¢noobchodnych vztahov EU.
Analyzovat aktudlne i perspektivne vyvojové trendov v tomto regidone a na tomto
zaklade:



— vyhodnotit teritoridlne smerovanie PZI na tento kontinent z hladiska ich objemu
a analyzovat ztoho plynlce ekonomické a politické konzekvencie na jednotlivé
narodné ekonomiky,

- preskimat celkové spoloCensko-politické pomery v subsaharskom regione pod
uhlom pohladu rozsirenia spoluprace s Cinou,

- analyzovat vplyv rozhodujucich ekonomickych ukazovatelov na aktivizaciu
celkového ekonomického potencialu Afriky a jej industrializaciu (prostrednictvom
testovania vybranych ukazovatelov matematickymi alebo ekonometrickymi
metddami),

— preskimat moznosti, ktoré vysledky tychto investicii prinasaju pre ekonomické
zaujmy tychto partnerov a rast intenzity obchodnych vztahov Afriky s EU,

— vyhodnotit G&innost dlhodobej stratégie EU v oblasti vonkaj$ich ekonomickych
vztahov s Afrikou na roky 2020-2030,

- vyhodnotit ziskané poznatky a formulovat konkrétne zdvery i odporUcania pre
potreby deciznej sféry (MZVaEZ SR a MH SR, Eximbanka SR).

Anotécia prace:

Vo svetovom hospodarstve prichadza pod tlakom globalizacie k zasadnym zmenam.
Znac¢na dast z nich slvisi s medzindrodnou expanziou d¢inskej ekonomiky, ktora
postupne vytlaca zo zahrani¢nych trhov aj krajiny EU. Na rozdiel od inych $tatov a ich
zoskupeni CLR vyuZiva svoje rozvojové stratégie a odvetvovlu fragmentaciu k tomu,
aby jej nové pozicie v zahrani¢i boli nielen dlhodobo efektivhe, ale aby boli
~zasadené" komplexnym spOsobom do jej geostrategickych rozvojovych planov.
Typickym prikladom je Afrika, v ktorej prostrednictvom svojich zahrani¢nych investicii
intenzivne operuju Cinskej firmy uz dve dekady a kde ziskavaju vyznamné celoplosné
pozicie nielen v jej ekonomike a infrastruktire, v tazbe surovin a materidlov, ale ich
prostrednictvom ziskavaju stale vacsi vplyv na koncipovanie celkovych spolocensko-
politickych postojov africkych krajin. Nakolko dynamika rastu tohto kontinentu,
napriek mnohym problémom, je vysoka, vyuzivaju cinske firmy fakt, ze aktivne
pbsobia v ,centre diania" a vytvaraju nasledne Sirsi priestor pre zvySeny dovoz a
uplatnenie sa dalSich cinskych firiem. Je prirodzené, ze cely tento vyvoj je na ukor
ekonomickych a zahrani¢noobchodnych pozicii ¢lenskych krajin EU, ktoré stracaju
vyznamného dodavatela surovin a subezne aj dlhodoby odbytovy priestor a miesto na
tomto trhu vdbec. Analyza redlneho vyvoja v tejto oblasti by mala byt zvyraznend
hibkovou sub-saharského regiénu kde je sUstredend prevazna cast surovinového
bohatstva, najvacsi rozvojovy potencial Afriky a tym aj najperspektivnejsej moznosti
intenzifikdcie ekonomickych vztahov s EU. V tejto oblasti pravdepodobne pride
v relativne kratkom obdobi aj ku ,stretu" ekonomickych zaujmov CLR a EU.

doc. Mgr. Elena KASTAKOVA, PhD.

1. Vyznam Eurazuske] hospodarske] unie pre strategické rozvo;ove zamery
obchodnych vztahov EU (so zameranim na SR) - téma uréena pre denn
alebo externd formu stadia
Significance of the Eurasian Economic Union for strategic development plans of the
EU trade relations (focusing on Slovakia)

Ciel prace:

Preskiimat zahrani¢noobchodné vztahy krajin Eurazijskej hospodarskej tnie s EU a
stanovit vyznam danej hospodarskej unie pre strategické rozvojové zamery
obchodnych vztahov EU (so zameranim na Slovensko). Na zaklade stanovenych
hypotéz zhodnotit rozvojové zémery zahrani¢noobchodnych vztahov EU so
skimanymi krajinami a poukdzat na mozné oblasti vzdjomnej hospodarskej
spoluprace.

Anotdacia prace:

Vznik Eurazijskej hospodarskej Unie, okrem uz fungujicej colnej Unie, predpoklada
volny pohyb tovaru, sluzieb, kapitédlu a pracovnych sil. Dany jednotny trh zohrava
vyznamnu poziciu Vv oblasti zahraniénoobchodnych vztahov a medzindrodného
podnikania po EU, USA a Cine. Klu¢ovu UGlohu v novom integraénom zoskupeni
predstavuje Rusko a nie je vylucené rozsirovanie integracie vo forme zény volného
obchodu smerom do strednej a juhovychodnej Azie. Dana dizertacna praca poukaze




na sucasny stav krajin Eurazijskej hospodarskej Unie a ekonomické pozadie vzniku
daného zoskupenia. Prostrednictvom vSeobecnych a Specifickych teoretickych
vedeckych metdéd preskima zahrani¢noobchodne vztahy krajin Eurazijskej
hospodarskej Unie voci EU so zameranim na Slovensko. Vo vysledkoch prace zhodnoti
vzajomnu zahrani¢noobchodnl c&innost a stanovi vyznam Eurazijskej hospodarskej
Unie v oblasti strategickych rozvojovych zadmerov EU v obdobi globalnych
geopolitickych zmien a mozné perspektivhe oblasti vzajomnej hospodarskej
spoluprace so zameranim na Slovensko.

doc. Ing. Zuzana KITTOVIf\, PhD., M.B.L.-HSG

1. Ochrana dusevného vlastnictva a zahrani¢ny obchod - perspektiva Slovenska
— téma urcena pre denni formu stadia
Protection of intellectual property and foreign trade - Slovak perspective

Ciel prace:
Hodnotenie vyznamu odvetvi naroénych na dusevné vlastnictvo pre zahrani¢ny

obchod a hospodarstvo Slovenska a nasledne formulacia odporacani pre opatrenia na
podporu vytvarania ako aj samotnu realizaciu dusevného vlastnictva, ktoré by prispeli
k zlepsovaniu konkurencieschopnosti slovenskych podnikatelskych subjektov na
zahrani¢nych trhoch.

Anotécia prace:

Globalizacia trhov a rozvoj znalostnej ekonomiky zvysuju vyznam inovacii,
konkurencénych vyhod a hospodarskeho rastu. Inovécie zaroven predstavuju jeden z
kla¢ovych cielov stratégie Eurdpa 2020, ktord ma podporit konkurencieschopnost a
zamestnanost v EU. Uvedené procesy sU ovplyviiované rdoznymi faktormi, pri¢om
jednym z nich je efektivhy systém prav zabezpecu1uuch ochranu dusevného
vlastnictva vzhfadom na jeho schopnost podporlt inovacie. EU m& v tejto oblasti
dlhodobt tradiciu. Staty EU zohrali vyznamni Ulohu pri tvorbe systému prav
dusevného vlastnictva, ktoré nie len zabezpecuju odmenu tvorcom inovacii, ale aj
stimuluji hospodarsku sutaz na trhu. Celosvetovo prudky ndrast poétu prav
dusevného vlastnictva v poslednych dvoch dekadach vedie k ich vyuzivaniu ako
indikatora pre sledovanie ekonomickych javov. Vzhladom na to, Ze prava dusevného
vlastnictva umoziuju rozvoj odvetvi ndroénych na inovacie a kreativnost, ma vyznam
skimat ich vplyv a vyznam pre hospodarstvo a zahrani¢ny obchod z pohladu
Slovenska, a na tomto zdklade navrhn(t odportdéania pre opatrenia na podporu
vytvarania ako aj samotnu realizaciu dusevného vlastnictva.

2. Eurdopska Gnia po referende o Clenstve Spojeného kralovstva v Eurdpskej
anii - téma urcena pre denntd formu stadia
European Union after the United Kingdom European Union membership referendum

Ciel préace:
Skdmanie integracie Eurdpskej Unie po referende o Clenstve Spojeného kralovstva v
Eurdpskej unii z hladiska hospodérskych - najmé& obchodnych a investicnych -

vztahov celkovo, ako aj so zameranim na Slovensku republiku.

Anotdacia prace:

Eurdpska Unia ako unikatne integracné zoskupenie vo svetovom hospodarstve
prechddza v prvych dekadach 21. storocia turbulentnym vyvojom. Globalna
hospodarska a finan¢na kriza, dlhova kriza v eurozéone, migracna kriza Ci perspektiva
vystUpenia Spojeného kralovstva preveruju existujuci integracny model a moznosti
jeho dalSieho fungovania. Dizertacnd praca sa bude suUstredovat na vyvoj po
referende o Clenstve Spojeného kralovstva v Eurdpskej Unii konanom v juni 2016, v
ktorom voli¢i hlasovali za vystupenie Spojeného kralovstva z Eurdpskej unie.
Nasledne vldda Spojeného kralovstva ohlasila zdmer zadat formalny proces
vysttpenia z EU do marca 2017, ktory by nasledne mal byt ukonéeny do dvoch rokov.
Z pohladu histérie eurdpskej integracie ide o bezprecedentnt skutoénost, ktord
nastoluje mnohé otazky a vyZzaduje nové politické, hospodarske Ci pravne rieSenia.
Dizertaénd praca sa vtomto kontexte bude venovat hospoddrskym - najma
obchodnym a investi¢nym - vztahom, pricom déleZitéd bude aj perspektiva Slovenskej
republiky ako ¢lenského Statu EU.




3. Stratégia ochrany dusevného vlastnictva pri prenikani na zahrani¢né trhy -
téma urcena pre externa formu stadia
Strategy of intellectual property protection at foreign markets penetration

Ciel prace:

Skimat proces tvorby stratégie ochrany dusevného vlastnictva pri prenikani
podnikatelskych subjektov na =zahrani¢né trhy, identifikovat kltiéové faktory
ovplyvriujuce volbu stratégie ochrany dusevného vlastnictva, posudit vyhody a
nevyhody spojené s vyuzivanim jednotlivych sp6sobov ochrany dusevného vlastnictva
ako predpoklad pre navrh stratégie ochrany dusevného vlastnictva.

Anotécia prace:

Ochrana dusevného vlastnictva zohrava v modernych ekonomikach stale dolezitejsiu
Ulohu. Znalostnd ekonomika, globalizacia trhov, ako aj rastiica komplexnost tovarov
a sluzieb, posiliiuju vyznam prav dusevného vlastnictva. Pravna ochrana dusevného
vlastnictva totiz poskytuje podnikatelskym subjektom stimuly na realizaciu
inovativnych a kreativnych cinnosti tym, Ze im priznava vylu¢né prava k vysledkom
vynalezcovskej a kreativnej Cinnosti. Hodnota nehmotnych aktiv mnohych firiem v
rozvinutych ekonomikach vyrazne prevysuje hodnotu ich hmotnych aktiv. V snahe
vytazit pridand hodnotu z inovacii podniky vyuzivaju jednotlivé spbsoby ochrany
dusevného vlastnictva casto komplementarnym spdsobom a realizuju rozlicné
stratégie ochrany dusevného vlastnictva. Ochranu dusevného vlastnictva pritom
mozno realizovat na narodnej, regiondlnej alebo medzindrodnej Grovni. Jadrom
skimania tejto prace je stratégia ochrany dusevného vlastnictva pri prenikani
podnikatelskych subjektov na zahranic¢né trhy.

4. Podnikanie v Europskej unii v medziach judikatury Sidneho dvora Europskej
Unie - téma urcena pre externu formu stadia
Doing business in the European Union in the framework of the Court of Justice of the
European Union jurisprudence

Ciel prace

Na zaklade kritickej analyzy, prioritne novodobej judikatiry Sudneho dvora vo
veciach zdkladnych slobdd vnatorného trhu EU a skimania Ulohy Sudneho dvora EU
pri ich presadzovani, posudit vyvoj v predmetnej oblasti a dopady na prax
cezhrani¢nych podnikatelskych aktivit v EU.

Anotdacia préace:

Eurépska Unia pre$la od svojich pociatkov az po suéasnost vyvojom posilfiujicim
hospodarsku integraciu medzi ¢lenskymi Statmi, ¢o prispieva k ulahCovaniu realizacie
cezhrani¢nych podnikatelskych aktivit na vnitornom trhu EU. Konkrétne podmienky,
v ramci ktorych sa tato ¢innost uskutoCfiuje, si dané systémom prava EU. DQIeiitlﬁ
ulohu tu zohrava judikatira Sidneho dvora EU, pomocou ktorej dochadza k vyplfianiu
medzier v prave EU bez potreby Jeho formalneho doplnema Sudny dvor tak v istom
zmysle nahradza zakonodarné organy EU a prispieva k vyvoju prava EU. Dlzertacna
pradca sa zameriava na skimanie najma novodobej judikatiry Stdneho dvora EU
tykajucej sa prioritne presadzovania zakladnych slob6d vnutorného trhu v
podnikatelskej praxi s ciefom ulahéit vykonavanie cezhrani¢nych aktivit.

doc. Ing. Lubos PAVELKA, PhD.

1. Alokacia bankovych aktiv a pasiv v podmienkach postkrizového vyvoja
ekonomik EU - téma uréena pre denni formu stiadia
Allocation of bank's assets and liabilities during the period of post-crisis development
of economies of the EU

Ciel prace

Posudenle podnikania bankovych korporacii vo vybranych ekonomikach EU z pohladu
podstupovanych rizik, ziskovosti a dostupnosti poskytovanych Uverovych aktivit a
inych aktivnych obchodov pre podnikatelsky sektor.

Anotécia prace:

Analyza pricin svetovej financnej krizy a jej dosah na bonitu financnych spolocnosti v
EU. Struktlra bankovych aktiv a pasiv v pred a postkrizovom obdobi vratane
re$trukturalizdcie a rekapitalizacie komerénych bank v EU. Vplyv nakladov na




zachranu systémovo relevantnych bank v Eurdpe na verejné financie ekonomik a ich
odraz v Urovni verejnych dlhov krajin EU. Institucionalne opatrenia na eliminaciu rizik
vo finanénom sektore, zvySovania poziadaviek na kolateral Uverovych obchodov a
vplyv monetérnej politiky ECB na podnikanie finanénych korporacii v EU a ich
ziskovost.

. Postavenie financ¢nych institacii v boji proti praniu Spinavych penazi
a legalizacii prijmov z trestnej ¢innosti v podmienkach legislativy EU - téma
urcena pre denntd formu stadia

Position of financial institutions in combating money laundering in EU legislation

Ciel prace:
Zhodnotit postavenie finanén{/ch institucii z oblasti bankového a poistného sektora

v boji proti praniu Spinavych penazi a legalizacii prijmov z trestnej Cinnosti v kontexte
legislativy EU v nadvaznosti na iniciativu krajin konsolidovat verejné financie formou
implementacie nastrojov na znizovanie negativhych externalit vznikajldcich pri
generovani prijmov v ramci Ciernej a sivej ekonomiky.

Anotécia prace:

Liberalizacia pohybu kapitalu v globalnom prostredi umoznuje aktérom obchodov
v ramci Ciernej a sivej ekonomiky ochudobriovat verejné rozpocty ekonomik
o prostriedky na strane prijmov stazenymi moznostami implementacie kontrolnych
mechanizmov na narodnej a medzinarodnej Urovni. Harmonizacia legislativy v ramci
EU, ale aj OECD zamerana na boj proti kriminalite a legalizacii nelegalnych alebo
nezdanenych prijmov vyzadujlca etablovanie unifikovanych rieseni odhalujucich
skutocnych vlastnikov kapitalu. Analyza a algoritmy rieseni na potieranie nelegalnych
prijmov a institucionalna ochrana a kontrola bank pri dodrziavani legislativy v tejto
oblasti, najméa pokial ide o ohlasovacie povinnosti podozrivych bankovych operacii
s ciefom odhalit pachatelov finanénych deliktov s medzindrodnom prostredi.

. Podnikatel'skd etika, spoloéenska zodpovednost finanénych korporacii z
pohl'adu ochrany spotrebitel’a a riadenia vztahov so zakaznikmi (CRM) v
oblasti financnych sluzieb v podmienkach krajin Europskeho hospodarskeho
priestoru — téma urcena pre externd formu stadia

Business ethics, social responsibility of financial corporations from the viewpoint of
consumer protection and customer relationship management (CRM) in financial
services within countries of the European Economic Area

Ciel prace:

Zhodnotenie Urovne ochrany spotrebitelfov vo finanénych sluzbach a riadenia vztahov
so zdakaznikmi vo finanénych spolocnostiach vybranych v oblasti retailového a
firemného bankovnictva v podmienkach liberalizacie pohybu kapitalu, zvySovania
konkurencieschopnosti a informatizacie firiem.

Anotécia prace:

Analyza U(rovne podnikatelskej etiky a spoloCenskej zodpovednosti firiem vo
finanénom sektore vybranych ekonomik, vratane SR v podmienkach EHP v
podmienkach postkrizového vyvoja ekonomik, expanzivnej monetarnej politiky
centralnych bank a implementacie novych legislativnych opatreni.

. Pravno-ekonomické a danové aspekty uplatiovania a vymahania pohl'adavok
zo zmeniek vystavenych podl'a Zenevskej konvencie - téma uréena pre
externa formu stadia

The legal - economic and tax aspects of implementation and recovery of notes issued
under the Geneva convention

Ciel prace:

Vyhodnotit siéasny stav v pouZivani zmeniek v tuzemskom aj zahrani¢nom obchode a
analyzovat postavenie Uéastnikov zmenkovych obchodov, vratane finanénych
institucii, ktoré sa obchodovanim so zmenkami zaoberaju. Okrem toho praca bude
obsahovat zovSeobecnenie problémovych oblasti (najmé mozného okruhu kauzalnych
namietok) vznikajucich pri uplatfovani narokov z tychto cennych papierov a navrh
unifikovanych rieSeni na eliminaciu pouzivania tychto platobnych a zabezpecovacich
nastrojov vo firemnej a bankovej praxi.



Anotécia prace:

Pohladavky zo zmeniek s neoddelitelnou stcastou medzinarodného obchodu, zvacsa
ako sucast dokumentarneho platobného styku. Zaroven si zmenky ako cenné papiere
pouzivané na zabezpecenie a financovanie tuzemskych aj zahrani¢no-obchodnych
pohladavok. Legislativne Upravy zmenkového prava v tuzemsku a v zahranici so
zretelom na oblast Zenevskej konvencie. Sucasny stav pri uplatfiovani narokov zo
zmeniek v tuzemsku a v krajindch s jurisdikciou Zenevskej pravnej oblasti (formalno-
pravne predpoklady, postupy a procesy). Vyuzivanie zmeniek ako zabezpecovacieho
prostriedku (kolateralu) Uuverovych obchodov. Navrh unifikovanych rieseni na
eliminaciu rizik pri pouzivani zmeniek v tuzemskom a zahranicnom obchode ako aj v
bankovej praxi. Vyuzitie skdsenosti z judikatov tykajucich sa zmenkovych sporov v
rémci vybranych krajin EU.

doc. Ing. Viera RUZEKOVA, PhD.

1. Perspektivy dodavok zemného plynu pre trh SR vo svetle prebiehajicich
procesov na energetickom trhu EU - téma uréena pre denni formu stadia
Prospects of natural gas supplies for the Slovak market in current European Energy
market challanges

Ciel prace:

Pomocou vedeckych metdd preskimat perspektivy dodavok zemného plynu pre trh
SR vo svetle prebiehajucich zmien a novych vyziev na eurépskom energetickom trhu.
Anotécia prace:

Prehlbujica sa zavislost medzi energetickou bezpe¢nostou a medzindrodnou
konkurencieschopnostou, rovnako na Grovni SR ako aj EU, kladu ¢oraz vacsi doraz na
zabezpecenie plynulych dodavok strategickych energetickych surovin na trh EU,
samozrejme pri zachovani rozumnej cenovej hladiny. Globalizacné procesy vo
svetovom hospodarstve vedu k rastu produkcie, obchodu, Zivotnej Urovne a vyvijaju
tlak na zvySovanie energetickej bezpecnosti jednotlivych ekonomik. Tu, v pripade
krajin s vysokou mierou importnej zavislosti je to mozné dosiahnut vhodnou
diverzifikdciou energetickych zdrojov a prepravnych ciest a ich efektivnym
vyuzivanim. Pre zemny plyn, ako dominantnej strategickej suroviny, to plati o to
naliehavejsie. Preto danej problematike je venovanda velkd pozornost ako na Urovni
Eurdpskej unie, tak aj na urovni jednotlivych clenskych Statov, jej Ustrednych
organov a strategickych podnikatel'skych subjektov v danej oblasti.

2. Skimanie moznych vplyvov dohody o vol'nom obchode CETA (EU a Kanada)
na energetick bezpeénost EU a SR - téma uréena pre dennt formu stiadia
The Comprehensive Economic and Trade Agreement (European Union - Canada) -
possible impact of the agreement on energy security of the European Union and the
Slovak Republic

Ciel prace:

Pomocou vedeckych metdd preskimat a zhodnotit vplyv globalnych energetickych
vyziev na liberalizaéné procesy v zmysle dohody o volnom obchode medzi EU
a Kanadou (CETA) a na moznosti zvy$enia energetickej bezpe¢nosti EU s ohladom
na strategické zaujmy SR.

Anotécia prace:

Hrozba, Ze energie a ich dostupnost sa vo svetovom hospodarstve stan( faktorom,
ktory bude rozhodovat o budicom postaveni a prosperite jednotlivych $tatov,
¢i ekonomickych zoskupeni, je mimoriadne aktudlna. Ato najmé& preto, Ze
komplementarny efekt surovinovych zdrojov ma vyrazny a priamy dopad na
udrzatelnost a rast konkurencieschopnosti ekonomik. V pripade EU je tato
problematika z dévodu obmedzenych zasob energetickych surovin z vlastnych zdrojov
mimoriadne aktudlna. Sucasné vyzvy v oblasti energetiky si dynamické, vzajomne
previazané a podliehaji zmenam v zavislosti od vnutornych, regiondlnych a
globalnych podmienok. Preto jednotlivé ekonomiky sa snazia zabezpecit energetické
zdroje nielen v dostatocnom mnozstve, ale aj za akceptovatelné ceny a v dostatocnej
diverzifikacii, nezabudajuc pritom na ich efektivhe vyuzivanie. Aj SR, z dbévodu
obmedzenych energetickych zdrojov, hlada z vlastnych zdrojov nové alternativy




dodavok. Jednu z takychto alternativ predstavuje Kanada, ktora vplyvom liberalizacie
tovarovych tokov v ramci dohody CETA uvolfiuje kapacity vybranych energonosicov aj
pre trh EU, vratane SR. V rdmci dizertacnej prace bude potrebné pristupit k analyze
moznych dodavok a ich vplyvov na makrourovni tak, aby bolo mozné vyhodnotit ich
efektivnost z pohladu zvySenia energetickej bezpecnosti a sledovania strategickych
zaujmov SR v tejto problematike.

3. Strategické efekty pripravovanej dohody TTIP medzi EU a USA na
konkurencieschopnost a exportnii vykonnost slovenskej ekonomiky - téma
urcena pre externu formu stadia
Transatlantic Trade and Investment Partnership (European Union - USA) - strategic
effects on competitiveness and export performance of the Slovak economy

Ciel prace:

Pomocou vedeckych metdd preskimat a porovnat vplyv liberalizaénych dopadov
plynGcich z pripravovanej dohody TTIP na konkurencieschopnost ekonomiky SR
z pohladu vybranych multikriteridlnych a jednofaktorovych kritérii konkurencie-
schopnosti.

Anotdacia prace:

Globalizacné procesy vo svetovom hospodarstve prispievaju k rastu produkcie,
obchodu, Zivotnej Urovne. V snahe uspiet na medzinarodnych trhoch si jednotlivé
$tdty nutené prijimat opatrenia na zvyS$ovanie efektivnosti, flexibility a
konkurencieschopnosti. Dochadza k liberalizacii tarifnych a netarifnych prekazok
obchodu na baze regionalnej integracie a k uzatvaraniu dohdéd o volnom obchode.
K takymto dohodam patri aj Dohoda o Transatlantickom obchodnom a investicnom
partnerstve medzi EU a USA (TTIP). Ucinky dohdd o volnom obchode na jednotlivé
ekonomiky su vsak rozne a zavisia od viacerych premennych. Najvacsi efekt
maju tzv. komplexné dohody o volnom obchode, ktoré okrem liberalizacie tarifnych
prekazok liberalizuju aj dusevné vlastnictvo, obchod so sluzbami, investicie, vladne
obstaravanie, ako aj =zakladné environmentdlne a pracovné Standardy. Su
determinantom rastu HDP, exportnej vykonnosti, rastu blahobytu obyvatelstva,
tvorby novych pracovnych prilezitosti. Preto suU vladami dotknutych krajin
podporované, a to aj napriek mnozstvu prekazok, ktoré v procese ich priprav treba
rieSit. V tomto radmci je potrebné analyzovat UG¢inky dohody TTIP na
konkurencieschopnost a exportnl vykonnost ekonomiky SR.

doc. Ing. Otilia ZORKOCIOVA, PhD.

1. Najnovsie tendencie budovania firemnych znaciek v kontexte zvysSovania
konkurencieschopnosti firiem na medzinarodnych trhoch - téma urcena pre
dennt formu stadia
The latest trends in corporate brands building in the context of increasing the
competitiveness of companies in international markets

Ciel prace:

Preskimat, diagnostikovat a komparovat najnovsie tendencie budovania firemnych
znaciek a moznosti vyhodnocovania ich priamych a nepriamych efektov v kontexte
zvySovania optimalneho pdsobenia firiem na medzinarodnych trhoch. Identifikovat
vyznam ich délezitosti pre konkurencieschopnost podnikatelskych subjektov
pOsobiacich v réznych sférach hospodarskej praxe. Poukazat na podstatu, vyznam,
priciny a moznosti aplikacii inovativnych metdéd budovania firemnych znaciek
s vyselektovanim ich moznych trendov do buducnosti.

Anotdacia prace:

Dizertaénd praca by mala vychadzat z reality sucasného, vysoko konkurenéného
prostredia, kedy efektivny positioning firiem na medzinarodnych trhoch sa stava
jednym zo zakladnych predpokladov dosahovania a udrzania si dlhodobej
konkurenc¢nej vyhody, jeho neoddelitelnou sucastou je optimalizacia riadenia
a budovania hodnoty znacky. K aktualnym odbornym nahladom na budovanie znacky
patri maximalne prepojenie positioningu firmy s hodnotou znacky v nadvéznosti na
velmi rychlo sa meniacu situaciu na medzinarodnych trhoch (vonkajsich aj
vnutornych podmienok pre podnikatelské subjekty) v prepojeni s najnovSimi




tendenciami  vyvoja  inovativhej a interaktivhej ekonomiky a s hektickym
technologickym rozvojom, komplexne zasahujucimi vSetky fazy medzinarodnej
marketingovej stratégie firiem (prvky medzinarodného marketingového mixu).
V prepojeni na zakladnl vychodiskovl bazu by mala dizertacnd praca zmapovat,
analyzovat a vyhodnotit teoretické nazorové pridy ako aj praktické vychodiska
formovania najnovsich trendov budovania medzinarodne silnych firemnych znaciek,
diagnostikovat ich priame a neprieme efekty v kontexte zvyS$ovania optimalneho
pésobenia firiem na medzindrodnych trhoch. Komparovat a konfrontovat ziskané
poznatky zahrani¢nej tedrie a réznych sfér hospodarskej praxe s realitou na
Slovensku, s predikovanim mozného vyvoja v danej oblasti a formulovanim rieSeni
pre budlcnost. Dosiahnuté zavery tiez podporit prikladmi a vysledkami
renomovanych medzinarodnych vyskumov ako aj uskuto¢nenim a vyhodnotenim
vlastného originalneho vyskumu.



