Témy dizertacnych prac na akademicky rok 2019/2020

Studijny odbor 3.3.10 Obchod a marketing
studijny program Marketingovy a obchodny manazment

prof. Ing. Ferdinand DANO, PhD.

1. Uloha logistickych centier vo zvysovani kvality distribuénych sluzieb - téma
urcena pre dennu formu studia
The Role of Distribution Centers in Increasing the Quality of Distribution and Logistics
Services

Ciel prace:

Identifikovat vyznam distribuénych centier so zameranim na zvySovanie kvality
distribu¢nych a logistickych sluzieb obchodnych a vyrobnych spolocnosti.

Anotécia prace:

Praca sa bude zaoberat postavenim a Ulohami distribu¢nych a logistickych centier v
podmienkach poskytovania globalnych distribu¢nych a logistickych sluzieb. Zadefinuje
Ulohy a funkcie distribu¢nych centier ako vyznamného prvku spdsobujiceho dynamiku
pohybu statkov. Bude skimat zakladné ekonomické, technologické, geografické a iné
podmienky ovplyvniujlce zapojenie distribu¢nych centier do procesov obchodovania.
Zhodnoti distribu¢né aktivity vybranych distribuCnych centier smerujlcich do
zvySovania kvality poskytovania distribu¢nych a logistickych sluzieb obchodnych a
vyrobnych spolocnosti.

prof. Ing. Eva HANULAKOVA, PhD.

1. Perspektivy a prinosy interného marketingu v dinnosti firiem - téma urcena
pre dennu formu stadia
Perspectives and Benefits of Internal Marketing in the Acivities of the Firms

Ciel prace:

Identifikovat moznosti a perspektivy uplatnenia principov interného marketingu a
navrhn(t postupy na jeho realizaciu na strategickej aj operativnej Grovni v &innosti
firmy.

Anotécia prace:

Interny marketing vychadza z poznania, Zze v moderne riadenej firme zamestnanec
prestdva byt iba ,vyrobnym ndastrojom", ale stdva sa neoddelitelnou suéastou
budovania konkurenc¢nej vyhody, pozitivneho imidzu firmy na verejnosti a hodnoty
znacky firmy a jej produktov. Firmy, ktoré aplikuju interny marketing si uvedomuju,
Ze prave zamestnanci dokazu ovplyvnit mieru spokojnosti ich zdkaznikov s dodanymi
produktmi ¢i poskytnutymi sluzbami. Dizertacnda praca sa zameria na skumanie
interného prostredia firiem a ich podmienok na uplatnenie principov interného
marketingu. Na zaklade vysledkov prieskumu sa navrhne koncepcia interného
marketingu, jeho proces a nastroje so zretelom na flexibilitu a efektivitu jeho
posobenia v internom prostredi firmy.

2. Vyznam marketingu v kreovani socidlne ziaduceho spravania - téma urcena
pre dennu formu studia
The Importance of Marketing in Creating Socially Desirable Behavior

Ciel prace:

Identifikovat moznosti a perspektivy uplatnenia principov marketingu v oblasti
zdravotnictva a navrhnut optimalny marketingovy program zamerany na dosiahnutie
socialne Ziaduceho spravania.

Anotacia prace:

Problematika civilizacnych chordb je vysoko aktualna. Medzi faktory ich kazdoro¢ného
nadrastu patria najma nevhodny zivotny S$tyl, Zivotné prostredie a nizka uUcast
obyvatelstva na preventivnych prehliadkach, sp0sobend pravdepodobne
nedostatoénou  uvedomelostou, informovanostou a nizkou angazovanostou
relevantnych subjektov (Stat, pacient, média a pod.). DizertaCna praca sa zameria na




skiimanie postojov a motivacie vo vybranom segmente uskutoc¢riovat socialne Ziaduce
spravanie. Na zaklade vyuzitia vhodnych segmentacnych metdd sa navrhne optimalny
marketingovy program a modelové riesenie socidlne orientovaného marketingu so
zretelom na dosiahnutie efektov vztahujlcich sa na zmeny tohto spravania.

3. Marketing ako sdéast cirkularnej ekonomiky - téma uréend pre externi
formu stadia
Marketing as a Part of the Circular Economy

Ciel prace:

Identifikovat moznosti a perspektivy vyuzitia marketingu v prechodnom obdobi na
cirkuldrnu ekonomiku so zameranim na vybrané marketingové nastroje a navrhnat
stratégiu integracie principov cirkuldarnej ekonomiky do marketingovej a podnikovej
cinnosti.

Anotécia prace:

Cirkularna ekonomika je odrazom prechodu od sucasnej, linearnej ekonomiky. Je
novou viziou pre tvorbu hodnoty a jej dodanie zakaznikovi. Integracia systému
cirkularnej ekonomiky do podnikovej Cinnosti prindsa cely rad vyhod, spojenych s
novymi podnikatel'skymi modelmi, marketingom, inovaciami & firemnou kultarou.
Prindsa tiez zaujimavé vyzvy spojené s vyuzivanim novych technolégii, meniacich sa
vlastnosti vyrobkov a ich Zivotného cyklu. Dizerta¢nd prdca bude skimat stav a
Uroven zavedenia systému cirkuldrnej ekonomiky vo firmach etablovanych v
slovenskom podnikatelskom priestore, identifikovat UGlohu, vyznam, prinosy a
obmedzenia marketingu v systéme cirkuldrnej ekonomiky so zameranim na
marketingové stratégie firiem. Na zaklade vysledkov prieskumu sa navrhne novy
podnikatelsky model v sulade s principmi cirkularnej ekonomiky so zreteflom na
ziskovost a konkurenént vyhodu.

4. Manazment internej znacky - téma urcena pre externd formu stadia
Employer Branding Management

Ciel prace:

Identifikovat s vyuzZitim diagnosticko - analytickych metdd strategick( poziciu a
hodnotu internej znacky a na zaklade tychto zisteni navrhn(t postupy a opatrenia na
udrzanie priaznivej pozicie znacky na trhu, jej upevnenie, resp. zlepsenie aktualneho
stavu.

Anotdcia prace:

Internd znacka, oznacovana tiez ako zamestnavatelskd znacka predstavuje novy
fenomén v strategickom pristupe firiem. Vyjadruje spésob, akym je firma vnimana
ako zamestnavatel' jednak svojimi zamestnancami a jednak externym prostredim.
Internd znacka si vyzaduje uplatfiovat strategicky pristup k formovaniu, udrzaniu a
dodaniu jej hodnoty cielovym skupinam. Dizertacna praca sa zameria na skimanie
kvantitativnych a kvalitativhych atribUtov interného a externého prostredia
spolocnosti s cielom najst rovnovahu medzi internymi zdrojmi firmy a jej moznostami
vo vztahu k tvorbe konceptu znacky ako zamestnavatela. Na zaklade vysledkov a
dosiahnutych zisteni sa navrhne stratégia internej znacky, budovania jej hodnoty,
poziciovanie a manazment.

doc. Ing. lubica KNOSKOVA, PhD.

1. Vyuzitie dizajnu v produktovych inovaciach a pri tvorbe udrzatel'nej
konkurenénej vyhody - téma urcena pre denni formu stadia
Using Design in Product Innovations and Creating a Sustainable Competitive
Advantage
Ciel prace:
Preskimat a vyhodnotit vyuzivanie dizajnu na tvorbu konkurenéného postavenia
firiem pdsobiacich v SR a identifikovat jeho vplyv na ekonomické vysledky firiem.
Anotdcia prace:
Hodnota dizajnu ako délezitého marketingového faktora je zvyraznena v mnohych
zahrani¢nych manazérskych a marketingovych publikaciach a vyskumoch a je
vnimana ako zdroj udrzatelnej konkurencnej vyhody. Hoci je rozvoj dizajnu pre




zvy$ovanie konkurencieschopnosti prioritou EU, kritickd analyza vplyvu dizajnu na
konkurencieschopnost firiem na Slovensku absentuje. Dizertatnd praca bude
zamerana na spracovanie poznatkovej bazy spolocenského vyznamu dizajnu ako
faktora tvorby spoloenskych hodnét s uplatnenim principov Stratégie Europa 2020 -
Inovacia v Unii so zameranim na dizajn, na preskimanie a vyhodnotenie pristupu
firiem k produktovému dizajnu, ekodizajnu, vyhodnotenie Urovne riadenia dizajnu a
vplyvu dizajnu na ekonomické vysledky firiem a vyuzivanie dizajnu v inovacnych
aktivitach firiem. Na zdklade vysledkov skimania navrhnlt odporicania na posilnenie
pozicie firiem a krajiny prostrednictvom dizajnu.

doc. Ing. Viera KUBICKOVA, PhD.

1. Postoje k odpadu ako prejav spotrebitel'skej zodpovednosti a ich dosledky
pre cestovny ruch - téma urcena pre dennu formu stadia
Attitudes Towards Waste as a Manifestation of Consumer Responsibility and their
Consequences for Tourism

Ciel prace:

Identifikovat postoje spotrebitefov k odpadu a ich doésledky pre udrzatelny rozvoj
cestovného ruchu v zmysle stanovenia relevantnych nastrojov a postupov riadenia
odpadov.

Anotécia prace:

Cestovny ruch je subsektorom, ktory je naro¢ny na podmienky prostredia, v ktorom
sa realizuje. Svetova spolo¢nost vyvija tlak na definovanie takych infrastruktdr, ktoré
zabezpelia spotrebitelovi sluzieb cestovného ruchu environmentalne pritazlivé
prostredie, a zaroven stimuluju environmentalne udrzatelnd produkciu sluzieb
cestovného ruchu. Spotrebitel je v zmysle otvorenej inovacie sudastou tvorby
podmienok pre environmentalne udrzatelny rast. Zdmerom zaverecnej dizertacnej
prace bude realizacia Studie postojov spotrebitelov k odpadu ako prejavu ich
spoloCenskej zodpovednosti. Na zaklade identifikacie uvedenych postojov, praca
predstavi model waste manazmentu, ktory obsiahne nastroje a postupy sledujlce
bezodpadové rieSenia pre cestovny ruch.

2. Dizajn sluzieb - téma urcena pre externd formu stadia
Service Design

Ciel prace:

Vytvorenie metodického nastroja zameraného na pomoc verejnym institiciam pri
aplikovani efektivnych prvkov citizen-centric dizajnu sluzieb.

Anotécia prace:

Produktovy dizajn v digitalnej dobe Celi posunu od navrhovania fyzickych objektov k
dizajnu sposobu dodavania sluzieb a formovaniu uzivatelskych zazitkov. Na zaklade
vyskumu Eurdpskej komisie je kvalita poskytovania verejnych sluzieb povazovana za
jeden z hlavnych ukazovatelov kvality Zivota v danej krajine. Severské krajiny boli
historicky priekopnikmi v dizajne verenych sluzieb zameranych na obyvatela (“citizen-
centric”), ¢o sa nasledne premieta aj do ich poprednych umiesteni v indexe kvality
Zivota OECD. “Service Design” na Slovensku zatial malokedy berie do Uvahy potreby
vSetkych zUcastnenych stran, a preto je vnimana kvalita fungovania a sp6sob dodania
sluzieb nizka. Dizajn sluZieb, na rozdiel od produktového dizajnu, vyzaduje podstatne
hlbsi antropologicky vyskum, Stddium cielovej skupiny a ekonomicko-prevadzkovy
pohlad na funkénd realizaciu dodania sluzby. Zaverecna dizertacnad praca sa bude
zaoberat vSeobecnym definovanim odboru dizajnu sluzieb v slovenskom prostredi,
vytvorenim metodického nastroja zameraného na pomoc verejnym institdciam pri
aplikovani efektivnych prvkov citizen-centric dizajnu sluzieb, a tymto spdsobom
pomdct s prekonanim rozdielu kvality v dodavani sluzieb v porovnani s ostatnymi
krajinami OECD. Praca bude hodnotit funkénost nastrojov pri redizajnovani vybranej
verejnej sluzby spolu s kvantitativnou a kvalitativnou analyzou stavu pred a po.

3. Inovacné systémy v cestovhom ruchu - téma urcena pre externa formu
stadia
Tourism Innovation Systems



Ciel prace:

Skumat sucasné podmienky pre vznik, Sirenie a zdielanie poznatkov v prostredi
pOosobnosti relevantnych aktérovi slovenského cestovného ruchu s dorazom na
stimulaciu inovacii a rozvoj inovacnych systémov.

Anotécia prace:

Rozmer a technologickd vyspelost konkurencie v cestovhom ruchu vytvéra tlak na
zmeny v ponuke sluZieb cestovného ruchu. Zaroven su evidentné nevyuzité kapacity
pre rozvoj novych produktov i destinacii v rdmci cestovného ruchu v SR. Existencia a
funkénost inovaénych systémov v zahraniéi vytvdra zdzemie pre rastové aktivity
podnikov i destinacii. Zavere¢nd dizertatnd praca sa bude zaoberat Stiudiom
podmienok pre vznik a funkénost inovaénych systémov na narodnej, regiondlnej i
podnikovej Urovni. Nasledne identifikuje opatrenia a relevantné nastroje v oblasti
knowledge manazmentu v cestovhom ruchu sledujuce funkénl implementéaciu
inovacnych systémov do praxe.

prof. Ing. Dagmar LESAKOVA, CSc.

1. Marketing luxusnych tovarov - téma urcena pre dennl, resp. externu formu
stadia
Marketing of Luxury Products

Ciel prace:

Identifikovat $pecifikd marketingu luxusnych tovarov, charakterizovat vazbu medzi
zazitkovym marketingom a marketingom luxusnych tovarov a vymedzit symboliku
luxusu v osobnej spotrebe.

Anotdcia prace:

Vychodiskom prace bude definovanie zakladnych zloziek trhu luxusu, ktory
zaznamenava Vv sucasnosti dynamicky rast. Luxusné tovary budd v praci skimané ako
symbol osobnej identity a spoloCenského statusu. Charakterizované budu rbézne
segmenty zakaznikov, ktori prejavuju zaujem a kapacitu v nakupe luxusnych tovarov.
Pozornost bude smerovana na vyznam a rolu tzv. "nového luxusu" a "demokratizacie
luxusu" ako novych trendov v nakupe luxusnych znacliek. Skdmana bude USP
luxusnych znaciek, faktory nakupu luxusnych znaciek a metody p6sobenia marketérov
v branzi luxusu na zdkaznikov. Posldeny bude potencidl novych technoldgii ako
komunikac¢ného a distribu¢ného kanala vo sfére luxusu. Vysledkom prace bude navrh
uplatnenia zdkladnych zloziek zazitkového marketingu do marketingu luxusnych
tovarov.

doc. Ing. Anna MICHALKOVA, PhD.

1. Hodnotenie ekonomického vyznamu cestovného ruchu v destinacii - téma
urcena pre externa formu stadia
Economic Importance of Tourism in a Destination

Ciel prace:

Praca na zaklade zvoleného suUboru ekonomickych ukazovatefov bude merat
ekonomické prinosy cestovného ruchu vo zvolenej destinacii, a to priame, nepriame
a indukované prinosy.

Anotacia prace:

Praca vychadza z merania ekonomickych prinosov cestovného ruchu na narodnej
urovni a jeho metodiky. Opierajuc sa o analyzu réznych metodickych pristupov na
meranie sekundarnych prinosov a komparaciu s vyspelymi krajinami cestovného
ruchu praca navrhne a aplikuje vhodni metodiku merania na zvoleny Uzemny celok a
identifikuje moznosti, predpoklady a obmedzenia jej vyuzitia. Ekonomicky vyznam
cestovného ruchu v destinacii je hodnoteny z aspektu jeho ekonomickej udrzatelnosti
v Uzemnom celku.

doc. Ing. Andrej MIKLOSIK, PhD.

1. ViditeI'nost webovej stranky vo vysledkoch vyhladavania v kontexte
integrovaného marketingu - téma urcena pre dennt formu studia



Search Visibility in the Context of Integrated Marketing

Ciel prace:
Identifikacia pozicie viditelnosti vo vysledkoch vyhladavania a nastrojov na jej

dosiahnutie v ramci integrovaného marketingu a skimanie jej vplyvu na efektivitu
marketingovych komunikacnych programov.

Anotdcia prace:

Praca sa zameriava na identifikaciu vyznamu a pozicie viditelnosti webovych stranok
vo vyhladavani v procesoch integrovaného marketingu. V praci budd analyzované
pristupy k integracii, prinosy integracie a efekty z pohladu dosahovania stanovenych
komunika¢nych a marketingovych cielov. Predpokladd sa skumanie vysledkov
integrovanej marketingovej komunikacie z pohladu oslovenia cielového publika ako aj
efektov z hladiska budovania zndmosti znacky, lojality a vysledkov predaja.

2. Zvysenie efektivity vyuzitia znalostnych aktiv v organizaciach v SR - téma
urcena pre externa formu stadia
Enhancing the Eeffective Deployment of Knowledge Assets in Slovak Organisations

Ciel prace:
Identifikdcia benefitov a rizik manazmentu znalostnych aktiv v organizaciach,

determindcia zrelosti implementacie manazmentu znalosti vo vybranych organizaciach
a navrh opatreni na zvysenie efektivity vyuzitia znalostnych aktiv.

Anotdcia prace:

Napriek mnozstvu literatiry na tému vyuzitia manazmentu znalosti sa realizovalo
malo vyskumu v oblasti Ulohy manazmentu znalostnych aktiv pri podpore
rozhodovania a ziskavani konkurencnej vyhody. Praca sa zameriava na zostavenie a
implementaciu metodiky merania zrelosti implementdcie procesov manazmentu
znalosti v organizaciach, ktord odhali existujlici stav a umozni navrhn(t stratégiu na
zvy$enie Urovne v buducnosti. Vysledky a navrhy by mali poméct vyrazne zvysit
efektivitu vyuzitia znalostnych aktiv vo vybranych organizaciach.

doc. Ing. Milan ORESKY, PhD.

1. Ekonomické, socidlne aspekty a dosahy koncentracie v maloobchode v SR a
zmeny v dodavatel'skych retazcoch - téma uréena pre denna, resp. externi
formu stadia
Economic, Social Aspects and Impacts of Concentration in the Retail Sector in
Slovakia and Changes in Supply Chains

Ciel prace:

Vypracovanie nahladu na sucasné a nasledné efekty koncentracie v maloobchode, ich
dbsledky a zmeny v dodavatelskych retazcoch. Pozicia a Uloha regulécie.

Anotacia prace:

Smerovanie prace bude zamerané na identifikaciu a deskripciu procesov koncentracie
v maloobchode v SR ako vychodiskovl bdzu zmien v doddavatelskych retazcoch, so
zameranim na vybrané skupiny produktov a vymedzenie ciela a primeranosti
regulacie v oblasti obchodnych vztahov. Uskutoneny vyskum vytvori zaklad k
formuldcii nametov a odporicani pre podnikatelsky marketing a obchodné cinnosti
obchodnych podnikov.

2. Rodova rovnost v obchode a marketingu v SR - minulost, sGiéasnost, trendy
a ocakavania v budicnosti - téma urcena pre denni, resp. externt formu
stadia
Gender Equality in Trade and Marketing in Slovakia - Past, Present, Trends and
Expectations in Future

Ciel prace:
Vypracovanie odporucani v intencidch ocakavani vyvoja rodovej rovnosti pre

spotrebitelsky marketing, oblast vzdeldvania a pripravy ludskych zdrojov na obchodné
a marketingové pozicie.

Anotdcia prace:

Dizertacnd praca bude zamerana na spracovanie prehladu o vyvoji rozhodujlcich
prvkov a charakteristik rodovej rovnosti v kontexte spolo¢enského a ekonomického




rozvoja Slovenska v 20. a zaciatkom 21. storodia v oblastiach obchodnych a
marketingovych (reklamnych) ¢innosti. Podla dostupnosti dat je vhodna komparacia s
inymi krajinami. Uskuto¢neny vyskum v ramci doktorandskej prace vytvori bazu,
ktord bude vychodiskom k formulacii socioekonomickych ocakavani s podnetmi k
vyuzitiu v rozvoji vybranych prvkov spotrebitelského marketingu a pre oblast
vzdeldvania a pripravy ludskych zdrojov na obchodné a marketingové pozicie.

Studijny odbor 3.3.18 Medzinarodné podnikanie

studijny program Manazment medzinarodného podnikania

prof. Ing. Peter BALIf\i, PhD.

1. Vyvoj zahraniénoobchodnych vztahov Cinskej I'udovej republiky - Eurépskej
Unie a moznosti uplatnenia sa europskych firiem - téma urcena pre denni
formu stadia
Development of Trade Relations of China - EU and Business Oportunities for European
Companies

Ciel prace: y

Preskimat hlavné zmeny v rozvojovej stratégii Ciny a jej rastové trendy majlce vplyv

na hospodérske napredovanie EU a na tomto zadklade identifikovat dlhodoby vyvoj

obchodnych vztahov CLR - EU vo vybranej oblasti. Na tomto zaklade:

a) vyhodnotit Gcéinnost dlhodobej stratégie EU v oblasti vonkajSich ekonomickych
vztahov s Aziou (CLR) na roky 2020-2030 a rdmcovy Gcinnost prijatych unitdrnych
opatreni tykajlce sa liberalizacie obchodnych vztahov a participacie na vybranych
rozvojovych projektoch,

b) na baze analyzy rozhodujucich ekonomickych ukazovatelov preskimat vyvoj
vzajomnych ekonomickych vztahov (testovanim vybranych ukazovatelov
matematickymi alebo ekonometrickymi metédami),

c) na zdaklade poziadaviek z hospodarskej praxe v obsahu projektu Specificky
akcentovat jednu z troch priorit:

- vzhladom na pripravované projekty intenzifikacie elektromobility sa
koncentrovat na vyvoj vzdjomnych ekonomickych vztahov v oblasti
automobilového priemyslu,

- vzhladom na realizaciu globalneho projektu Hodvabnej cesty (OBOR) sustredit
sa na skiumanie zmien a konzekvencii, ktoré jeho realizacia prinesie pre
rozvojovu stratégiu EU a ekonomické zaujmy firiem,

- venovat pozornost medzindrodnému energetickému trhu ovplyvnenému
rasticou spotrebou fosilnych paliv v CLR a z toho plyntcimi dopadmi na
svetové trhy s energetickymi komoditami a z toho plynlicim zmenam v
bilateralnych vztahoch medzi CLR a EU.

d) formulovat konkrétne zavery prace a poskytnat kvalifikované podklady pre
rozhodovacie procesy Statnej administrativy a systémové odporacania pre
institdcie venujuce sa tejto problematike (Eximbanka SR, SARIO).

Anotécia prace:

Skimanie dlhodobého vyvoja zahrani¢noobchodnych vztahov CLIR-EU, v kontexte

globalnych zmien v celom svetovom hospodarstve potvrdzuje neustale rastlcu azijsku

dominanciu. Ta je vSak prirodzenym doésledkom celkovych zmien v medzinarodnych
ekonomickych vztahoch, v ramci ktorych na rastGci prilev ¢&inskych tovarov,
technoldgii a investicii uz nie si schopné krajiny efektivne sa adaptovat a bilateralny

deficit preto dlhodobo narasta. Uvedeny vyvoj vyvolava potrebu zasadnych zmien v

rastovych stratégidch a urychlenie hospodarskych reforiem EU a v jej ¢lenskych

krajinach. Dolezitym ndastrojom zlepSenia bilateradlnej obchodnej bilancie mdze byt

prienik eurdpskych firiem na cinsky trh, hlavne v oblasti vysokych technoldgii a

sluzieb. To si vSak vyzaduje lepSie znalosti o moznostiach podnikania v tejto krajine a

mat unikatne produkty, o ktoré ma ¢insky trh zaujem. CLR totiZz systémovo podporuje

vlastné rozvojové stratégie a odvetvovl fragmentaciu smeruje nielen k tomu, aby jej
investicie v zahranici boli dlhodobo efektivnhe a aby boli ,zasadené" komplexnym

sposobom do jej celkovych geostrategickych zaujmov, no v kone¢nom dosledku aj k

tomu, aby ich prostrednictvom ziskavalo know-how v tych trhovych segmentoch, v




ktorych zatial domaca produkcia absentuje. Pre komunitarne organy a firmy z EU je
dolezité sa na takyto vyvoj v bilaterdlnych vztahoch ¢o najrychlejSie a ¢o
najefektivnejSie adaptovat a systematicky vyhladavat trhové medzery pre svoje
vlastné uplatnenie sa. Nakolko eSte nie je zrejmé, ktoré priority bude Eurdpska
komisia a ¢lenské krajiny v takomto adaptaénom procese podporovat boli vytipované
tri dolezité okruhy ekonomickych problémov majucich na predpokladany vyvoj
vzajomnych zahrani¢no-obchodnych vztahov délezity vyznam. V kone¢nom désledku
z ich redlneho presadzovania plynuce efekty mézu mat pozitivny vplyv aj na
vyrovnavanie dlhodobych diskrepancii, ktoré v obchode s CI'R zaznamendva EU, ale aj
na celkovd ,klimu" medzinarodnych obchodnych vztahov.

doc. Mgr. Elena KASTAKOVA, PhD.

1. Vyznam Eurazijskej hospodarskej Gnie pre strategické zamery v oblasti
zahraniénoobchodnych vztahov Eurépskej Gnie (Slovenska republika) - téma
urcena pre dennu formu stadia
Importance of the Eurasian Economic Union for Strategic Plans of the EU Foreign
Trade Relations Area (Slovak Republic)

Ciel prace: ]
Preskimat zahrani¢noobchodné vztahy krajin Eurazijskej hospodarskej Unie s EU,
stanovit vyznam danej hospodarskej Gnie pre strategické zamery obchodnych vztahov
EL:J (so zameranim na Slovensko) a zhodnotit vzajomné zahrani¢noobchodné vztahy
EU so skdmanymi krajinami s poukazanim na dalSie perspektivne oblasti vzajomnej
hospodarskej spoluprace.

Anotacia prace:

Vznik Eurazijskej hospodarskej Unie, okrem uz fungujlcej colnej Unie, predpoklada
volny pohyb tovaru, sluzieb, kapitalu a pracovnych sil. Dany jednotny trh zohrava
vyznamnu poziciu v oblasti zahranicnoobchodnych vztahov a medzindrodného
podnikania po EU, USA a Cine. Kli¢ovl Ulohu v novom integra¢nom zoskupeni
predstavuje Rusko a nie je vylucené rozsirovanie integracie vo forme zény volného
obchodu smerom do strednej a juhovychodnej Azie. Dand dizertaéna praca poukaze
na sucasny stav krajin Eurazijskej hospodarskej Unie a ekonomické pozadie vzniku
daného zoskupenia. Prostrednictvom vSeobecnych a Specifickych teoretickych
vedeckych metéd preskima zahrani¢noobchodné vztahy krajin  Eurazijskej
hospodarskej Unie voci EU so zameranim na Slovensko. Vo vysledkoch prace zhodnoti
vzdjomnu zahraniénoobchodnu d&innost a stanovi vyznam 'Eurazijskej hospodarskej
Unie v oblasti strategickych rozvojovych zamerov EU v obdobi globalnych
geopolitickych zmien a mozZné perspektivhe oblasti vzajomnej hospodarskej
spoluprace so zameranim na Slovensko.

2. Vplyv geopolitickych zmien na hospodarsku spolupracu Cina - Rusko a ich
konzekvencie na ekonomické zaujmy Eurdépskej Gnie - téma urcena pre
externa formu stadia
Impact of the Geopolitical Changes on China - Russia Economic Cooperation and Their
Implications for the European Union Economics

Ciel prace:

Preskiimat hospodérsku spolupracu medzi Cinou a Ruskom ovplyvnent globalnymi
geopolitickymi zmenami a na zaklade zhodnotenia skUmanej problematiky urcit
mozné perspektivy vyvoja danej spoluprace a ich konzekvencie na hospodarstvo EU.
Anotécia prace: 3

V slcasnosti sa hospodarska spolupraca medzi Ruskom a Cinou rozvija takmer vo
vSetkych smeroch a ich Struktira je velmi zavisld od vyvoja svetovej konjunktury.
Zahrani¢noobchodné vztahy medzi Cinou a Ruskom maju vdaka svojej geografickej
blizkosti a taktiez aj potencidlu v oblasti energetickej spoluprace délezité miesto.
Vyznamnu rolu v ich vzajomnych zahrani¢noobchodnych vztahoch taktiez zohrava
zvySenie podielu vysoko technologickych tovarov a zvysenie inovacnych prvkov vo
vzajomnej obchodnej vymene. Vplyvom aj ostatnych geopolitickych zmien v
medzindrodnom podnikani a oslabenim zahrani¢noobchodnych vztahov EU s Ruskom
dochadza k diverzifikacii obchodnych a investi¢nych tokov, v ktorej vyznamnua ulohu




zohrédva Cina. Zaroven aj ukrajinskd kriza e$te urychlila rozvoj rusko-¢inskych
vztahov a povzniesla ich na kvalitativne nova Urover, ¢o vo vyraznej miere ovplyvni
medzindrodné hospodarske vztahy a medzinarodné podnikanie. Dana praca poukaze
na sucasny stav a vyvoj hospodarstva Ciny, Ruska a EU a zaroven preskuma
zahrani¢noobchodnU a investi¢nu spolupracu Ciny s Ruskom. Prostrednictvom vyuzitia
vedeckych ekonometrickych metéd stanovi mozné perspektivy dalSieho vyvoja ich
vzadjomnej hospodarskej spoluprdce a zaroven vyvodi zahrani¢noobchodné
konzekvencie takejto spoluprdce na hospodarstvo EU pod vplyvom globalnych
geopolitickych zmien.

3. Perspektivy zahrani¢noobchodnych vztahov Slovenska s krajinami
zapadného Balkanu ovplyvnené sicasnymi geopolitickymi zmenami - téma
urcena pre externa formu stadia
Perspectives of Foreign Trade Relations between Slovakia and the Countries of the
Western Balkans Influenced by the Current Geopolitical Changes

Ciel prace:

Preskimat vyvoj zahrani¢noobchodnych vztahov medzi Slovenskom a krajinami
zadpadného Balkanu, stanovit perspektivy vzajomnej zahrani¢noobchodnej spolupréace
a formulovat odporac¢ania pre zlep$enie slovensko-balkanskych ekonomickych vztahov
ovplyvnené rozvojovymi zdmermi zahrani¢noobchodnej politiky EU vodi krajindm
Balkanu a stcasnymi geopolitickymi zmenami.

Anotécia prace:

Rozsiahle geopolitické zmeny prebiehajuce v ostatnej dekade coraz viac poznadili
budlice napredovanie teritoridlnych sucasti medzindrodného obchodu a tym aj
postavenie krajin zapadného Balkanu. Doélezitl udlohu zohravaju stabilizacné,
asociatné a pristupové procesy tychto krajin do EU. Dand dizertand praca poukaze
na sucasny hospodarsky stav krajin zapadného Balkanu a ich postavenie v
strategickych rozvojovych zdmeroch zahrani¢noobchodnej politiky EU a vonkajSich
ekonomickych vztahoch Slovenska. Prostrednictvom vSeobecnych a $pecifickych
teoretickych vedeckych metdd vo vysledkoch prace preskima obchodné a investicné
vztahy krajin zapadného Balkanu so Slovenskom a zhodnoti ich vzajomnu
zahrani¢noobchodnu éinnost. Taktiez stanovi perspektivy vyvoja
zahrani¢noobchodnych vztahov skimanych krajin a poukaze na dalSie mozné oblasti
vzajomnej hospodarskej spoluprace ovplyvnené sti¢asnymi geopolitickymi zmenami.

doc. Ing. Zuzana KITTOVA, PhD., M.B.L.-HSG

1. Zahraniénoobchodné a investiéné vztahy Eurdépskej Gnie v kontexte Brexitu
a pozicia Slovenska - téma urcena pre denni formu stadia
Foreign Trade and Investment of the European Union within the Context of Brexit and
the Position of Slovakia

Ciel prace:

Skimat zahrani¢noobchodné a investi¢né vztahy a zaujmy Eurdpskej Unie po
odhlasovani vystupenia Spojeného kralovstva Velkej Britanie a Severného frska z
Eurdpskej Unie a vyhodnotit jeho vplyv na hospodarstvo EU a Slovenska.

Anotécia prace:

Eurdpska Unia ako unikatne integracné zoskupenie vo svetovom hospodarstve
prechadza v prvych dekadach 21. storodia turbulentnym vyvojom. Globalna
hospodarska a financ¢na kriza, dlhova kriza v eurozone, migracna kriza ¢i tzv. Brexit
preveruju existujuci integraény model a moznosti jeho dalSieho fungovania. Pozornost
sa preto sustreduje na vyvoj po referende o clenstve Spojeného kralovstva Velkej
Britdnie a Severného Irska v Eurdpskej unii konanom v juni 2016, v ktorom voli¢i
hlasovali za vystUpenie Spojeného kralovstva z Eurdpskej Unie. Nasledne vlada
Spojeného kralovstva zacala formalny proces vystlpenia z EU. Z pohladu histérie
eurdpskej integracie ide o bezprecedentnl skutocnost, ktord nastoluje mnohé otazky
a vyzaduje nové politické, hospodarske ¢i pravne rieSenia. V tomto kontexte je
potrebné venovat sa hospodarskym - najm& obchodnym a investiénym - vztahom
Eurdpskej Unie celkovo aj z pohladu Slovenskej republiky ako ¢lenského $tatu EU.




2. Vyznam inovacii aich ochrany ako dusevného vlastnictva pre zahranicny
obchod a hospodarstvo Slovenska - téma urcena pre denntu formu stadia
Significance of Innovation and of their Protection as an Intellectual Property to the
Slovak Foreign Trade and Economy

Ciel prace:
Skumat a posudit vyznam inovacii a ich ochrany ako dus$evného vlastnictva pre

zahrani¢ny obchod a hospodarstvo Slovenska a nasledne formulovat odpordéania na
podporu vytvarania ako aj samotnu realizaciu dusevného vlastnictva, ktoré by prispeli
k zlepsovaniu konkurencieschopnosti slovenskych podnikatel'skych subjektov na
zahrani¢nych trhoch.

Anotdcia prace:

Globalizacia trhov a rozvoj znalostnej ekonomiky zvySuju vyznam inovacii,
konkurenc¢nych vyhod a hospodarskeho rastu. Inovacie zaroven predstavuju jeden z
klacovych cielov stratégie Eurépa 2020, ktora ma podporit konkurencieschopnost a
zamestnanost v EU. Uvedené procesy su ovplyvriované réznymi faktormi, pri¢om
jednym z nich je efektivny systém prav zabezpecujlucich ochranu dusevného
vlastnictva vzhladom na jeho schopnost podporit inovacie. EU ma v tejto oblasti
dlhodobu tradiciu. Staty EU zohrali vyznamnu udlohu pri tvorbe systému prav
dusevného vlastnictva, ktoré nie len zabezpecuju odmenu tvorcom inovacii, ale aj
stimuluji hospodarsku sutaz na trhu. Celosvetovo prudky ndrast poctu prav
dusSevného vlastnictva v poslednych dvoch dekadach vedie k ich vyuzivaniu ako
indikatora pre sledovanie ekonomickych javov. Vzhladom na to, ze prava dusevného
vlastnictva umozfiuju rozvoj odvetvi ndroénych na inovacie a kreativnost, ma vyznam
skimat ich vplyv a vyznam pre hospodarstvo a zahrani¢ny obchod z pohladu
Slovenska, a na tomto zdklade navrhnut odporGcania na podporu vytvarania ako aj
samotnu realizaciu dusevného vlastnictva.

3. Nastroje na ochranu obchodu v hospodarskych vztahoch Eurépskej Unie
s tretimi krajinami - téma urcena pre externa formu stadia
Trade Defence Measures Applied in Economic Relations between the European Union
and third Countries

Ciel prace:
Na zaklade teoretickych vychodisk a zahrani¢noobchodnej praxe skimat a zhodnotit

vyznam a uplatfiovanie nastrojov na ochranu obchodu v hospodarskych vztahoch
Eurdpskej Unie s tretimi krajinami a navrhn(t opatrenia na zlep$enie doterajsich
postupov.

Anotdcia prace:

Napriek hlavnému cielu liberalizovat svetovy obchod v rdmci Svetovej obchodnej
organizacie (WTQ) su pripustné a v praxi aplikované aj ochranné nastroje, ktoré su
namierené proti neférovym praktikdm v obchode. Ide o opatrenia na ochranu pred
dumpingovymi dovozmi, subvencovanymi dovozmi a nadmernymi dovozmi. Tieto
nastroje - najma antldumplngove a antisubvencné opatrenla - vyuziva v ramci
spolocneJ obchodnej politiky aj EU. Rovnako ich vyuzivaju tretie krajiny na ochranu
vodi dovozu z EU. Dizertand praca sa zameria na charakteristiku jednotlivych
nastrojov na ochranu obchodu podla pravidiel WTO i spolo¢nych pravidiel ochrany
vyplyvajlcich z legislativy EU, ktord bola v oblasti antidumpingovych a
antisubvecnych opatreni revidovana, pricom zmeny nadobudli G¢innost v polovici roka
2018. Dalej bude praca pojednavat o dumpingovom konani, dumpingovej metodike
na posudzovanie deformacii trhu v tretich krajinach i spravach o vyraznych
deformaciach na trhoch tretich krajin. Pozornost sa upriami aj na analyzu doterajsieho
vyuZivania opatreni na ochranu obchodu zo strany EU alebo tretich krajin (podrobne
aj na vybranom pripade), Géinnost opatreni na ochranu obchodu a ich désledky pre
jednotlivé hospodarske subjekty, ¢i navrh opatreni na zlepSenie doterajsich postupov.

4. Stratégie ochrany dusevného vlastnictva pri prenikani na zahrani¢né trhy -
téma urcena pre externd formu stadia
Strategies of Intellectual Property Protection at Foreign Markets Penetration

Ciel prace



Skimat proces tvorby stratégie ochrany duSevného vlastnictva pri prenikani
podnikatelskych subjektov na zahrani¢né trhy, identifikovat klicové faktory
ovplyvriujuce volbu stratégie ochrany duSevného vlastnictva, posudit vyhody a
nevyhody spojené s vyuzivanim jednotlivych spésobov ochrany dusevného vlastnictva
ako predpoklad pre navrh stratégie ochrany dusevného vlastnictva.

Anotdcia prace:

Ochrana dusevného vlastnictva zohrava v modernych ekonomikach stdle dolezitejsSiu
Glohu. Znalostnd ekonomika, globalizacia trhov, ako aj rastiica komplexnost tovarov a
sluzieb posilfiuju vyznam prav dusevného vlastnictva. Pravna ochrana dusevného
vlastnictva totiz poskytuje podnikatelskym subjektom stimuly na realizaciu
inovativnych a kreativnych c¢innosti tym, ze im priznava vylu¢né prava k vysledkom
vynalezcovskej a kreativnej cinnosti. Hodnota nehmotnych aktiv mnohych firiem v
rozvinutych ekonomikach vyrazne prevysuje hodnotu ich hmotnych aktiv. V snahe
vytazit pridand hodnotu z inovacii podniky vyuzivaju jednotlivé spbsoby ochrany
dusevného vlastnictva cCasto komplementarnym spésobom a realizuju rozlicné
stratégie ochrany dusevného vlastnictva. Ochranu dusevného vlastnictva pritom
mozno realizovat na narodnej, regiondlnej alebo medzindrodnej Urovni. Jadrom
skimania tejto prace je stratégia ochrany dusevného vlastnictva pri prenikani
podnikatelskych subjektov na zahrani¢né trhy.

prof. JUDr. Ludmila NOVACKA, PhD.

1. Zdiel'ana ekonomika v sluzbach cestovného ruchu na medzinarodnom trhu
v podmienkach udrzatel'ného rozvoja - téma urcena pre denni formu stiadia
Sharing Economy in Tourist Services at International Market in Conditions of
Sustainable Development

Ciel prace:

Vyhodnotit ekonomické, spolo¢enské a environmentalne impakty zdielanej ekonomiky
vo vybranych sluzbach cestovného ruchu na medzinarodnom trhu a modelovat
alternativne riesenia s cielom eliminovat negativne javy.

Anotacia prace:

Teoretické pristupy ku vyhodnoteniu troch, resp. piatich pilierov udrzatelnosti
zdielanej ekonomiky vo vybranych sluzbach cestovného ruchu. Analyza zdielanych
vybranych sluZzieb na medzinarodnom trhu na strane ponuky a dopytu. Aplikacia
platformy "P2P". Vyhodnotenie problémovych javov vo vztahu ku $tatu a samosprave.
Modelovanie alternativnych rie$eni s ciefom eliminovat negativne javy zdielanej
ekonomiky v podmienkach udrzatelného rozvoja.

2. MICE v Slovenskej republike a konkurencieschopnost na medzinarodnom
trhu - téma urcena pre externu formu stadia
MICE in the Slovak Republic and Competitiveness at International Market

Ciel prace:

Vyhodnotit podmienky pre realizaciu MICE (mitingy, incentiva, kongresy, podujatia) v
SR (resp. aj v konkrétnej lokalite alebo podniku) a navrhnlt rieSenia pre
konkurencieschopnost SR (resp. konkrétnej lokality, alebo konkrétneho MICE
podniku) na medzinarodnom trhu.

Anotécia prace:

MICE a sucasné trendy na medzinarodnom trhu. Analyza predpokladov pre realizaciu
MICE v SR (resp. aj v konkrétnej lokalite). Vyhodnotenie konkurencieschopnosti SR v
zmysle Porterovho modelu a indexu konkurencieschopnosti. Navrhy rieseni s cielom
efektivneho funkéného MICE v skimanej destinacii, resp. lokalite. Studia
uskutocnitelnosti.

doc. Ing. Otilia ZORKOCIOVA, PhD.

1. Startupy - podstata ich konkurenénych vyhod na medzinarodnych trhoch -
téma urcena pre denni formu stadia
Start-ups- the Essence of their Competitive Advantages in the International Markets

Ciel prace:



Preskimat, komparovat a sofistikovane vyhodnotit najnovsie poznatky ekonomickej
tedrie a praxe vo sfére vyvoja rieSeni problematiky vzniku, rozvoja a podpory
startupov, ako v sucasnosti vysoko efektivnej Startovacej podnikatelskej stratégie,
Uspesnej pri presadzovani sa firiem v tvrdom konkurencnom prostredi
medzinarodnych trhov. Vychadzajic zo zistenych poznatkov identifikovat mieru
vyznamu doélezitosti startupov od celospolocensky globdlnej az po firemna v réznych
sférach hospodarskej praxe. Diagnostikovat vyznam, podstatu, pri¢iny a moznosti
aplikacii inovativnych podnikatelskych stratégii startupov s predikovanim ich moznych
vyvojovych trendov a formulovanim efektivnych rieSeni pre budtcnost.

Anotécia prace:

Dizertaénd praca by mala vychadzat z reality sicasného globdlneho ekonomicko-
spolo¢enského vyvoja na medzinarodnych trhoch, kedy rozvoj vedomostného
manazmentu spolu s globalizacnymi tendenciami podmienuji dynamicky narast
inovacii v celosvetovom meradle. Otazky Uspesnosti firiem, vo vysoko konkurenénom
globalnom prostredi sa odvijaju od aplikacie marketingovych podnikatelskych stratégii
vyuzivajucich intelektualne zdroje, ktoré predstavuju fundamentalny aspekt Uspechu
podniku. Pritom mo6Zu nadobudat réznu podobu a zohravat rozdielnu Glohu v zavislosti
od sféry hospodarskej praxe. Nevyhnutnostou Uspechu sa stava existencia
konkurenénych vyhod, na zaklade ktorych ziskava firma Specifickl pridant hodnotu
oproti ostatnym. KedZe sucasny spolocensko-ekonomicky vyvoj je podmieneny velmi
rychlo sa meniacou medzinarodnou  podnikatelskou realitou  (zmenami
marketingového makro aj mikro prostredia podnikatelskych subjektov) v prepojeni s
najnovsimi tendenciami vyvoja inovativnej a interaktivnej ekonomiky a s hektickym
technologickym rozvojom, komplexne vstupujicim do vSetkych faz podnikatel'skych
stratégii firiem, len tie z nich, ktoré vedia zachytit a zdroéit uvedené skutoénosti mézu
byt Uspesné. V nadvaznosti na uvedenU zakladnl vychodiskovi bazu by mala
dizertatnd praca zmapovat, preskimat, komparovat a nasledne sofistikovane
vyhodnotit teoretické nazorové prudy ako aj praktické vychodiskd najnovsich trendov
vzniku, rozvoja ako aj ro6znych foriem podpOr startupov, s konkretizaciou
uplatfovania ich podnikatelskych stratégii v r6znych sférach hospodarskej praxe a na
réznych GUrovniach medzindrodnych trhov. Diagnostikovat priame a nepriame efekty
ich podnikatelskych aktivit v kontexte moznych medzinarodnych rizik a spésobov ich
elimindcii. Komparovat a konfrontovat ziskané poznatky zo zahrani¢nej tedrie a praxe
startupov s realitou na Slovensku. Predikovat smery mozného vyvoja predmetnej
problematiky a formulovat jej rieSenia pre budldcnost. Dosiahnuté zavery tiez podporit
prikladmi a vysledkami renomovanych medzinarodnych vyskumov aj uskuto¢nenim a
vyhodnotenim vlastného originalneho vyskumu.




