Témy dizertacnych prac na akademicky rok 2020/2021

Studijny odbor ekonémia a manazment _
Studijny program MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT

prof. Ing. Ferdinand DANO, PhD.

1. Postoj spotrebitel'ov vo vztahu k elektromobilite na trhu automobilov v SR -
téma urcena pre denna formu stadia
Consumer Attitudes towards Electromobility in the Automobile Market in Slovakia

Ciel prace:

Skumat postoj slovenskych spotrebitelov k nakupu a pouzivaniu elektrickych vozidiel
a identifikovat a vyhodnotit mieru dopytu a poZiadaviek slovenského spotrebitelského
trhu po elektromobilite.

Anotdcia prace:

Elektromobilita je v sucasnosti sledovanou problematikou v oblasti automobilového
prostredia. Na trhu absentuju informacie o postojoch spotrebitelov k nakupu a
vyuzivaniu elektrickych vozidiel. Prdca sa preto bude zaoberat skimanim
spotrebitelského spravania vo vztahu k elektromobilite, bude skimat a analyzovat
vhodné segmenty spotrebitelského trhu na realizaciu prieskumu k danej
problematike. Dalej identifikuje, analyzuje a vyhodnoti mieru dopytu spotrebitelského
trhu po elektromobilite, bude skimat objektivne aj subjektivne prekdzky jej
potencialneho rozsirovania u slovenskych spotrebitelov a navrhne odporucania pre
sféru automobilového priemyslu a obchodu.

2. Marketing v rozvoji l'udskych zdrojov a ich kvality v procese zvysSovania
internacionalizacie univerzitného vzdelavania - téma urcena pre externl
formu stadia
Marketing in the Development of Human Resources and their Quality in the Process of
Increasing the Internationalization of University Education

Ciel prace:
Zmapovat stav v rozvoji ludskych zdrojov (ucitelov, $tudentov, zamestnancov) na

univerzite vo vybranej krajine mimo EU, identifikovat moZnosti uplatnenia marketingu
v tomto rozvoji a navrhn(t opatrenia a odportcéania na jeho skvalitiovanie v zaujme
zvySenia postavenia danej institlcie v medzinarodnom vzdeldvacom priestore.
Anotdcia prace:

Dizertacna praca sa bude zaoberat stavom a podmienkami rozvoja ludskych zdrojov
pOsobiacich na univerzite vo vybranej krajine mimo EU. Identifikuje moZnosti
uplatnenia prvkov, ndstrojov a procesov marketingu v tomto rozvoji. Bude skimat
vplyv rozvoja a kvality ludskych zdrojov tejto institicie na zintenzivnenie
internacionalizacie jej vzdelavania. Zhodnoti faktory vplyvajice na rozvoj ludskych
zdrojov tejto inStitucie, aktivity zamerané na zvySovanie ich kvality (napr.
manazérskych, kompetencnych, komunikacnych a jazykovych zrucnosti). V praci
budL'J navrhnuté konkrétne opatrenia a odporuéania na neustéle zvyéovanie kvality

......

postavenia v medzinarodnom vzdeldvacom priestore.

doc. Ing. Maria DZUROVA, PhD.

1. Zodpovedny spotrebitel’ ako ciel' spotrebitel'skej politiky SR - téma urcena
pre denni formu stadia
Responsible consumer as a target of consumer policy of the SR

Ciel prace:

Navrhnut systém vzdeldvania spotrebitelov pre vSeobecné zvySenie spotrebitelskej
gramotnosti.

Anotdcia prace:

Spotrebitelska politika SR smeruje k tomu, aby bol spotrebitel zodpovednym a
vzdelanym partnerom na trhu. Vedel sa branit pri neestnych obchodnych praktikach,




poznal svoje prava aj zakony, vedel zodpovedne konat. Dizerta¢na praca Identifikuje
kritéria spotrebitelskej gramotnosti na slovenskom trhu. Na zaklade prieskumu
spotrebitelskej gramotnosti v SR a posudeni s medzinarodnymi vysledkami
prieskumov v prostredi EU identifikuje problémové oblasti spotrebitelskej
gramotnosti. Na ich zéklade navrhne systém vzdeldvania spotrebitelov podla vybranej
vekovej kategodrie spotrebitelov (deti, Studenti, seniori, celozivotné vzdelavanie, ...).

2. Vyuzivanie inovativhych technoldgii v sektore maloobchodu - téma urcena
pre denni alebo externd formu stadia
Application of Innovative Technologies in the Retail Sector
Ciel prace:
Navrhnut organizaény (ekonomicky, technicky) koncept riesenia vyuzitia modernych
technoldgii v prevadzke maloobchodu pre zlepsenie sluzieb spotrebitelom.
Anotdcia prace:
Dizertacna praca sa zameria na aktualne vyzvy novych modernych technoldgii
mobilnej komunikacie v maloobchode. Vyuzivanim IKT aktivnym marketingom umozni
spotrebitelovi objedndvat tovar, ziskat informacie o zloZeni vyrobku, mieste a spdsobe
vyroby. Téma je v sulade so smerovanim politiky EU a poziadavkou na zdravé a
bezpecné vyrobky na trhu.

3. Obcianske zdruzenie a jeho miesto v sicasnom konkuren¢nom prostredi -
téma urcena pre dennu alebo externl formu stadia
Civil Society Organizations and their Place in the Current Competitive Environment

Ciel prace:

Navrhnit novy marketingovy pristup obcianskych zdruzeni, aby sa dostali do
povedomia verejnosti a dosiahli uznanie a podporu - finan¢nd, personalnu.

Anotdcia prace:

V neziskovom sektore rastie konkurencia a konkurencny boj. Analyzou postavenia
obcianskych zdruzeni zistit aktudlny stav, zistit slabé a silné stranky, analyzovat
moznosti zlepSenia, vyuzit marketingové nastroje s cielom zlepsit svoje postavenie.
Oslovit verejnost s cieflom pomédhat vybranej komunite. Monitoring postavenia
obcianskych zdruzeni vedie k tomu, aby sa vytvoril priestor pre zviditelhenie zdruzeni,
nasli sa prostriedky, uréili moznosti dostat sa do povedomia verejnosti svojimi
aktivitami (reklama v médiach, fundraising a iné).

prof. Ing. Eva HANULAKOVA, PhD.

1. Neuromarketing ako siéast spotrebitel'skej neurovedy - téma uréena pre
dennu formu studia
Neuromarketing as Part of Consumer Neuroscience

Ciel prace:

Objasnit neuromarketing, jeho vznik, vyvoj a postavenie v stcasnej spotrebitelskej
neurovede so zretelom na moznosti, nastroje a perspektivy jeho vyuzitia v
marketingu a spotrebitelskom spravani a navrhnit optimalny model jeho aplikacie v
podmienkach marketingovej vedy a praxe.

Anotdcia prace:

Téma sa zameria na podstatu neuromarketingu a stcasnej spotrebitelskej neurovedy
vo vztahu ku marketingovej vede. Poukaze na moznosti, oblasti a perspektivy vyuZitia
neuromarketingu a najnovsich poznatkov spotrebitelskej neurovedy v skimani
spotrebitelského spravania a v marketingu. Na zadklade porovnania tradi¢nych metdd
marketingového prieskumu a neuromarketingu definuje jeho efekty pre marketingovu
vedu a prax z pohladu sucasnosti aj z hladiska trendov a budliceho vyvoja v
skimanej oblasti.

prof. Ing. Pavol KITA, PhD.

1. Supermarket ako faktor zmeny v siucasnom slovenskom maloobchode -
téma urcena pre dennu alebo externua formu studia
Supermarket as a Factor of Change in the Current Slovak Retail



Ciel prace:
Skumat a zhodnotit Specificky format predajne z hladiska priestorovej koncentracie v

rdmci intraurbanneho vyskumu a navrhndt model siete supermarketov
prostrednictvom mapy vizualizujlici moznosti rastu na novom trhu.

Anotdcia prace:

Dizerta¢nd praca bude venovat pozornost Uspechu supermarketov, ako formatu
predajne, ktory dominuje z hladiska struktary predajni jednotlivych najvyznamnejSich
maloobchodnych retazcov a konkuruje novym alternativnym distribuénym kandalom.
Nasledne predstavi analyzu koncentracie supermarketov vo vybranom Uzemi v
kontexte dostupnosti predajni a kritérii rozhodovania spotrebitelov v procese nakupu,
t. j. minimalnej Casovej vzdialenosti a maximalizacie UzZitku z nakupu.

2. Suburbanizacia a jej dosledky pre vyvoj maloobchodnej siete v zazemi
Bratislavy - téma urcena pre denni alebo externd formu stadia
Suburbanization and its Consequences on the Development of Retail Network in the
Hinterland of Bratislava

Ciel prace
Skumat vyvoj maloobchodnej siete v kontexte formovania sidelnych Struktdr v zazemi

Bratislavy, ktory prebieha pod vplyvom ich priestorovej expanzie a navrhnut
prediktivhy mapovy model zobrazujlci novd maloobchodnu siet predajni.

Anotdcia prace:

Dizertand praca bude venovat pozornost maloobchodu a jeho transformécii v
suvislosti s prichodom novych rezidentov do zdzemia Bratislavy, ktori prindsaju nové
vzorce nakupného spravania a konzumného spbsobu zivota do tohto suburbanneho
prostredia.

3. Vyuzitie lokalizacnych Gtdajov mobilnej siete pre tvorbu stratégie pokrytia
Uzemia maloobchodnikom v zazemi Bratislavy - téma urcena pre dennu
alebo externu formu stadia
Using of Mobile Network Location Data for the Creation of a Strategy of Coverage of
the Territory by Retailers in the Background of Bratislava

Ciel prace:
Skimat a vypracovat stratégiu implantacie distributéra na zédklade skimania velkosti

populacie a jej distriblcie v priestore vyuZitim lokalizacnej siete mobilnych telefénov v
zazemi Bratislavy.

Anotdcia prace:

Vyuzitie informacnych - komunikacnych technoldgii — najma mobilnej komunikacie
jednak vytvara prilezitost nielen pre $tadium socidlno-priestorového spravania
spotrebitelov, ale suCasne sa stava faktorom stratégie implantacie distributérov v
maloobchode. Dizerta¢na praca si okrem tradi¢nych aspektov skimanej problematiky
vSima najmad moderné pristupy suUvisiace s narastajucou mobilitou obyvatelstva.
Orientuje sa na overenie hypotéz tykajucich sa implantacie distributérov a z tohto
dovodu vedie k novym poznatkom vyplyvajlcim z kritického hodnotenia zaujmovej
oblasti.

doc. Ing. Viera KUBICKOVA, PhD.

1. Postoje k odpadu ako prejav spotrebitel'skej zodpovednosti a ich dosledky
pre cestovny ruch - téma urcena pre dennu formu stadia
Attitudes Towards Waste as a Manifestation of Consumer Responsibility and their
Consequences for Tourism

Ciel prace:
Identlﬂkovat' postoje spotrebitelov k odpadu a ich doésledky pre udrzatelny rozvoj

cestovného ruchu v zmysle stanovenia relevantnych nastrojov a postupov riadenia
odpadov v ramci funkéného modelu waste manazmentu uplatnitelného v cestovnom
ruchu.

Anotdcia prace:

Cestovny ruch je subsektorom, ktory je narocny na podmienky prostredia, v ktorom
sa realizuje. Svetova spolo¢nost vyvija tlak na definovanie takych infrastruktar, ktoré




zabezpedia spotrebitelovi sluZieb cestovného ruchu environmentalne pritazlivé
prostredie, a zaroven stimuluju environmentalne udrzatelni produkciu sluzieb
cestovného ruchu. Spotrebitel je v zmysle otvorenej inovacie sulastou tvorby
podmienok pre environmentdlne udrzatelny rast. Zamerom zaverecnej dizertaCnej
prace bude realizacia Studie postojov spotrebitelov k odpadu ako prejavu ich
spolocenskej zodpovednosti. Na zaklade identifikacie uvedenych postojov, praca
predstavi model waste manazmentu, ktory obsiahne nastroje a postupy sledujice
bezodpadové riesenia pre cestovny ruch.

Ekonomické aspekty inovacnych aktivit v cestovhom ruchu - téma urcena
pre denni formu stadia
Economic Aspects of Innovation Activities in Tourism

Ciel prace:

Skumat ekonomické dopady inovaénych aktivit v cestovhom ruchu s akcentom na
uréenie vztahu inovacii, ekonomického vykonu a konkurencieschopnosti cestovného
ruchu.

Anotécia prace:

Ucinky znalostnej ekonomiky sa prejavuju i v podmienkach produkcie sluzieb s nizkou
poznatkovou intenzitou. Produkcia sluzieb cestovného ruchu vytvara zlozity
mechanizmus podmieneny heterogenitou vstupov lokaliza¢nou naviazanostou. Jeho
spravne fungovanie je podmienené schopnostou jednotlivych prvkov reagovat na
zmeny a flexibilne zavadzat inovacie rbéznych typov. Technologickd naroénost
partnerov na trhu a dostupnost technologicky vyspelych rieSeni mdze podporit prienik
inovacii do cestovného ruchu a pozitivne ovplyviiovat jeho vykony. Praca sa bude
zaoberat Stadiom vztahov medzi inovaciami, ekonomickym vykonom a
konkurencieschopnostou sluzieb cestovného ruchu. Zakladom je definovat relevantné
metriky inovacii v cestovhom ruchu. Praca predstavi model merania ekonomickych
dopadov inovacii na cestovny ruch.

Inovacné systémy v cestovhom ruchu - téma urcena pre denn( alebo
externd formu studia
Tourism Innovation Systems

Ciel prace:

Skimat sucasné podmienky pre vznik, Sirenie a zdielanie poznatkov v prostredi
pOsobnosti relevantnych aktérov slovenského cestovného ruchu s doérazom na
stimulaciu inovacii a rozvoj inova¢nych systémov.

Anotdcia prace:

Rozmer a technologickd vyspelost konkurencie v cestovnom ruchu vytvara tlak na
zmeny v ponuke sluZieb cestovného ruchu. Zaroven su evidentné nevyuzZité kapacity
pre rozvoj novych produktov i destinacii v ramci cestovného ruchu v SR. Existencia a
funkénost inovaénych systémov v zahranié¢i vytvara zazemie pre rastové aktivity
podnikov i destindcii. Zavere¢nd dizertatnd praca sa bude zaoberat Stidiom
podmienok pre vznik a funkénost inovaénych systémov na narodnej, regiondlnej i
podnikovej Urovni. Nasledne identifikuje opatrenia a relevantné nastroje v oblasti
knowledge manazmentu v cestovhom ruchu sledujlice funkénd implementaciu
inovacnych systémov do praxe.

doc. Ing. Monika MATUSOVICOVA, PhD.

1.

Vekovy manazment ako sidast personalnej politiky podniku - téma uréena
pre denni alebo externd formu stadia

Age Management as a Part of the Personnel Policy of the Company

Ciel prace:

Skumanie potencidlu moznosti uplatnenia personalneho riadenia s ohladom na vek pri
rieSeni demografickych zmien na pracovisku a zhodnotenie vyznamu a doélezitosti
uplatfiovania konceptu vekového manazmentu ako sucasti spolo¢ensky zodpovedného
podnikania.

Anotdcia prace:




Dizerta¢na praca bude riesit problematiku riadenia ludskych zdrojov s ohlfadom na
vek, schopnosti a potencidl zamestnancov. Praca sa zameria na sustredenie a
zhodnotenie sucasnej poznatkovej bazy v tejto oblasti a na preskimanie uplatfovania
jednotlivych nastrojov vekového manazmentu a hodnotenie ich efektivnosti v
sucasnej podnikovej praxi. Na zaklade vysledkov analyzy bude vytvoreny modelovy
navrh na komplexny systémovy pristup k vekovému manaZmentu, ktory bude
zapracovany do stratégie podniku a bude podporovany jednotlivymi personalnymi
¢innostami.

doc. Ing. Anna MICHALKOVA, PhD.

1. Vyuzitie strukturalnych fondov Europskej Gnie na rozvoj cestovného ruchu v
regionoch Slovenska - téma urcena pre externd formu stadia
The Use of EU structural Funds for Tourism Development in the Regions of Slovakia

Ciel prace:

Praca bude na zaklade zvolenej metodiky obsahujlicej komplex relevantnych
ukazovatelov  hodnotit  vyuZitie Strukturdlnych fondov  Eurdpskej Unie v
predchadzajicom rozpoctovom obdobi a ich efektivnost pre rozvoj cestovného ruchu
v regionoch Slovenska.

Anotdcia prace:

Predmetnd praca bude vychadzat z analyz existujlcich programovych a hodnotiacich
dokumentov na rdznych riadiacich Grovniach, opierat sa o dostupné sekundarne
zdroje a vlastné primarne zistovanie ako aj komparaciu s vybratymi krajinami EU. V
doktorandskej praci bude na zaklade Studia sekundarnych zdrojov a na zdklade
vysledkov zvolenych kvantitativnych a kvalitativnych analytickych metéd navrhnuta a
aplikovana metodika hodnotenia vyuZitia Strukturalnych fondov EU ako verejného
zdroja na rozvoj cestovného ruchu v regidne a merania ich efektivnosti, vyvodené
zavery a navrhnuté odporacania vyuzitelné pre zmysluplné vynakladanie verejnych
zdrojov na rozvoj cestovného ruchu.

doc. Ing. Milan ORESKY, PhD.

1. Kvalita byvania, intenzivnejsie vnimanie jej hodnoty spotrebitel'mi a
konzekvencie pre spotrebitel'sky marketing — téma urcena pre dennu alebo
externd formu studia
Quality of Housing, intensified Perception of its Value by Consumers and
Consequences for Consumer Marketing

Ciel prace:

Vypracovanie odporucani pre aplikacné oblasti spotrebitelského marketingu podla
sucasnych spotrebitelskych trendov v oblasti kvality byvania.

Anotdcia prace:

Dizertacna praca bude zameranad na spracovanie prehladu o vyvoji rozhodujucich
prvkov a charakteristik ovplyviiujucich stcasné trendy vnimania kvality a hodnoty
Urovne byvania spotrebitelmi, resp. domdacnostami v SR. Podla dostupnosti dat je
vhodnd komparacia s okolitymi krajinami. Uskuto¢neny vyskum v ramci
doktorandskej prace vytvori bazu, ktora bude vychodiskom k formulacii
socioekonomickych ocCakavani domacnosti, trendov v byvani a odporucani pri tvorbe
marketingovych nastrojov a procesov v aplikaénych oblastiach spotrebitelského
marketingu pre trh nehnutelnosti, trh ponuky tovarov a sluzieb pre domacnosti.

doc. Ing. Stefan ZAK, PhD.

1. Uloha influencerov v procese nakupného rozhodovania spotrebitela — téma
urcena pre dennu formu stadia
The role of influencers in the consumer decision-making process
Ciel prace:
Systematizovat poznatky o postaveni a Ulohach influencerov ako nazorovych vodcov v
prostredi socidlnych médii s cielom identifikovat ich typoldgiu a intenzitu vplyvu na



nadkupné rozhodovanie spotrebitela a zdbéraznit moznosti ich vyuzitia v
marketingovom manaZmente.

Anotdcia prace:

V procese nakupného rozhodovania spotrebitela zohravaju vyznamnu Glohu nazorovi
vodcovia, ktori vdaka osobitnym schopnostiam, znalostiam, svojej osobnosti alebo
inym vlastnostiam, maju priamy alebo nepriamy vplyv na postoje a rozhodnutia
spotrebitela. V sucasnom marketingu v prostredi socidlnych médii tato ualohu
preberaju tzv. influenceri, ktori svojimi myslienkami, postojmi a nazormi, dokazu
pOsobit na spotrebitelov a tym zasadnym spdsobom ovplyviiovat trendy dopytu po
konkrétnych produktoch. Vychodiskom dizertatnej prace bude systemizacia
poznatkov o influenceroch z pohladu ich postavenia a uloh, ktoré zohravaju v procese
nakupného rozhodovania spotrebitela a zaujatia kritického postoja k zistenym
poznatkom. Vyustenim dizertaCnej prace bude identifikacia typoldgie influencerov,
stanovenie intenzity ich vplyvu na nakupné rozhodovanie spotrebitela a urcenie
urovne ich vyuzitia v marketingovom manazmente a vyvodenie zaverov a odporucani
pre potreby marketingovej praxe.

2. Marketingovy vyskum v prostredi socialnych médii - téma urcena pre denni
alebo externd formu stadia
Marketing Research in the social Media Environment

Ciel prace:

Identifikovat a analyzovat moznosti implementdcie inovativnych  metdd
marketingového vyskumu v prostredi socidlnych médii s ciefom urcit a zhodnotit
predpoklady a obmedzenia ich aplikovatelnosti pri realizacii vyskumnych stadii v
podmienkach Slovenskej republiky.

Anotdcia prace:

Vyuzivanie socidlnych médii a presun komunikacie do mobilnych zariadeni zmenili
sposob, akym ludia komunikuju a nastroje, aké na komunikaciu pouzivaju. Socidlne
média ponukaju Siroké moznosti ako sa bezprostrednejsie pribliZit k spotrebitelovi, k
jeho mysleniu a rozhodovaniu. To spoésobilo rychle a vyrazné zmeny aj v oblasti
marketingového vyskumu a umoznilo vznik viacerym inovativnym metédam a
technikam, ktoré sa vyuzivaju na zber, spracovanie a analyzu udajov. Vychodiskom
dizertacnej prace bude kvantitativna analyza sucasného stavu na trhu
marketingového vyskumu v prostredi socidlnych médii a nasledna systemizacia
poznatkov o vyuzivanych inovativnych metddach, ktora vyusti do urcenia ich realnej
aplikovatelhosti v praxi marketingového vyskumu v podmienkach Slovenskej
republiky. DizertaCnd praca sa zaroven zameria na stanovenie potencialu vyuZitia
konkrétnych metdéd zberu uUdajov v prostredi socidlnych médii na zaklade
zrealizovanych vyskumnych studii.

Studijny odbor ekonémia a manazment
$tudijny program MANAZMENT MEDZINARODNEHO PODNIKANIA

doc. Ing. Eduard BAUMOHL, PhD.

1. Medzinarodny obchod a prezivanie firiem v krajinach Eurépskej Gnie - téma
urcena pre dennu formu stadia
International Trade and Firm Survival in EU Countries

Ciel prace:

Zistit, ¢ firmy v krajinach Eurdpskej Gnie maju vyssiu pravdepodobnost prezitia podla
ich miery zapojenia do medzinarodného obchodu.

Anotdcia prace:

Praca by mala poskytnut prehlad zakladnych faktorov, ktoré ovplyviiuju prezivania
Eurdpskych firiem, a to s prihliadnutim na ich aktivity v medzinarodnom obchode.
Kontrolované budld samozrejme aj iné faktory, ako napr. finan¢na vykonnost, pravna
forma firmy, faktory corporate governance, prislusnost k odvetviu, vek firmy, velkost
firmy a pod. Spracovanie témy si vyzaduje zékladné znalosti ekonometrie a schopnost
pracovat s velkymi datovymi sibormi. Idedlne je ovladanie Statistické softvéru, napr.
R alebo Stata. Z metodologického hladiska budu vyuzivané najma Coxov model,




Accelarated Failure Time model a Competing Risk model. Vysledky riesenia prace by
mali poskytnut prehlad o zakladnych determinantoch prezivania firiem v kraJmach EU
s dérazom na zapojenie firiem do medzindrodného obchodu, a teda prepojit tieto dve
oblasti skimania v ramci existujucej literatury.

doc. Ing. Zuzana KITTOVA, PhD., M.B.L.-HSG

1. Nastroje na ochranu obchodu v hospodarskych vztahoch Eurépskej Unie
s tretimi krajinami - téma urcena pre denna formu stadia
Trade Defence Measures Applied in Economic Relations between the European Union
and third Countries

Ciel prace:
Na zdklade teoretickych vychodisk a zahrani¢noobchodnej praxe skimat a zhodnotit

vyznam a uplatfiovanie nastrojov na ochranu obchodu v hospodarskych vztahoch
Eurdpskej Unie s tretimi krajinami a preskimat moZnosti zlepSenia doterajSich
postupov.

Anotdcia prace:

Napriek hlavnému cielu liberalizovat svetovy obchod v rédmci Svetovej obchodnej
organizacie (WTO) su pripustné a v praxi aplikované aj ochranné nastroje, ktoré su
namierené proti neférovym praktikdm v obchode. Ide o opatrenia na ochranu pred
dumpingovymi dovozmi, subvencovanymi dovozmi a nadmernymi dovozmi. Tieto
nastroje - najma antidumpingové a antisubvencné opatrenia - vyuZiva v ramci
spolo¢nej obchodnej politiky aj EU. Rovnako ich vyuZivaju tretie krajiny na ochranu
voCi dovozu z EU. Dizertacnd praca sa zameria na charakteristiku jednotlivych
nastrojov na ochranu obchodu podla pravidiel WTO i spolo¢nych pravidiel ochrany
vyplyvajucich z legislativy EU, ktord bola v oblasti antidumpingovych a
antisubvecnych opatreni revidovana, pri€om zmeny nadobudli G¢innost v polovici roka
2018. Dalej bude praca pojedndvat o dumpingovom konani, dumpingovej metodike
na posudzovanie deformacii trhu v tretich krajinach i spravach o vyraznych
deformaciach na trhoch tretich krajin. Pozornost sa upriami aj na analyzu doterajsieho
vyuzivania opatreni na ochranu obchodu zo strany EU alebo tretich krajin (podrobne
aj na vybranom pripade), G¢innost opatreni na ochranu obchodu a ich ddsledky pre
jednotlivé hospodarske subjekty, ¢i moznosti zlepSenia doterajsich postupov.

2. Perspektivy hospodarskej spolupraca Europskej Unie s Kazachstanom v
kontexte Novej hodvabnej cesty (s implikaciami pre slovenski ekonomiku) -
téma urcena pre externd formu studia
The Prospects for Economic Cooperation between the European Union and Kazakhstan
in the Context of the New Silk Road (with Implications for the Slovak Economy)

Ciel prace:
Preskimat hospodarsku spoluprdcu medzi Eurdpskou Uniou a Kazachstanom v

kontexte Novej hodvabnej cesty a na zaklade zhodnotenia skimanej problematiky
urc¢it mozné perspektivy vyvoja danej spoluprace s implikaciami pre slovensku
ekonomiku.

Anotdcia prace: )

V rozvojovej stratégii zahrani¢noobchodnych vztahov Eurdpskej Unie (EU) ma
Kazachstan doélezZitu poziciu obchodného partnera z regidonu Strednej Azie. Patri k
spolahliv;'/m partnerom EU v oblasti udrzovania mieru v danom regidne. TaktieZ
zohrava vyznamnu poziciu v geoekonomlckych vztahoch susedskych kraJm -
svetovych mocnosti Ruska a Ciny patriacich spolu s EU k najvyznamnejsim
obchodnym partnerom Kazachstanu. Vyznamnd rolu v ich vzajomnych
zahrani¢noobchodnych vztahoch zohrava okrem energetického sektora aj zvySovanie
podielu tovarov s vysokou pridanou hodnotou vo vzajomnej obchodnej vymene v
kontexte rozvoja Novej hodvabnej cesty. Dizertacna praca poukaze na sucasny stav a
vyvoj hospodarstva Kazachstanu, jeho pozicie v projekte Novej hodvabnej cesty. Na
zaklade ekonomickych indikatorov preskima zahrani¢noobchodnld a investi¢nu
spoluprdcu EU s Kazachstanom. Prostrednictvom vyuzitia ekonometrickych analyz
stanovi mozné perspektivy dalSieho vyvoja ich vzajomnej hospodarskej spoluprace v
kontexte Novej hodvabnej cesty s implikaciami pre slovensku ekonomiku.




prof. JUDr. Ludmila NOVACKA, PhD.

1. Spolupraca krajin VysSehradskej stvorky (V4) v marketingovej podpore
cestovného ruchu pod znackou , Discover Central Europe" - téma urcena pre
dennu alebo externd formu stadia
Cooperation of Visegrad 4 Countries (V4) in the Marketing Support of Tourism under
the Brand , Discover Central Europe"

Ciel prace:
V sulade so zakladnymi cielmi marketingovej podpory krajin V4 navrhndt efektivne

rieSenia pre rovnocennu participaciu Slovenskej republiky v tychto aktivitach.
Anotdcia prace:

Cestovny ruch v krajinach V4 ako destinacii Strednej Eurépy na svetovom trhu CR.
Medzinarodny cestovny ruch v agende spoluprace krajin V4. Manazment
marketingovej podpory CR (tzv. Statnej propagacie) v krajinach V4. Aktéri Statnej
spravy a komercného sektora ako nositelia marketingovej podpory. Analyza
podmienok pre manazment a realizaciu marketingovej podpory v SR. Participacia SR
v aplikacii vybranych nastrojov marketingového mixu a komunikacného mixu krajin
V4 v intenciach perspektivy zvysSenej ucinnosti.

2. Zelena ekonomika v destinacii cestovného ruchu vo vybranom slovenskom
regione - téma urcena pre dennu alebo externd formu stadia
Green Economy in Tourism Destination in selected Slovak Region

Ciel prace:
Na zaklade medzinarodnych skusenosti vo vybranych destinaciach v zahranici a

analyzy podmienok v konkrétnej destinacii v menej rozvinutom regiéne v SR navrhnut
variantné rieSenie rozvoja zelenej ekonomiky v prepojeni na udrzatelny cestovny
ruch.

Anotdcia prace:

Udrzatelny cestovny ruch a jeho potencidl pre rozvoj zelenej ekonomiky menej
rozvinutého regionu. Vybrané destinacie v zahraniCi. Konkrétna destinacia v menej
rozvinutom regidone v SR. Komparativha analyza skimanych destinacii. Udrzatelhy
cestovny ruch v prepojeni na zamestnanost, znizovanie chudoby a zvySovanie
Zivotnej urovne miestneho obyvatelstva. Podnikatelské prostredie malého a stredného
podnikania (SME) a jeho mozZnosti pre rozvoj zelenej ekonomiky v prepojeni na
cestovny ruch. Spolupraca verejného a sukromného sektora. Zeleny ekonomicky
scenar v konkrétnej destinacii menej rozvinutého regionu v SR. Variantné
modelovanie scenara rozvoja a predpokladané ekonomické impakty.

doc. Ing. Lubos PAVELKA, PhD.

1. Alokacia bankovych aktiv a pasiv v podmienkach postkrizového vyvoja
ekonomik Europskej Gnie - téma urcena pre dennu alebo externu formu
stadia
Allocation of Bank's assets and Liabilities during the Period of Post-Crisis Development
of Economies of the European Union

Ciel prace: )
Posudenie podnikania bankovych korporacii vo vybranych ekonomikach EU z pohladu

podstupovanych rizik, ziskovosti, dostupnosti poskytovanych Gverovych aktivit a inych
aktivhych obchodov pre podnikatelsky sektor v nadvéznosti na implementaciu
smernic EU o platobnych sluzbéch.

Anotdcia prace:

Analyza pricin svetovej finan¢nej krizy a jej dosah na bonitu finan¢nych spoloc¢nosti v
EU. Struktira bankovych aktiv a pasiv v pred a postkrizovom obdobi vratane
reStrukturalizacie a rekapitalizadcie komerénych bank v EU. Vplyv nékladov na
zachranu systémovo relevantnych bank v Eurdope na verejné financie ekonomik a ich
odraz v Urovni verejnych dlihov krajin EU. Inétitucionalne opatrenia na elimindciu rizik
vo finanénom sektore, zvySovania poziadaviek na kolateral Uverovych obchodov a
vplyv monetarneJ politiky Eurdpskej centrdlnej banky na podnikanie finan¢nych
korporacii v EU a ich ziskovost. Vplyv kvantitativneho uvolfiovania a implementacie




zapornych Urokovych sadzieb na podnikanie bank a investi¢né aktivity medzinarodne
pbsobiacich korporacii.

2. Postavenie financ¢nych institicii v boji proti praniu Spinavych penazi a
legalizacii prijmov z trestnej cinnosti v podmienkach legislativy Europskej
unie - téma urcena pre denni alebo externa formu stadia
The Status of Financial Institutions in Combating Money-Laundering and Legalization
of Proceeds from Crime in the Conditions of the Legislation of the European Union

Ciel prace:
Zhodnotit postavenie finanén{/ch institucii z oblasti bankového a poistného sektora v

boji proti praniu Spinavych penazi a legalizacii prijmov z trestnej ¢innosti v kontexte
legislativy EU v nadvaznosti na iniciativu krajin konsolidovat verejné financie formou
implementacie nastrojov na znizovanie negativnych externalit vznikajucich pri
generovani prijmov v ramci Ciernej a sivej ekonomiky.

Anotécia prace:

Liberalizacia pohybu kapitalu v globdlnom prostredi umozriuje aktérom obchodov v
ramci Ciernej a sivej ekonomiky ochudobriovat verejné rozpolty ekonomik o
prostriedky na strane prijmov. Zaroven dochadza k zhorSovaniu moznosti
implementacie kontrolnych mechanizmov na narodnej a medzmarodneJ arovni.
Harmonizacia legislativy v rdmci EU, ale aj OECD a inych krajin zamerana na boj proti
kriminalite a legalizacii nelegdlnych alebo nezdanenych prijmov si vyzaduje
etablovanie unifikovanych rieSeni odhalujicich skutocnych vlastnikov kapitdlu. K
eliminacii negativnych externalit v tejto oblasti je potrebné implementovat
bezpecnostné opatrenia v ramci instituciondlnej ochrany. V sddinnosti s tym je
dolezitd aj kontrola bank pri dodrziavani predmetnej legislativy, najma pokial’ ide o
ohlasovacie povinnosti podozrivych bankovych operécii s cielom odhalit pachatelov
finanénych deliktov v medzindrodnom prostredi a vytvorit priestor pre generovanie
dodatocnych danovych prijmov v oblasti verejnych financii.

doc. Ing. Viera RUZEKOVA, PhD.

1. Zavislost exportnej vykonnosti Slovenskej republiky na priamych
zahranic¢nych investiciach - téma urcena pre externu formu stadia
Export Performance of the Slovak Republic and It’s Dependence on Foreign Direct
Investment

Ciel prace:
Preskimat a posudit zavislost exportnej vykonnosti SR na priamych zahrani¢nych

investiciach, a to v rovine teoretickej, ako aj zahrani¢noobchodnej a hospodarskej
praxe.

Anotdcia prace:

S rastlcou internacionalizaciou ekonomickych aktivit nastal prudky vzostup v
rozSirovani produkcénych kapacit a firemnych sieti, ktoré stracaju pevnu vazbu na
svoju povodnu krajinu. Priame zahrani¢né investicie sa tak stali vyznamnym
fenoménom globalizacie. Prilev PZI ma na hostitelskl krajinu mnoho pozitivhych, ale
aj negativnych dopadov. Pre slovenskiu ekonomiku, charakterizovand vysokym
stupniom otvorenosti a exportnej vykonnosti, s komparativnhou vyhodou ¢lenstva v EU,
OECD, WTO a dalsich vyznamnych medzinarodnych institliciach, ma zapajanie sa do
medzinarodnych iniciativ a projektov mimoriadny vyznam. Umoziiuje vyuzit jej
potencial pri zabezpecovani trvalo udrzatelného rastu hospodarstva a konkurencnej
schopnosti ekonomiky v globdlnom prostredi. PZI sa stali hlavnym zdrojom
ekonomického rastu, ako aj inovacnej vykonnosti. Preto danu problematiku je
potrebné skumat z viacerych uhlov pohladu a perspektiv. Dizertacnd praca bude
zamerana predovSetkym na posudenie zavislosti medzi prilevom PZI a rastom HDP
slovenskej ekonomiky, jej exportnej vykonnosti, a to pomocou vybranych vedecko-
vyskumnych metdd, ekonometrickych nastrojov a modelov skimania. Pozornost bude
upriamena aj na podporu vladnych opatreni zameranych na regulaciu a efektivnost
prilevu PZI ako elementu, ktory zohrava doleziti Glohu pri zvySovani technologickej
urovne ekonomiky a vytvarani novych pracovnych miest (prostrednictvom




poskytovania investi¢nych stimulov, ich efektivnosti a zaroven zhodnotenia Ulohy
ekonomickej diplomacie v tejto oblasti).

doc. Ing. Tomas VYROST, PhD.

1. Medzinarodny obchod a hodnotenie efektivnosti firiem v krajinach Eurdépskej
unie — téma urcena pre dennia formu stadia
International Trade and Corporate Efficiency in EU Countries

Ciel prace:

Na zdklade kvantitativnych pristupov k hodnoteniu efektivnosti posudit, & firmy
aktivne v medzinarodnom obchode dosahuju vyssiu mieru technickej efektivnosti.
Anotdcia prace:

Praca by mala zodpovedat jednoduchul otdzku: "sU exportujlice firmy efektivnejSie
ako firmy, ktoré neexportuju?" Na zodpovedanie vyskumnej otazky bude vyuzita
vyskumnda vzorka, pozostavajuca z eurdpskych podnikov (rddovo desattisice)
evidovana v databaze Orbis Europe, doplnena alternativnymi zdrojmi (Statistické
Urady, Eurostat). Na meranie technickej efektivnosti budd vyuzité neparametrické
metddy hodnotenia, ako napr. analyza obalky dat (angl. data envelopment analysis,
DEA). Vysledky prace umoznia empiricky kvantifikovat dopad medzindrodnych
obchodnych aktivit firiem.

doc. Ing. Otilia ZORKOCIOVA, PhD.

1. Dosahy aktualnej environmentalnej politiky EU na podnikatel'ské aktivity
firiem (s akcentom na SR) - téma urcena pre dennd formu stadia
Affects of the Current EU Environmental Policy on Business Activities of Companies
(with an Emphasis on Slovakia)
Ciel prace: )
Identifikovat a vyhodnotit najnovsie rozhodnutia EU prijimané v oblasti
environmentalnej politiky v kontexte trvalo udrzatelného rozvoja, s naslednymi
konzekvenciami na podnikatelské aktivity firiem poOsobiacich na medzinarodnych
trhoch.
Anotdcia prace:
Vychdadzajlc zo zadania témy zmapovat a urobit komparaciu teoretickych nazorovych
prudov ako aj praktickych vychodisk v oblasti uplatfiovania marketingu trvalo
udrzatelného rozvoja zahfmajuc jeho 3 zakladné aspekty: zodpovedny marketing,
green marketing a spolocensko-socialny marketing ako aj priciny rastu jeho vyznamu
v medzindrodnom podnikatelskom prostredi v sUcasnosti. Poukdzat na Uzku
prepojenost riesenej problematiky so spoloéensky zodpovednym spravanim sa
podnikatelskych subjektov a na jej etické dimenzie, dnes stale viac deklarovanu tzv.
spolocensku krizu - krizu hodnoét, kedy sa viac ako inokedy dostavaju do popredia
otdzky trvalo udrZatelhého rozvoja. Nasledne sa sustredit na aktudlne rozhodnutia-
opatrenia EU prijimané v tejto oblasti. Diagnostikovat podstatu, vyznam, priciny,
moZnosti, problémy aj pravnu regulaciu danych opatreni v ramci podnikatelskych
aktivit firiem poOsobiacich v réamci EU, s blizSim zameranim na firmy podnikajuce na
Slovensku, formulovanim konkrétnych navrhov rieseni pre budidcnost. Podporit zdvery
svojej prace vysledkami medzinarodnych vyskumov ako aj uskutocnenim a
vyhodnotenim vlastného vyskumu v predmetnej oblasti.

2. Startupy - podstata ich konkurenc¢nych vyhod na medzinarodnych trhoch -
téma urcena pre denni formu stadia
Start-ups- the Essence of their Competitive Advantages in the International Markets
Ciel prace:
Identifikovat a vyhodnotit najnovsie poznatky ekonomickej tedrie a praxe vo sfére
vyvoja rieSeni problematiky vzniku, rozvoja a podpory startupov, ako v sucasnosti
vysoko efektivnej Startovacej podnikatelskej stratégie, Uspesnej pri presadzovani sa
firiem v tvrdom konkurenc¢nom prostredi medzinarodnych trhov.
Anotdcia prace:




Otazky uspesnosti firiem, vo vysoko konkurenénom globalnom prostredi sa odvijaju
od aplikacie marketingovych podnikatelskych stratégii vyuzivajucich intelektudlne
zdroje, ktoré predstavuju fundamentalny aspekt Uspechu podniku. Pritom moézu
nadobudat réznu podobu a zohravat rozdielnu UGlohu v zavislosti od sféry
hospodarskej praxe. Nevyhnutnostou Uspechu sa stdva existencia konkurenénych
vyhod, na zaklade ktorych ziskava firma Specificki pridanu hodnotu oproti ostatnym.
KedZe sucasny spolo¢ensko-ekonomicky vyvoj je podmieneny velmi rychlo sa
meniacou medzindrodnou podnikatelskou realitou, v prepojeni s najnovsimi
tendenciami vyvoja inovativhej a interaktivnej ekonomiky a s hektickym
technologickym rozvojom, komplexne vstupujucim do vsetkych faz podnikatelskych
stratégii firiem, len tie z nich, ktoré vedia zachytit a z(rodit uvedené skuto¢nosti moézu
byt Uspesné. V nadvédznosti na uvedenl zakladnd vychodiskovi bazu by mala
dizertatnd praca zmapovat, preskimat, komparovat a nésledne sofistikovane
vyhodnotit teoretické nazorové prudy ako aj praktické vychodiskd najnovsich trendov
vzniku, rozvoja ako aj rob6znych foriem podp6r startupov, s konkretizaciou
uplatfovania ich podnikatelskych stratégii v r6znych sférach hospodarskej praxe a na
réznych Urovniach medzindrodnych trhov. Diagnostikovat priame a nepriame efekty
ich podnikatelskych aktivit v kontexte moznych medzinarodnych rizik a spésobov ich
eliminacii. Komparovat a konfrontovat ziskané poznatky zo zahrani¢nej tedrie a praxe
startupov s realitou na Slovensku. Predikovat smery mozného vyvoja predmetnej
problematiky a formulovat jej rieSenia pre budicnost. Dosiahnuté zavery tiez podporit
prikladmi a vysledkami renomovanych medzinarodnych vyskumov aj uskuto¢nenim a
vyhodnotenim vlastného originalneho vyskumu.

. Vyznam obchodnej spoluprace EU a krajin zapadného Balkanu z hl'adiska
moznosti expanzie podnikatel'skych subjektov - téma urcena pre dennu
formu stadia

The Significance of the EU and Western Balkans Trade Cooperation for Further
Expansion of Business Entities

Ciel prace:

Identifikovat a vyhodnotit faktory ovplyviiujice moznosti efektivhej expanzie
podnikatelskych subjektov na perspektivne trhy tretich krajin vo vSeobecnej rovine, s
akcentom na vsetky fazy podnikatelskej stratégie a zameranim na vybrané trhy krajin
zapadného Balkanu, v ramci narastajuceho vyznamu obchodnej spoluprace EU s
danym teritériom.

Anotdcia prace:

Prislusnymi vedeckymi metddami vyhodnotit teoretické a praktické vychodiska
internacionalizdcie podnikatelskej cinnosti firiem predikovat ich najefektivnejsie
moznosti expanzie, identifikaciou faktorov modifikujlcich ich podnikatelské stratégie
pri prieniku na trhy tretich krajin. Verifikdciou ziskanych poznatkov zhodnotit
moznosti expanzie firiem na vybrané trhy zapadného Balkanu (s dbérazom na
slovenské firmy a trhy Srbskej republiky a Severného Macedonska -
Severomaceddnskej republiky). Vyselektovat pozitivne aj negativne determinanty
ovplyviujlce atraktivitu tychto trhov v rdmci narastajlcej spoluprace EU s danym
teritériom, najma vsSak moznosti ziskania konkurencieschopného postavenia
slovenskych firiem na fom a posudit perspektivy dalSieho rozvoja obchodnej a
investicnej spoluprace Slovenskej republiky s danymi krajinami. Vysledkami
renomovanych vyskumov ako aj uskuto¢nenim vlastného origindlneho vyskumu
podporit zavery prace.




