Témy dizertacnych prac na akademicky rok 2021/2022

Studijny odbor ekonémia a manazment _
$tudijny program MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT

doc. Ing. Dana BENESOVA, PhD.

1. Vplyv environmentalnych faktorov na podnikanie vo vybranych odvetviach
sluZieb - téma urcena pre dennd formu stadia
The Impact of Environmental Factors on Businesses in Selected Service Sectors

Ciel prace:

Identifikovat environmentalne faktory ovplyviiujice podnikanie vo vybranych
odvetviach sluzieb a zistit ic¢innost implementacie ekologickych inovacii na podnikanie
v sluzbach.

Anotécia prace:

Zamerom prace bude identifikovat environmentdalne faktory ovplyviiujice podnikanie
vo vybranych odvetviach sluZieb, zistit sicasny stav a predikcie vo vyvoji ekoldgie v
SR, komparovat ich s vybranymi krajinami. Na zaklade teoretickych poznatkov budu
formulované najdolezitejsie faktory ovplyvnujuce podnikanie vo vybranych odvetviach
sluzieb a prezentované moznosti implementacie ekologickych inovacii reflektujlce
nové vyzvy vyplyvajluce z ekoldgie.

2. Uloha poznatkovo-intenzivhych obchodno-podnikatel'skych sluzieb pri
dosahovani udrzatel'ného ekonomického rastu - téma urcena pre dennl
formu stadia
The Role of Knowledge-intensive Business Services in Achieving Sustainable Economic
Growth

Ciel prace:

Identifikovat vyznam poznatkovo-intenzivhych obchodno-podnikatelskych sluZieb v
ekonomike SR v rémci EU a zistit zavislosti medzi vykonmi poznatkovo-intenzivnych
obchodno-podnikatelskych sluZieb a udrzatelnostou ekonomického rastu v krizovom
(pokrizovom) obdobi.

Anotécia prace:

Praca bude vymedzovat zdkladné charakteristiky poznatkovo-intenzivnych obchodno-
podnikatelskych sluZieb, skdmat ich vyznam, prinos, vyvoj produkcie a
zamestnanosti, produktivitu vo vybranych ekonomikdch EU a v SR vo vybranych
odvetviach OPS. V praci sa na zaklade systematizacie poznatkov, komparacie, resp.
vyskumu vo vybranych odvetviach OPS a analyzy budld formulovat najdélezitejsie
zavery, zistovat korelacie a Uloha poznatkovo-intenzivnych obchodno-podnikatelskych
sluzieb v krizovom (pokrizovom) obdobi a pri zabezpeceni udrzatelného rastu.

doc. Ing. Naqgibullah DANESHJO, PhD.

1. Inovativhy model manazérskeho vyhodnocovania podnikovych materialovych
tokov - téma urcena pre dennd formu stadia
Innovative Model of the Managerial of Corporate Material Flows

Ciel prace:

Navrhnit a overit novy optimalizatny model pre integrované ekonomicko-
environmentalne manazérske sledovanie zhodnocovania materidlov a energii v ramci
jednotlivych transformacnych procesov od vstupu do systéme resp. podniku az po
vystup vo viacerych ekonomicko-environmentalnych kvantifikanych strediskach,
vratane  kvantifikacie environmentalnych  dopadov  realizovanych  procesov
a identifikacie moznosti na zlepsovanie.

Anotacia prace:

V ramci rieSenia budl analyzované a syntetizované najnovSie poznatky z oblasti
sledovania a vyhodnocovania materialovo-energetickych tokov V/V systémov pre
Ucely manazérskych rozhodnuti a formulovanie marketingovych stratégii. Vystupy
budu premietnuté do modelovania exaktnejSich kvantifikacnych postupov




integrovaného ekonomicko-environmentalneho zhodnocovania tychto tokov. Modelom
budu Udaje o tychto tokoch lahko preukazatelné dostupne a pouzitelné na hladanie
novych optimalizacnych moznosti. Bude aplikovatelny pre vsetky typy ekonomik,
priemyselnych odvetvi, vratane mozného rozSirenia aj na dodavatelskou-odberatelsky
retazec a pri analyze LCA produktov a sluZzieb.

2. Modelovanie manazérstva podnikovych inovacdnych procesov - téma urcena
pre dennu formu stadia
Modeling the Management of Business Innovation Processes

Ciel prace:

Sumarizovat a systematizovat najnovsie poznatky z problematiky koordinacie, tvorby
a riadenia inovaénych procesov vo vSeobecnosti a v podniku a navrhnat exaktnejsi
model manazérstva inovacnych systémov a procesov s jeho overenim v praktickych
podmienkach.

Anotdcia prace:

V ramci rieSenia budu analyzované najnovsie vedecko-odborné poznatky a praktické
skusenosti z problematiky modelovania inovacii, inovacnych systémov a inovacnych
procesov z Urovne rozvojovych stratégii EU a podnikovej praxe na Slovensku. Ziskané
vystupy budd syntetizované do sStandardného modelu manazérstva inovacnych
procesov v malych a strednych podnikoch. Metodicky postup bude algoritmizovany
pre vyuzZitie vo vSeobecnosti a overeny (pripadne aj modifikovany) pre vybrany
podnik alebo vybranu oblast ekonomickych ¢innosti podla NACE koédov, napr. (C29.1
Vyroba motorovych vozidiel).

3. Moderné metédy merania a hodnotenia vykonnosti podniku - téma urcena
pre externl formu studia
Modern Methods of Measuring and Evaluating Company Performance

Ciel prace:

Navrhnut a overit optimalizatny model pre meranie a hodnotenie ekonomicko-
environmentalnej vykonnosti podniku a na tomto zdklade Specifikovat opatrenia pre
zvySovanie celkovej vykonnosti a zabezpelovanie rozvojovej udrzatelnosti
v konkrétnej organizacii resp. oblasti ekonomickej ¢innosti.

Anotdcia préace:

RieSenie je zamerané na komplexnejSie a exaktnejSie metdédy merania a hodnotenie
ekonomicko-environmentalnej vykonnosti a rozvojovej udrzatelnosti organizacii
z pohladu globalizovanych trhov, na ich analyzu a mozZnosti intenzifikacie formou
nového modelu. V ramci rieSenia bude navrhnuty algoritmus pre integrované
posudzovanie vykonnosti vychadzajuci z najnovsich medzindrodnych Standardov
(ISO) v tejto oblasti. Metodicky postup integrovaného merania a hodnotenia
vykonnosti na baze modernych metdéd bude Uclelovo koncipovany pre vyuzitie
pocitacovej podpory softwérom Sima.

prof. Ing. Ferdinand DANO, PhD.

1. Obchodné modely v elektromobilite - téma urcena pre denni formu stadia
Business Models in Electromobility

Ciel prace:

Identifikovat profitabilny podnikatelsky zamer v oblasti ekosystému elektromobility a
posudit jeho aspekty v eurdpskom kontexte.

Anotacia prace:

Praca sa bude zaoberat problematikou ekosystému elektromobility s dérazom na
posudenie roli jednotlivych subjektov pdsobiacich v tomto odvetvi. Bude skimat
moznosti aplikacie vhodnych business modelov s cielom zabezpecit ich profitabilitu
pre relevantnych stakeholderov a trendy ich vyvoja v kontexte eurdpskeho trhu s
alternativnymi pohonmi.

prof. Ing. Soiia FERENCIKOVA, PhD.

1. Centra zdiel'anych sluzieb a business centra v strednej a vychodnej Eurdpe:
problémy a perspektivy — téma urcena pre denntd formu stadia



Shared Service Centers and Business Centers in Central and Eastern Europe:
Problems and Prospects

Ciel prace:
Ident|f|kovat' poziciu zdielanych sluzieb a business centier v stratégii nadnarodnych

firiem, dévody a motivaciu pre ich zriadovanie a lokalizaciu v strednej a vychodnej
Eurdpe, prispiet k tedrii a praxi analyzou ich vyvoja a posudenim ich dopadu na
miestne ekonomiky a firmy.

Anotdcia prace:

Dizertacna praca pozostava z dvoch integrovanych casti: makroekonomicka uroven a
firemna Uroven. Z makroekonomického hladiska praca obsahuje analyzu
podnikatelského prostredia pre SSC&BC, ich vplyv na miestne podniky, navrh takych
zmien, ktoré budu stimulovat ich tvorbu a prinos pre miestne ekonomiky. Z firemného
hladiska praca bude obsahovat analyzu pozicie SSC&BC v stratégiach materskych
firiem, problémy pri ich riadeni ako aj navrh nastrojov na ich odstranenie. Zaroven
nacrtne perspektivy ich vyvoja v strednej a vychodnej Eurdpe, najma s ohladom na
zmeny v post-covidovej ére.

2. Reverzny transfer znalosti zo strednej a vychodnej Europy do nadnarodnych
firiem — téma urcena pre dennd formu stadia
Reverse Knowledge Transfer from CEE to Multinational Corporations

Ciel prace:
Identlflkovat’ pripady reverzného transferu znalosti, analyzovat dévody, motivaciu,

predpoklady pre ich tvorbu a Sirenie v rédmci nadnarodnych korporacidch, prispiet
k tedrii a praxi znalostného transferu z pozicie strednej a vychodnej Eurdépy, najma v
obdobi krizy a postkrizovom obdobi.

Anotacia prace:

Teoreticka Cast prace skima literatliru o reverznom transfere znalosti a o pripadoch z
inych regidnov. V praktickej casti sa identifikuji a skimaju pripady reverzného
transferu znalosti zo SVE pouzitim kvalitativnej metdédy. Na zaklade vysledkov
skimania sa navrhn( nastroje na podporu inovacii a reverzného transferu znalosti zo
strany MNC i miestnych pobodiek v SVE. Ddlezita ¢ast prace sa venuje aj spillovers z
novych znalosti smerom k miestnym firmam a miestnej ekonomike.

prof. Ing. Eva HANULAKOVA, PhD.

1. Nanomarketing ako nova platforma pre rozvoj neuromarketingu - téma
urcena pre denntu formu stadia
Nanomarketing as a New Platform for the Development of Neuromarketing

Ciel prace:
Na zdklade relevantnych analyz identifikovat moznosti a predpoklady pre uplatnenie

nanomarketingu v oblasti neuromarketingu so zretelom na mozZnosti eliminacie
obmedzeni, ktoré limituju neuromarketingovy vyskum a tvorbu stratégii ako aj jeho
efektivne vyuzitie.

Anotacia prace:

Téma sa zameria na metody, nastroje a etické aspekty neuromarketingu z pohladu
obmedzeni a bariér jeho vyskumu ako aj praktickej realizacie so zretelom na
efektivne vyuzitie nanotechnoldgii a ich transfer na baze nanomarketingu, resp.
nanoneuromarketingu ako modernej platformy pre eliminaciu uvedenych limitov.

doc. Dr. Ing. Malgorzata A. JAROSSOVA, PhD.

1. Trendy na trhu ekologickych vyrobkov aich vplyv a nakupné spravanie
spotrebitelov vo vybranych krajinach Europskej Gnie — téma urcena pre
denni( formu stadia
Trends in the Market of Organic Products and their Impact on Consumer behavior in
selected Countries of the European Union

Ciel prace
Identlﬁkovat' trendy na trhu ekologickych vyrobkov, realizovat kvalitativny vyskum vo

vybranych krajinach Eurdpskej Unie, pomocou ktorého sa porovnaju postoje, motivy a



faktory ovplyviiujuce ich nakup s dérazom na aspekt zdravia, udrzatelnosti produktov
a ich obalov, analyzovat ponuku tychto produktov, spdsoby ich predaja, propagacie a
na zaklade ziskanych vysledkov navrhnit odportcéania pre predajcov a vyrobcov
tychto produktov na Slovensku.

Anotécia prace:

Praca bude zamerand na identifikaciu trendov na trhu ekologickych vyrobkov,
realizaciu kvalitativheho vyskumu vo vybranych krajinach Eurdpskej Unie, pomocou
ktorého bude uskutonenda komparacia postojov, motivov a faktorov ovplyviujucich
ich ndkup s dorazom na aspekt zdravia, udrzatelnost produktov a ich obalov. Dalej
bude predmetom skimanie ponuky ekologickych produktov, sp6sobov ich predaja,
propagacie a na zaklade ziskanych vysledkov navrhnuté odporucania pre predajcov a
vyrobcov tychto produktov na Slovensku.

doc. Mgr. Elena KASTAKOVA, PhD.

1. Podpora internacionalizacie malého a stredného podnikania na Slovensku -
téma urcena pre denni formu stadia
The Support for the Internationalization of Small and Medium-sized Enterprises in
Slovakia

Ciel prace:

Preskimat postavenie malého a stredného podnikania v zahrani¢nom obchode
Slovenska a stanovit dalsie mozZnosti rozvoja a podpory internacionalizacie so
zameranim na export.

Anotécia prace:

Podpora internacionalizacie malého a stredného podnikania (MSP) sa stala
neoddelitelnou sucastou hospodarskej stratégie vacsiny Statov EU. Dizertacna praca
preskima postavenie a vyznam MSP v zahranicnom obchode Slovenska v obdobi
prebiehajucich geopolitickych a geoekonomickych zmien, ktoré aktivhe formuju
procesy vo svetovej ekonomike. V sucasnosti maju MSP na Slovensku velky vyznam
pre rozvoj ekonomiky a zahrani¢ného obchodu, najmé v oblasti podpory jeho
internacionalizacie. Prostrednictvom vyuzitia vSeobecnych a ekonometrickych metdd
vyskum zhodnoti vplyv MSP na rozvoj zahrani¢ného obchodu Slovenska, ich
inStitucionalnu podporu a stanovi dalSie moznosti rozvoja internacionalizacie so
zameranim na export.

doc. Ing. Viera KUBICKOVA, PhD.

1. Postoje k odpadu ako prejav spotrebitel'skej zodpovednosti a ich dosledky
pre cestovny ruch — téma urcena pre denni formu stadia
Attitudes Towards Waste as a Manifestation of Consumer Responsibility and their
Consequences for Tourism

Ciel prace:

Identifikovat postoje spotrebitelov k odpadu a ich dosledky pre udrzatelny rozvoj
cestovného ruchu v zmysle stanovenia relevantnych nastrojov a postupov riadenia
odpadov v ramci funkéného modelu waste manazmentu uplatnitelného v cestovnom
ruchu.

Anotacia prace:

Téma reflektuje potrebu obnovy a rozvoja cestovného ruchu v zmysle podpory
environmentalne udrzatelného prostredia pre jeho realizaciu. Preto objektom
pozorovania bude spotrebitel sluzieb cestovného ruchu ako spoluliCastnd zlozka
produkcie sluzieb, ktord ma v zmysle neoddelitelnosti produkcie a spotreby podstatny
vplyv na environmentdlne dopady realizdcie cestovného ruchu. Vyskumnym
problémom bude regulacia a manazment odpadov v cestovhom ruchu. Spotrebitel je
v zmysle otvorenej inovéacie sulastou tvorby podmienok pre environmentalne
udrzatelny rast. Zamerom dizertacnej prace bude realizécia Studie postojov
spotrebitelov k odpadu ako prejavu ich spoloCenskej zodpovednosti. Na zaklade
identifikacie uvedenych postojov, praca predstavi model waste manazmentu, ktory
obsiahne nastroje a postupy sledujluce bezodpadové riesenia pre cestovny ruch.




. U¢inky marketingu vztahov na procesy tvorby hodnoty a personalizacie
sluzieb - téma urcena pre dennt formu stadia

The Effects of Relationship Marketing on the Processes of Value Creation and
Personalization of Services

Ciel prace:

Zhodnotit G¢inky implementacie marketingu vztahov na tvorbu hodnoty produktov v
sluzbach a na personalizaciu sluzieb.

Anotdcia prace:

Marketing vztahov poskytuje vzhladom na existenciu $pecifickych vlastnosti sluzieb
funkénu platformu pre identifikdciu a modifikaciu ocCakavani spotrebitela ako
spolutvorcu hodnoty sluzby. Zaroven konkurencné prostredie a sofistikacia
spotrebitela vyvolavaju tlak na personalizaciu sluzieb a vyuzitie u¢innych technoldgii,
ktoré ju podporuju. Dizerta¢na praca sa bude zaoberat $tidiom vybranych nastrojov
marketingu vztahov a moznostami ich implementacie v prostredi produkcie sluzieb v
SR. Praca zhodnoti Gcinky ich vyuzitia na tvorbu hodnoty sluzieb a kreovanie
personalizovanych sluzieb. Na tomto zaklade prdca predstavi procesny model
marketingu vztahov pre tvorbu ponuky personalizovanych sluzieb v SR.

. Inovacné systémy v cestovhom ruchu - téma urcena pre dennd alebo
externd formu stadia
Tourism Innovation Systems

Ciel prace:

Skumat sucasné podmienky pre vznik, $irenie a zdielanie poznatkov v prostredi
posobnosti relevantnych aktérov slovenského cestovného ruchu s dbérazom na
stimuldciu inovacii a rozvoj inovacnych systémov.

Anotacia prace:

Téma zaverecCnej dizertacnej prace reflektuje potrebu stimulacie inovacnych aktivit
v podnikoch  a destindcidch  cestovného ruchu vzhladom na dynamizdciu
technologickej vyspelosti konkurencie, ktora vytvara tlak na zmeny v ponuke sluzieb
cestovného ruchu. Vychodiskom prace bude posudenie potencidlu subjektov
v cestovnhom ruchu v SR pre inovativne vyuzitie ich kapacit pre rozvoj novych
produktov a procesov. Praca bude analyzovat a syntetizovat existujlice funkéné
inovaCné systémy v zahranici, ktoré vytvaraju zazemie pre rozvojové aktivity a
udrzatelny rast podnikov i destindcii. Dizertaénd praca sa bude zaoberat Stidiom
podmienok pre vznik a funkénost inovaénych systémov na narodnej, regionalnej i
podnikovej uUrovni. Nasledne identifikuje opatrenia a relevantné nastroje v oblasti
knowledge manazmentu v cestovhom ruchu sledujice funkénd implementaciu
inovacnych systémov do praxe.

. Rozvoj vidieckeho cestovného ruchu prostrednictvom integrovaného
inovacného systému - téma urcena pre denni alebo externa formu stadia
Development of Rural Tourism through an Integrated Innovation System

Ciel prace:

Navrhnut model integrovaného inova¢ného systému pre udrzatelny rozvoj vidieckeho
cestovného ruchu v SR.

Anotdcia prace:

Téma reflektuje potrebu stimulacie rozvoja vidieckeho cestovného ruchu v SR, ktord
vychadza z existencie prirodzeného potencialu kultirneho a krajinného zazemia
Slovenska, ako aj zo zmien spotrebitelskych preferencii odrazajucich zdravy Zivotny
Styl a bezpecné cestovanie. Objektom pozorovania bude integrovany vidiecky
cestovny ruch. Ide o zlozity mechanizmus vzajomne po6sobiacich prvkov, ktoré
reprezentuju predovsetkym aktérov cestovného ruchu, polnohospodarstva a kultury.
Dizerta¢nd praca sa bude zaoberat Stidiom postavenia relevantnych aktérov a ich
vzajomnych vztahov v procesoch rozvoja vidieckeho cestovného ruchu. Zhodnoti ich
inovacny potencial smerom k udrzatelnému rozvoju. Navrhne systém indikatorov ako
sucast modelu integrovaného inovaéného systému pre udrzatelny rozvoj vidieckeho
cestovného ruchu v SR.




doc. Ing. Anna MICHALKOVA, PhD.

1. Destinacia cestovného ruchu ako produkéna siet — téma uréena pre denn
alebo externa formu studia
Tourism Destination as a Production Network

Ciel prace:

Komplexne zhodnotit destindciu cestovného ruchu ako produkény systém/ produként
siet bertic do Uvahy cely hodnotovy retazec cestovného ruchu, a to z hladiska réznych
aspektov networkingu zaujmovych skupin v destinacii ako aj ekonomickych prinosov
cestovného ruchu, a to priamych, nepriamych a indukovanych prinosov pre Uzemny
celok.

Anotécia prace:

Praca preskima moznosti merania celkovych ekonomickych prinosov cestovného
ruchu v Uzemnom celku opierajuc sa o analyzu réznych metodickych pristupov na
meranie sekundarnych prinosov a komparaciu s vyspelymi krajinami cestovného
ruchu, identifikuje predpoklady a obmedzenia v tejto oblasti. Vyuzivajic kvantitativhe
a kvalitativne metdédy je sucastou prace komplexné hodnotenie organizacii
destinacného manazmentu, ich pridanej hodnoty v destinacii a vplyvu na rozvoj
cestovného ruchu v destindacii, osobitne v krizovych obdobiach. Opierajic sa o
vysledky skUmania, komparaciu s vyspelymi krajinami a aktualne trendy v
predmetnej oblasti praca poda subor konkrétnych systémovych odporacani pre rézne
riadiace Urovne tykajluce sa organizacie ako aj financovania a podpory destinacného
manazmentu.

doc. Ing. Monika NADOVA KROSLAKOVA, PhD.

1. Vyznam rodinného podnikania pre podporu regionalneho rozvoja na
Slovensku - téma urcena pre denni formu stadia
The Importance of Family Business to Regional Development Support in Slovakia

Ciel prace:

Skimat postavenie a vyznam rodinného podnikania v regiondlnom rozvoji na
Slovensku a navrhnut opatrenia na zvy$enie podnikatelskych aktivit rodinnych
podnikov v jednotlivych regiénoch Slovenska.

Anotdcia préace:

Dizerta¢nd praca sa bude zaoberat vyznamom rodinného podnikania pre regionalny
rozvoj Slovenska a identifikuje nielen vSeobecné, ale aj Specifické potreby a bariéry
rodinného podnikania v jednotlivych regidénoch Slovenska. Na zaklade sekundarnych a
primarnych prieskumov sa navrhnd mozné opatrenia pre podporu a rozvoj rodinného
podnikania.

prof. JUDr. Ludmila NOVACKA, PhD.

1. Hotelovy revenue manazment v praxi hotelov na trhu v Slovenskej republike
- téma urcena pre denni alebo externd formu stadia
Hotel Revenue Management in the Practice of Hotels on the Market in the Slovak
Republic

Ciel prace:

Zhodnotit revenue manazment na trhu v SR vo vybranych segmentoch hotelov,
identifikovat rozdiely v aplikacii revenue manazmentu a navrhnat vychodiska pre
zdokonalenie pozitivnych Gcinkov revenue manazmentu na hospodarske vysledky
hotela.

Anotacia prace:

Stratégia a taktika financného manazmentu hotela na zaklade analyzy dat s cielom
maximalizacie prijmov podla vybranych ukazovatelov az po nastavenie kltucovych
ukazovatelov vykonov pre cell hotelovl jednotku. Prepojenie dlhodobej stratégie a
konkrétnej operativnej taktiky riadenia vynosov a nakladov. Aplikacia sofistikovanych
technologii a optimalizacnych algoritmov v procesoch rieSenia cenovej elasticity.
Systém merania cenovej elasticity z aspektu casového intervalu rezervacie pred
realizaciou ubytovacich sluzieb. Analyza trhu SR hotelov zastreSenych medzinarodnou




znackou a hotelov slovenskych znacliek. Benchmarking hotelov na trhu z aspektu
optimalizovanych cien v zmysle revenue manazmentu. Ekonomické vyjadrenie
revenue manazmentu v premietnuti hospodarskych vysledkov hotela v zmysle
skimaného suboru hotelovych jednotiek.

doc. Ing. Paula PUSKAROVA, Dis. art., PhD.

1. Akumulacia l'udského kapitalu v EU a mzdové spillovery - téma uréena pre
dennl( formu stadia
Accumulation of Human Capital and Wage Spillovers
Ciel prace:
Komplexne preskimat disproporénl akumulaciu fudského kapitalu v rémci Eurdpskej
Unie a poukazat na funkéné prepojenia tohto kapitdlu na mzdy ako i produktivitu
faktorov v rdmci EU.
Anotécia prace:
Dizertatnd praca sa bude zaoberat hibkovou analyzou zruénosti pracovnej sily
(prostrednictvom Adult Education Survey mikrodat z Eurostatu) a poukaze, do akej
miery ludsky kapital ovplyviiuje rast miezd a mzdové spillovery, prip. produktivitu
faktorov. Na tento Gcel planuje pracovat s kvantitativnhou analyzou, zvazi mozZnosti
Oaxaca-Blinder dekompozicie ¢i priestorovej ekonometrie na sledovanie spilloverov.

2. Aplikacia konceptov modrej ekonomiky, obehovej ekonomiky a klimatickej
odolnosti v udrzatel'nom rozvoji malych ostrovnych statov — téma urcena pre
dennd formu stadia
Applying Concepts of Blue Economy, Circular Economy and Climate Resilence in the
Sustainable Development of Small Island States

Ciel prace:

Preskimat moznosti udrzatelného rozvoja pre malé ostrovné $taty (so zameranim na
Maldivy) s vyuzitim konceptov modrej ekonomiky, obehovej ekonomiky a konceptu
klimatickej odolnosti.

Anotdcia prace:

Praca sa bude zaoberat moznostami podnikania a v8eobecného rozvoja Maldiv
v spolupraci s Maldives National University. Zhodnoti stav pobreznych vod,
komoditnej sStruktury HDP ako aj environmentdlneho vzdeldvania lokalneho
obyvatelstva. Environmentalna politika Maldiv bude konfrontovand s podporou
lokdlneho obyvatelstva pre tato politiku. Osobitny zretel sa bude klast na manazment
odpadu a zavadzanie recyklacnych schém.

3. Efekty prelievania a ekonomicky rast — téma urcena pre dennd formu stadia
Spillover Effects and Economic Growth

Ciel prace:

Skimat sucasnu tedriu ekonomického rastu a jej hlavné faktory, predovsetkym
fyzicky a znalostny kapitdl a definovat a rozpracovat efekty prelievania v
ekonomickom raste, ako ich aj metodologicky ukotvit.

Anotacia prace:

Viaceré Studie ekonomického rastu poukazuju na pritomnost efektov prelievania
(spilloverov). Existencia pozitivhych vplyvov znalostného a ludského kapitalu bola
rozsiahlejsie Studovana uZz celé dekady. Praca sa bude mapovanim zrucnosti
a potenciadlnych dbévodov tychto efektov prelievania. Osobitne bude analyzovat
priestorovll autokoreldciu prijmovych nerovnosti pomocou mikrodat z Eurostatu EU.

4. Socialne body zlomu a uhlikova neutralita - téma urcena pre denna formu
stadia
Social Tipping Points and Carbon Neutrality

Ciel prace:

Preskimat funkéné prepojenie elementov socidlnych bodov zlomu a dosahovania
uhlikovej neutrality na vzorke krajin Eurdpskej Unie.

Anotacia prace:




Dizertacna praca rozvinie koncept socialnych bodov zlomu pri dosahovani uhlikovej
neutrality v EU a prostrednictvom prieskumu na vzorke obyvatelov Bratislavského
kraja poskytne empirickl analyzu zavedenia uhlikovej neutrality v Eurdpskej unii do
2030 en face socialnej rezilience obyvatelstva velkych miest.

doc. Ing. Otilia ZORKOCIOVA, PhD.

1. Startupy - ich inovativne podnikatel'ské stratégie pre efektivhe presadenie sa
v konkurenécnom prostredi medzinarodnych trhoch - téma urcena pre dennu
formu stadia

Startups - their Innovative Business Strategies for Effective Enforcement in
Competitive Environment of International Markets
Ciel prace:

Identifikovat vyznam doélezZitosti startupov v réznych sférach hospodarskej praxe, so
zameranim na dosahovanie vyssej Urovne efektov v porovnani s konvenc¢nymi firmami
na svetovych trhoch a diagnostikovat mozZnosti aplikacii inovativnych podnikatelskych
stratégii startupov s predikovanim ich moznych vyvojovych trendov.

Anotécia prace:

Dizerta¢nd praca bude skimat, komparovat a sofistikovane vyhodnocovat teoretické
nazorové prudy aj praktické vychodiskd trendov vzniku, rozvoja aj foriem podpor
startupov, s konkretizaciou uplatfiovania ich podnikatelskych stratégii v réznych
sférach hospodarskej praxe na medzindrodnych trhoch, dalej diagnostikovat priame
a nepriame efekty ich podnikatel'skych aktivit v kontexte moznych medzinarodnych
rizik a spbsobov ich eliminacii, komparovat a konfrontovat ziskané poznatky zo
zahrani¢nej tedrie a praxe startupov s realitou na Slovensku a predikovat smery
mozného vyvoja predmetnej problematiky a formulovat jej rieSenia pre buducnost.

2. Najnovsie trendy a vyvoj prvkov marketingovej komunikacie firiem
podmienené sudasnym zmenami medzinarodného marketingového
prostredia - téma urcena pre dennd formu stadia
Recent Trends and Development of Elements of Marketing Communication of
Companies Conditioned by Current Changes in International Marketing Environment

Ciel prace:

Diagnostikovat vyznam, podstatu a moznosti aplikacii inovativnych foriem
marketingovej komunikacie, pozitiva a negativa ich modifikacii v turbulentne sa
meniacich podmienkach medzinarodného spolocensko-ekonomického prostredia.
Identifikovat mieru vyznamu ich déleZitosti s predikovanim moZnych vyvojovych
trendov.

Anotdcia prace:

Dizerta¢nd praca bude mapovat, vyhodnocovat a komparovat teoretické nazorové
prudy ako aj praktické vychodiskd pre formovanie sa najnovsich trendov vyvoja
inovativnych nosiCov, prvkov a foriem marketingovej komunikacie firiem. Bude
charakterizovat ich pozitiva, negativa, reguldrnost moznosti vyuzitia v
medzinarodnom kontexte s interdisciplindrnym pristupom (spolo¢ensko-ekonomickym
aj eticko-pravnym), s odhadom perspektiv ich dalSieho mozZného vyvoja a ich
prinosmi, resp. negativami pre prax (firmy) aj spoloénost (spotrebitefov) - vo
vSeobecnej rovine aj na konkrétnych prikladoch z praxe.

3. Dosahy aktualnej environmentalnej politiky EU na podnikatel'ské aktivity
firiem, s akcentom na SR - téma urcena pre denntd formu stadia
Affects of Current EU Environmental Policy on Business Activities of Companies with
an Emphasis on Slovakia

Ciel prace:

Vyhodnotit najnovsie rozhodnutia EU prijimané v oblasti environmentélnej politiky v
kontexte trvalo udrzatelného rozvoja, s naslednymi konzekvenciami na podnikatelské
aktivity firiem posobiacich na medzinarodnych trhoch.

Anotdcia prace:

Praca bude mapovat a komparovat teoretické nazorové prady aj praktické vychodiska
v oblasti uplatfiovania marketingu TUR =zahffiajuc jeho 3 zakladné aspekty:




zodpovedny marketing, green marketing a spoloensko-socialny marketing, ako aj
aktualne pri¢iny rastu jeho vyznamu v medzindarodnom podnikatelskom prostredi;
vyhodnocovat rozhodnutia - opatrenia EU prijimané v tejto oblasti a diagnostikovat
podstatu, vyznam, pri¢iny, moznosti, problémy aj pravnu regulaciu danych opatreni v
ramci podnikatel'skych aktivit firiem, s blizSim zameranim na firmy podnikajdce na
Slovensku, ako aj formulovat konkrétne navrhy rieSeni pre buddcnost.

4. Spolocensko-ekonomické charakteristiky marketingového prostredia
kreované nGtenou migraciou — téma urcena pre denni formu stadia
Socio-Economic Characteristics of Marketing Environment Created by Forced Migration

Ciel prace:
Preskimat a vyhodnotit pri¢iny nltenej migracie v podmienenosti spolocensko-

ekonomickych modifikacii medzinarodného marketingového prostredia, so zameranim
na EU a poukazat na celospolo¢ensky globalne aj eticky pravne suvislosti natenej
migracie s predikciou moznych trendov vyvoja a rieseni pre budicnost.

Anotécia prace:

Dizerta¢nd praca bude mapovat a komparovat teoretické nazorové priady, ako aj
hodnotenie aktualnej situacie spojenej s fenoménom nutenej migracie a zmenami
povodnych charakteristik spolocensko-ekonomického medzinarodného prostredia
sucasne modifikujicich aj medzindrodné marketingové prostredie firiem. Dalej bude
diagnostikovat podstatu, vyznam, priCiny, dosahy, ako aj moznosti medzinarodnych
(so zameranim na EU) aj regionalnych rieSeni, ich konfliktné dimenzie, a to ako
zo spolo¢ensko-ekonomického, tak aj z eticko-pradvneho hladiska a predikovat mozné
vyvojové trendy pre buddcnost.

doc. Ing. Stefan ZAK, PhD.

1. Uloha nazorovych vodcov v procese nakupného rozhodovania spotrebitel’
téma urcena pre dennia formu stadia
The Role of Opinion Leaders in the Consumer Decision-Making Process

Ciel prace:
Systematlzovat' poznatky o postaveni a UuUlohach nazorovych vodcov v prostredi

socialnych médii s cielom identifikovat ich typoldgiu a intenzitu vplyvu na nakupné
rozhodovanie spotrebitela a zddéraznit moznosti ich vyuzitia v marketingovom
manazmente.

Anotécia prace:

V procese nakupného rozhodovania spotrebitela zohravajd vyznamnu ulohu nazorovi
vodcovia, ktori vdaka osobitnym schopnostiam a znalostiam, dokazu vplyvat na
postoje a rozhodnutia spotrebitela. Predmetom rieSenia dizertacnej prace bude vplyv
nazorovych vodcov na nakupné rozhodovanie spotrebitela. Vychodiskom dizertacnej
prace bude systemizacia poznatkov o nazorovych vodcoch z pohladu ich postavenia a
Uloh, ktoré zohravaju v procese nakupného rozhodovania spotrebitela. Vyustenim
dizertacnej prace bude identifikacia typoldgie nazorovych vodcov, stanovenie intenzity
ich vplyvu na nakupné rozhodovanie spotrebitela a urlenie Urovne ich vyuzitia v
marketingovom manazmente.

2. Specifika marketingového riadenia developerskych projektov - téma uréena
pre externd formu stadia
Specifics of Marketing Management of Property Development Projects

Ciel prace:
Definovat a analyzovat Specifikd marketingového manazmentu v oblasti stavebnictva

s cielom identifikovat marketingové nastroje s najva¢sou mierou vplyvu na Uspesnost
developerského projektu.

Anotdcia prace:

Dynamicky sa meniaca situacia na stavebnom a realitnom trhu zvySuje naroky na
aplikaciu marketingu pri realizacii developerskych projektov. Predmetom rieSenia
dizertacnej prace bude marketingovy manazment developerskych projektov.
Dizerta¢nd praca bude vychadzat z kvantitativnej analyzy slovenského stavebného
trhu a trhu nehnutelnosti orientovanej na Specifikd marketingového riadenia v oblasti




stavebnictva a z nasledného primarneho prieskumu zameraného na identifikaciu
faktorov a marketingovych nastrojov s najvacsim vplyvom na Uspesnost
developerského projektu. Dizertacnd praca vyusti do navrhu stratégii pre efektivnu
implementaciu marketingu v riadeni developerskych projektov.

3. Vyznam marketingového instrumentaria pri rozvoji sportového odvetvia so
zameranim na Zensky golf — téma urcena pre externa formu studia
The Importance of Marketing Instrumentarium in the Development of the Sports
Industry with a Focus on Women's Golf

Ciel prace:

Identifikovat a analyzovat moznosti implementacie marketingovych nastrojov pre
potreby rozvoja vybraného $portového odvetvia s cielom navrhnat udrZzatelny model
marketingovej podpory zenského golfu na Slovensku.

Anotécia prace:

Marketing predstavuje vyznamny nastroj na zabezpecenie rozvojového financovania a
zvySovania povedomia o Sportovom odvetvi. Predmetom rieSenia dizertacnej prace
bude vyuzZitie marketingovych nastrojov pri rozvoji vybraného Sportového odvetvia.
Vychodiskom dizertacnej prace bude vyskumna sStudia analyzujuca sucasny stav a
formy uplatiovania marketingu v oblasti Sportu a nasledna identifikacia
marketingovych nastrojov aplikovatelnych pri rozvoji marginalizovanych Sportovych
odvetvi v Slovenskej republike. Vylustenim dizertacnej prace bude navrh udrzatelného
modelu marketingovej podpory zenského golfu v Slovenskej republike aplikovatelného
aj na iné Sportové odvetvia.

Studijny odbor ekonémia a manazment
Studijny program MANAZMENT MEDZINARODNEHO PODNIKANIA

doc. Ing. Eduard BAUMOHL, PhD.

1. Medzinarodny obchod a determinanty prezivanie firiem v krajinach Europskej
Unie — téma urcena pre externu formu stadia
International Trade and Firm Survival Determinants in EU Countries

Ciel prace: ]

Zistit, ¢i pravdepodobnost prezitia firiem v krajindch EU rastie s ich zvySujlcou sa
mierou zapojenia do medzinarodného obchodu. Pod "prezitim" firmy sa mysli jej
kontinualne fungovanie, bez restrukturalizacie, pripadne konkurzu alebo likvidacie.
Praca svojim zameranim spada pod tzv. "firm survival" literatlru, ktoru rozSiruje o
aspekt zapojenia firmy do medzinarodného obchodu.

Anotécia prace:

Praca by mala poskytnut prehlad zakladnych faktorov, ktoré ovplyvriuju prezivanie
Eurdpskych firiem, a to s prihliadnutim na ich aktivity v medzindrodnom obchode.
Kontrolované budi samozrejme aj iné faktory, ako napr. finan¢na vykonnost, pravna
forma firmy, faktory corporate governance, prislusnost k odvetviu, vek firmy, velkost
firmy a pod. Spracovanie témy si vyzaduje zakladné znalosti ekonometrie a schopnost
pracovat s velkymi datovymi subormi. Idedlne je ovlddanie Statistického softvéru,
napr. R alebo Stata. Z metodologického hladiska budd vyuzivané najma Coxov model,
Accelarated Failure Time model a Competing Risk model. Vysledky rieSenia prace by
mali poskytnut prehlad o zékladnych determinantoch prezivania firiem v krajindch EU
s dérazom na zapojenie firiem do medzinarodného obchodu, a teda prepojit tieto dve
oblasti skimania v ramci existujucej literatury.

prof. Ing. Soria FERENCIKOVA, PhD.

1. Internacionalizacia start-upov z oblasti informacno-komunikac¢nych
technolodgii (na priklade vybranej krajiny) — téma urcena pre externa formu
stadia
Internationalization of the ICT Start-ups (Case of a Selected Country)

Ciel prace:



Identifikacia motivov, spustacov, stratégii a foriem vstupu start-upov do
medzinarodného prostredia, skumanie bariér a predpokladov ich Uspesného
prekonavania v nom a zaroven formuldcia faktorov Uspechu - odporucani pre nové
start-upy ako aj tvorcov institucionalneho prostredia.

Anotécia prace:

Praca bude venovana motivom, stratégidm a bariéram vstupu ITC start-upov do
medzinarodného prostredia, pricom sa skimaju aplikovatelné tedrie a moznosti ich
vyuzitia v danom procese. V praci sa v rozsiahlej miere budi vyuzivat kvalitativne
metddy skimania, najmé metdda pripadovych studii. Praktickym zmyslom prace je
syntéza poznatkov z danych procesov a ich kritickd evaludacia, ktora ulahci vstup
dalSich start-upov do zahranicia a ich Uspesné poésobenie na zahrani¢nych trhoch.

2. Spillover efekty z posobenia zahrani¢énych investorov v podnikovej praxi (na
priklade vybranej krajiny) — téma urcena pre externd formu stadia
Spillover Effects from FDI-invested Companies in the Local Firms (Case of a Selected
Country)

Ciel prace:

Skdmanie vplyvu posobenia zahraniénych investorov na miestne firmy v oblasti
transferu technoldgii a know-how, osobitne v oblasti riadenia ludskych zdrojov, ndvrh
sp6sobu kvantifikacie tohto vplyvu.

Anotdcia prace:

Praca bude venovana skUumaniu nepriamych efektov z pdsobenia zahrani¢nych
investorov vo vybranej krajine alebo na Slovensku, a to najma v technologickej
oblasti a oblasti ludskych zdrojov. V praci budd porovnavané vybrané indikatory v
miestnych firmach a firmach so zahrani¢nou majetkovou Gcastou v oblasti transferu
technoldgii a v oblasti fudskych zdrojov s cielom najst odpoved na otazku, ¢ je mozné
odmerat vplyv investorov na uplatiovanie modernych technoldgii, inovacie, riadenie
ludskych zdrojov v miestnych firmach, na ich kvalitu, odmeriovanie, spésob prace so
zamestnancami, rozvoj a tréning, transfer vedomosti, rast podnikatelskych prilezitosti
a pod.

doc. Ing. Paula PUSKAROVA, Dis. art., PhD.

1. Internacionalizacia podnikania v segmente najomného byvania - téma
urcena pre externd formu stadia
Business Internationalization in Rent Control Properties

Ciel prace:

Zhodnotit moznosti internacionalizécie realitnych firiem v segmente ndjomného
byvania, definovat klu¢ové aspekty vstupu firiem (developerov, portfdliovych
investorov) na vybrané trhy a poskytnut odporudania pre manazment prislusnych
firiem, deciznu sféru i lokalnu samospravu.

Anotdcia prace:

Produkt ndjomného byvania je v rezidencnom segmente bezny napriklad v Nemecku
¢i Rakusku, zvy$uje obratkovost vlozeného kapitdlu, a teda aj rozsah tohto odvetvia
v ramci celého realitného segmentu. Internacionalizacii tohto segmentu vSak brania
viaceré ekonomicko-legislativne bariéry. Dizertacna praca prinesie v prvom rade
hibkovi analyzu fungovania trhu s najomnym byvanim vo vybranych krajindch
Eurdpskej unie, kde je model ndajomného byvania rozsSireny a rozoberie moznosti
internacionalizacie tohto segmentu podnikania v Slovenskej republike s ohladom na
lokadlne podmienky. Praca zrealizuje semi-Struktirované rozhovory s klGc¢ovymi
stakeholdermi (samospravou, investormi, realithnymi kanceldriami), postavi SWOT
analyzu internacionalizacie podnikania v segmente najomného byvania a poskytne
odporucania pre projekt ndjomného byvania na Urovne stavebnej firmy, mesta/statu,
pripadne PPP kombinacie tak, aby bol model pre tieto subjekty finan¢ne zaujimavy
a neskor umoznil portfdliové investicie.

doc. Ing. Tomas VYROST, PhD.

1. Hodnotenie efektivnosti firiem v krajinach Eurépskej Ginie — téma urcena pre
externd formu stadia



Corporate Efficiency in EU Countries

Ciel prace:

Na zaklade kvantitativnych pristupov k hodnoteniu efektivnosti posudit, & firmy
aktivne v medzinarodnom obchode dosahuju vyssiu mieru technickej efektivnosti, ako
firmy posobiace len na domacich trhoch.

Anotdcia prace:

Praca by mala zodpovedat jednoduch( otédzku: "sG exportujice firmy efektivnejsie
ako firmy, ktoré neexportuju?" Na zodpovedanie vyskumnej otazky bude vyuzitd
vyskumna vzorka, pozostdvajica z eurdpskych podnikov (rddovo desattisice)
evidovana v databaze Orbis Europe, doplnend alternativnymi zdrojmi (Statistické
Urady, Eurostat). Na meranie technickej efektivnosti budld vyuzité neparametrické
metddy hodnotenia, ako napr. analyza obalky dat (angl. data envelopment analysis,
DEA). Vysledky prace umoznia empiricky kvantifikovat vztah medzinarodnych
obchodnych aktivit firiem, technickej efektivhosti a tradicnych pomerovych
ukazovatelov financnej analyzy.




