Témy dizertacnych prac na akademicky rok 2022/2023

Studijny odbor ekondémia a manazment _
$tudijny program MARKETINGOVY A OBCHODNY MANAZMENT

doc. Ing. Dana BENESOVA, PhD.

1. Vplyv environmentalnych faktorov na podnikanie v cestovnom ruchu - téma
uréend pre dennu formu Studia
The Impact of Environmental Factors on Tourism Business

Ciel prace:

Identifikacia environmentalnych faktorov ovplyviujlcich podnikanie v cestovnom
ruchu a zistenie Uucinnosti implementacie ekologickych inovacii na podnikanie
v sluzbach cestovného ruchu.

Anotécia prace:

Zamerom prace bude identifikovat environmentalne faktory ovplyvriujuce podnikanie
v cestovhom ruchu, zistit stéasny stav a predikcie vo vyvoji ekolégie v SR,
komparovat ich s vybranymi krajinami. V praci budd vyuZité vybrané kvalitativne
a kvantitativne metddy, vybrané environmentalne ukazovatele a indexy, na zaklade
komparacie, analyzy a syntézy sa budl formulovat najdélezitejSie zavery a nasledne
zistovat koreldcie implementovanych ekologickych inovéacii a vykonov podnikov
cestovného ruchu. NajdolezitejSie environmentdlne faktory ovplyvnujuce podnikanie
v cestovhom ruchu budl Specifikované na zaklade teoretickych poznatkov.
Identifikacia zavedenia ekologickych inovacii reflektujucich nové vyzvy vyplyvajuce
z ekoldgie, ich vplyv na vykony a konkurencieschopnost podnikov cestovného ruchu
bude predmetom praktickej ¢asti.

doc. Ing. Naqgibullah DANESHJO, PhD.

1. Indikatory inovacnej vykonnosti pri globalnom vyvoji produktov - téma
urcenda pre dennu formu studia
Indicators of Innovation Performance in Global Product Development

Ciel prace:

Navrhnut a overit kla¢ové indikatory a implementaény model pre meranie, hodnotenie
a zlepsSovanie inovacnej vykonnosti pri spolo¢hom podnikovom vyskume a vyvoji
produktov inzinierskymi organizaciami z globalizovaného prostredia.

Anotécia prace:

Globalizacia prindsa aj liberalizaciu obchodu a integraciu subjektov do véacsich celkov
s medzindrodnym  prostredim internej kultiry a dohody o vzniku silnych
hospodarskych oblasti. V rdmci rieSenia témy budu z tohto pohladu v praxi skimané
aktudlne vyuzivané progresivne systémy, metody a ukazovatele, zamerané na
meranie inovacnej vykonnosti podniku, ako je napr. metdda inovacného indexu
metdoda SEVQUAL a pod., z pohladu ich klicovych ukazovatelov a moznosti ich
uplatnenia v Specifickom prostredi medzinarodného inovacného vyskumu. Ziskané
poznatky budu syntetizované a prenesené do ndvrhu exaktnejSieho modelu pre
meranie, hodnotenie a zlepSovanie inovacnej vykonnosti podnikov formou
$tandardnych indikatorov. Komplexnost a funkénost modelu bude overend formou
pripadovej Studia pre vybranu oblast ekonomickej ¢innosti a medzinarodnd skupinu
inovacnych subjektov.

2. Integrované environmentalne manazérstvo biznis marketingu v sieti
dodavatel'ov automobilového priemyslu - téma urcena pre denn( formu Studia
Integrated Environmental Management of Business Marketing in the Network of
Suppliers to the Automotive Industry

Ciel prace:
Navrhnit koncept modelu pre implementaciu a certifikdciu integrovaného
manazérskeho systému podnikov poOsobiacich v sieti dodavatelov automobilového
priemyslu.



Anotécia prace:

V ramci rieSenia budd skimané novorevidované medzindrodne ISO Standardy pre
manazérske systémy, zabezpecujice komplexnu kvalitu produkcie a podnikania
z pohladu moznosti ich aplikacie a integracie pre podniky obchodne zapojené v sieti
dodavatelov automobilového priemyslu (ISO 9001, ISO 50001, ISO 14001, IATF
16949, ISO 45001). Déraz pri rieSeni bude kladeny na HLS (High Level Structure)
Strukturu Standardov a identifikaciu kliCovych prvkov pre integrovany manazérsky
systém (IMS), ktory bude formalizovat systém a procesy manazérstva dielich
aspektov produkcie a obchodovania organizacii (kvalita, environment, bezpecnost,
energetickd efektivnost a iné) v sektore automobilového priemyslu. Komplexnejsie
bude v ramci IMS rieSeny systém environmentalneho manazérstva podla STN EN ISO
14001, resp. EMAS III s jeho moznou naslednou certifikaciou, resp. registraciou
v ramci IMS. Ciele a uzsie zameranie bude upresnené v ramci samotného rieSenia
projektu KEGA-030EU-4/2022 ,Integrované manazérstvo Vv sieti dodavatelov
automobilovej vyroby".

3. Inteligentna obchodna logistika — modelovanie systémov a procesov - téma
urcena pre externu formu Studia
Intelligent Business Logistics — Modeling of Systems and Processes

Ciel prace:

Navrhn(t a prakticky overit inovativhy model pre implementaciu inteligentnej$ich
obchodnych logistickych systémov, technik a nastrojov kompatibilnych s narokmi
a poziadavkami Priemyslu 4.0 a Priemyslu 5.0.

Anotacia prace:

V ramci rieSenia budl hlbsie skimané vplyvy Priemyslu 4.0 a 5.0 na obchod
a logistiku v kontexte s poziadavkami na jej inovacie a zvySovanie inteligencie
logistickych systémov a procesov. déraz bude kladeny na konektivitu a optimalizaciu
dopravno-manipulac¢nej siete od vstupu materialov, energie a informacii do podniku,
vratane kompatibility a inteligencie logistickych systémov dodavatela cez
transformacny proces az po vystupné produkty a ich prepojenie na logisticky systém
odberatelov, vratane logistiky obehového hospodarstva. V ramci modelovania
a moznosti zvySovania inteligencie dopravno-manipulaénych cyklov budu riesené
problémy bezkoliznych trajektérii a ekonomiky dopravno-manipulacnych cyklov
inteligentnych pracovisk. Riesenie bude Uzko prepojené na projekt KEGA
~Implementacno-edukacny model inteligentnej podnikovej logistiky".

prof. Ing. Ferdinand DANO, PhD.

1. Marketing v rozvoji l'udskych zdrojov aich kvality v procese zvysovania
internacionalizacie univerzitného vzdelavania - téma urcena pre dennd formu
studia
Marketing in the Development of Human Resources and their Quality in the Process of
Increasing the Internationalization of University Education

Ciel prace:

Zmapovat stav v rozvoji ludskych zdrojov (uditelov, $tudentov, zamestnancov) na
univerzite vo vybranej krajine mimo EU, identifikovat moznosti uplatnenia marketingu
v tomto rozvoji a navrhn(t opatrenia a odportcania na jeho skvalitiiovanie v zdujme
zvySenia postavenia danej institdcie v medzinarodnom vzdeldvacom procese.

Anotécia prace:

Dizerta¢nd praca sa bude zaoberat stavom a podmienkami rozvoja fudskych zdrojov
podsobiacich na univerzite vo vybranej krajine mimo EU. Identifikuje moznosti
uplatnenia prvkov, nastrojov a procesov marketingu v tomto rozvoji. Bude skimat
vplyv rozvoja a kvality ludskych zdrojov tejto institicie na zintenzivnenie
internacionalizacie jej vzdeldvania. Zhodnoti faktory vplyvajuce na rozvoj ludskych
zdrojov tejto inStitucie, aktivity zamerané na zvySovanie ich kvality (napr.
manazérskych, kompetencénych, komunikacnych a jazykovych zrucnosti). V praci
budl navrhnuté konkrétne opatrenia a odporucania na neustale zvysovanie kvality

......

postavenia v medzinarodnom vzdeldvacom priestore.



2. Category management ako sidast sortimentnej politiky v maloobchode -
téma urcena pre dennu alebo externu formu studia
Category Management as a Part of Assortment Policy in Retail

Ciel prace:

Identifikovat vyznam category managementu v uplatfiovani sortimentnej politiky v
maloobchode s doérazom na vplyv vybranych faktorov na jeho uplathovanie,
rozpracovat vychodiska pre jeho uplatnenie vo vybranej maloobchodnej spolo¢nosti a
navrhnat efektivnu stratégiu category managementu pre vybranu skupinu produktov.
Anotdcia prace:

Praca sa bude zaoberat charakteristikou procesu category managementu, moznostami
a perspektivami jeho vyuzitia v podmienkach slovenského maloobchodu, definovanim
Specifik pri jeho uplatfiovani, zhodnotenim prinosov a rizik procesu category
managementu vo vybranom sortimente. Identifikuje jeho vplyv na zmeny v
nakupnom spravani spotrebitelov. Na zaklade zhodnotenia ekonomickych vysledkov
jeho uplatfiovania a na zaklade vysledkov prieskumu v oblasti nakupného spravania
spotrebitelov navrhne efektivnu stratégiu category managementu pre vybranu
skupinu produktov.

3. Uloha spotrebnych druzstiev na maloobchodnom trhu v podmienkach
globalizacie obchodovania - téma urcena pre dennu alebo externt formu stadia
The Role of Co-operatives on the Retail Market in the Framework of Trade
Globalisation

Ciel prace:

Identifikovat postavenie spotrebnych druzstiev na slovenskom maloobchodnom trhu v
postcovidovom obdobi s cieflom navrhnit vhodné marketingové opatrenia na
vytvorenie moderného obchodu zodpovedajuceho podmienkam internacionalizacie a
globalizacie obchodovania.

Anotécia prace:

Praca sa bude zaoberat skiimanim postavenia spotrebnych druZstiev na slovenskom
maloobchodnom trhu v podmienkach silnejlicej konkurencie v postcovidovom obdobi.
Poukdze na vyznam budovania a posilfovania centrdlneho nakupu v systéme
spotrebnych druzstiev a na Ulohy logistickych centier pri napifiani cielov
v zabezpecovani vysokej disponibility produktov. Na zaklade realizovaného prieskumu
zameraného na vnimanie systému spotrebnych druzstiev formuluje navrhy na
pripravu vhodnej marketingovej stratégie so zameranim na komunikaciu so
spotrebitelmi s cielom vytvorenia moderného obchodu 21. storocia.

doc. Ing. Peter DRABIK, PhD., MSc.

1. Istagram poetry, novy druh influencerov v dobe spoloc¢enskej krizy - téma
urcena pre dennu formu studia
Instagram Poetry, a New Type of Influencers in Times of Social Crisis

Ciel prace:

Na zaklade analyzy instagramovych poetry profilov a profilov klasickych influencerov
a na zaklade merania reakcii publika relevantnou metodikou urcit potencidl, trendy a
obsah komercéného vyuzitia Instagram poetry v digitdlnej marketingovej komunikacii.

Anotécia prace:

V dobe spolocenskej krizy spbsobenej virusom COVID-19, dynamicky rastol okruh
instagamovych uctov, ktoré komunikuju prevazne typograficky, formou vlastnych
alebo prebratych citatov, Uryvkov a motivacnych hesiel. Praca zadefinuje Instagram
poetry ako zaner a jeho ramce, hlavné druhy a typy Instagram poetry influencerov,
lojalitu a typy interakcii na r6zne druhy obsahu. Analyzuje prirastky fanusikov vo
vztahu k dynamike rastu profilov a na jej zdklade vytvori typoldgiu fanusika
Instagram poetry a jeho psychograficky profil. V spolupraci s odbornikom v oblasti
psycholdgie sa bude zaoberat dévodmi rastu motivaénych profilov najméa v kontexte
spolo¢enskej krizy v rokoch 2020-2022 a zadefinuje vztah medzi narastom Instagram
poetry a rastom psychologickych problémov v populdcii. S vyuzitim hibkovych
rozhovorov s majitelmi profilov - klasickych aj poetry - vymedzi podstatu anonymity
poetry influncerského smeru.




2. Krizova komunikacia v digitalnom prostredi - téma urcend pre dennd formu
studia
Crisis Communication in the Digital Environment

Ciel prace:

Na zaklade realizacie primarnych prieskumov a experimentalneho testovania krizovej
komunikacie v digitdlnom prostredi identifikovat moznosti a spdsoby riadenia krizovej
komunikacie v obdobi spoloéenskej krizy, vyvolanej pandémiou COVID-19 a navrhnut
model postupov uplatfiovania krizovej komunikacie v digitdlnom prostredi.

Anotdcia prace:

Praca na zaklade sumarizacie a reSerSe relevantnych literdrnych zdrojov domadcich a
zahraniénych autorov definuje okruh riadenia a prvkov krizovej komunikacie. Na
zaklade sekundarnych dat identifikuje zmeny vo formach a typoch Utokov na podnik,
vzajomnych hrozbach, spdsoboch Sirenia dezinformacii a faloSnych sprav. Z hladiska
interného prostredia podniku bude skimat dopady na reputaciu a personalne zlyhania
interného a externého riadenia krizovej komunikacie. V rovine praktickych prinosov
bude realizovany prieskum medzi verejnostou o spdsobe vyjadrenia jej nespokojnosti
a prieskum na vzorke podnikov o realizacii krizovej komunikacie s nespokojnymi
zakaznikmi. Na zaklade ziskanych Udajov sa bude realizovat experiment testovania
krizovej komunikacie. Vysledkom spracovania ziskanych primarnych Udajov bude
navrh modelu postupov uplatiovania krizovej komunikacie v digitdlnom prostredi.

3. Potencial rozvoja alternativhych distribuénych kanalov v digitalnom
prostredi v postcovidovej ére - téma urcena pre dennu alebo externu formu Studia
The Potential for the Development of Alternative Distribution Channels in the Digital
Environment in the Post-COVID Era

Ciel prace:

Vymedzit potencidl alternativnych distribuénych kandlov v digitdlnom prostredi v
postcovidovej ére prostrednictvom modelu zmien spotrebitelského spravania pocas
spolocenskej krizy sposobenej virusom COVID-19 a ich vplyv na distribu¢nu stratégiu
obchodného podniku po skonceni krizy.

Anotécia prace:

Dynamicky rozvoj digitalnych technoldgii pre potreby budovania alternativnych
distribu¢nych kanalov a ich vyuzivanie zo strany obchodnych podnikov sp6sobil vznik
novych paradigiem spotrebitelského spravania. Meniace sa spotrebitelské spravanie a
nakupné zvyklosti po¢as pandémie COVID-19 sa méZu v réznej miere preniest aj do
postcovidovej éry. Vyznam a forma alternativnych distribu¢nych kanalov je kltcovou
oblastou skumania pre potreby zachovania konkurencieschopnosti obchodného
podniku na trhu. V ramci vedeckého skimania predmetnej oblasti praca teoreticky
vymedzi alternativne distribu¢né kanaly, distribucné stratégie obchodnych podnikov,
proces a faktory spotrebitelského spravania. Na =zaklade realizadcie primarneho
prieskumu, zameraného na zmeny postojov a nakupnych zvyklosti spotrebitelov,
empirického pristupu k analyze charakteristik trhu B2C a experimentalneho testovania
podnetov k nakupu réznych produktov na vybranej vzorke spotrebitelov, bude v praci
navrhnuty model zmien spotrebitelského spravania pocas spolocenskej krizy
sp6sobenej virusom COVID-19 a definovany potencial alternativnych distribuc¢nych
kanalov v digitdlnom prostredi v postcovidovej ére.

prof. Ing. Eva HANULAKOVA, PhD.

1. Neuromanazment v internom marketingu - téma urcena pre dennud formu studia
Neuromanagement in Internal Marketing

Ciel prace:

Objasnit podstatu, moznosti a predpoklady pre vyuZitie neuromanazmentu v oblasti
internych marketingovych aktivit firiem a navrhnat optimalnu stratégiu pristupu k
zamestnancom ako internym zakaznikom firmy na baze podpory neuromanazérskych
pristupov.

Anotécia prace:

Téma sa zameria na metody, nastroje a techniky neuromanazmentu ako modernej
manazérskej discipliny s interdisciplinarnym dosahom. Do6raz bude polozeny na




optimalizaciu stratégie interného marketingu a podporu internej znacky firiem so
zretelom na zlepSenie vykonu zamestnancov a jeho efektivitu.

2. Proces a podpora pripravy modernych podnikatel'skych modelov - téma
urcena pre externu formu Studia
Process and Support for the Preparation of Modern Business Models

Ciel prace:

Na zaklade vyuzitia relevantnych metdd skimania podnikatelského a marketingového
prostredia identifikovat oblasti a predpoklady pre uplatnenie ambiciéznych,
inovativnych a udrzatelnych podnikatelskych modelov a navrhnat algoritmus ich
efektivnej implementacie na baze marketingovej a finan¢nej podpory z nenavratnych
zdrojov v prostredi podnikatelskych subjektov.

Anotdcia prace:

Téma sa zameria na moznosti, nastroje a oblasti vyuzivania modernych
podnikatelskych modelov, zameranych na podporu inovativheho a udrzatelného
podnikania s déorazom na marketingové a financné nastroje a Specifika ich vyuzitia v
danej oblasti, ako aj na limity a obmedzenia firiem v procese pripravy a
implementacie tychto modelov a moznosti ich elimindcie v zaujme optimalneho a
efektivneho podnikatel'ského procesu.

doc. Dr. Ing. Matgorzata Agniezska JAROSSOVA

1. Pristupy a aktivity firiem k udrzatel'nosti v ramci Eurépskej zelenej dohody
a ich hodnotenie spotrebitel'mi - téma urcend pre dennu alebo externt formu
Studia
The Approaches and Activities of Companies to Sustainability within the Framework of
the European Green Agreement and their Evaluation by Consumers

Ciel prace:

Skumat pristupy a aktivity firiem spojené s udrzatelnostou v rémci Eurdpskej zelenej
dohody najmaé v suvislosti so zmenou obalov, ndvrhom novych alebo modifikovanych
produktov, ich environmentadlnym oznaovanim, sp6sobmi informovanosti
spotrebitelov o ich udrzatelnosti a tiez nazory spotrebitefov k tymto produktom,
aktivitdm spolo¢nosti a na zdklade vysledkov vyskumu navrhnGt odporGcania pre
predajcov a vyrobcov na Slovensku.

Anotécia prace:

ZhorSovanie sa klimy a stavu Zivotného prostredia predstavuje existenénd hrozbu pre
Eurdpu a svet. Eurdpa prostrednictvom Eurdpskej zelenej dohody, pomocou nulovych
emisii sklenikovych plynov do roku 2050 a hospodarskeho rastu, chce vytvorit
moderné a konkurencieschopné hospodarstvo efektivne vyuzivajuce zdroje. Praca
bude zamerand na skUmanie pristupu a aktivit firiem k udrzatelhosti najma v
suvislosti so zmenou obalov, navrhom novych alebo modifikovanych produktov, ich
environmentalnym oznacovanim, sp6sobmi informovanosti spotrebitelov o ich
udrzatelnosti a tiez nazorov spotrebitelov k tymto produktom a aktivitdm spolocnosti.
Na zaklade vysledkov vyskumu praca navrhne odporucania pre predajcov a vyrobcov
na Slovensku.

2. Trendy na trhu ekologickych vyrobkov aich vplyv a nakupné spravanie
spotrebitel'ov vo vybranych krajinach Europskej Gnie - téma urcena pre dennu
alebo externd formu studia
Trends in the Market of Organic Products and their Impact on Consumer behavior in
selected Countries of the European Union

Ciel prace:

Identifikovat trendy na trhu ekologickych produktov, realizovat vyskum vo vybranych
krajinach Eurdpskej Unie, uskutoc¢nit komparaciu postojov a motivov spotrebitelského
spravania a tiez faktorov ovplyvnujldcich nadkup uvedenych produktov. Na zaklade
ziskanych vysledkov navrhnat odportéania pre predajcov a vyrobcov tychto
produktov na Slovensku.

Anotécia prace:




Trh s ekologickymi vyrobkami zaznamenava postupny narast v krajinach Eurdépskej
Unie a vo svete. Je to sp6sobené zmenou Zivotného Stylu spotrebitelov zameraného
hlavne na zdravie a ochranu zivotného prostredia spojeného s nakupom ekologickych
produktov. Praca bude zamerand na identifikdciu trendov na trhu ekologickych
vyrobkov, realizaciu vyskumu vo vybranych krajinach Eurdpskej uUnie, komparaciu
postojov a motivov spotrebitelského spravania, faktorov ovplyvnujlcich ich ndkup s
dorazom na aspekt zdravia a udrzatelnost produktov. V praci budl tiez
charakterizované ESG sStandardy (Environmental, Social, and Governance issues) a
kritérid ich hodnotenia, pretoze maju Coraz vacsi vplyv na spotrebitelské spravanie.
Bude skimana ponuka ekologickych produktov, spO6soby ich predaja, propagacie a na
zaklade ziskanych vysledkov navrhnuté odporicania pre predajcov a vyrobcov tychto
produktov na Slovensku.

prof. Ing. Viera KUBICKOVA, PhD.

1. Rozvoj vidieckeho cestovného ruchu prostrednictvom integrovaného
inovacného systému - téma urcena pre dennu formu studia
Development of Rural Tourism through an Integrated Innovation System

Ciel prace:

Navrhn(t model integrovaného inova¢ného systému pre udrzatelny rozvoj vidieckeho
cestovného ruchu v Slovenskej republike.

Anotacia prace:

Téma dizertacnej prace reflektuje potrebu stimulacie rozvoja vidieckeho cestovného
ruchu v SR, ktora vychadza z existencie prirodzeného potencidlu kultirneho a
krajinného zazemia Slovenska, ako aj zo zmien spotrebitelskych preferencii
odrazajucich zdravy zivotny Styl a bezpecné cestovanie. Objektom pozorovania bude
integrovany vidiecky cestovny ruch. Ide o zlozity mechanizmus vzajomne posobiacich
prvkov, ktoré reprezentuji predovSetkym  aktérov  cestovného  ruchu,
polnohospodarstva a kultdry. Dizertaénd praca sa bude zaoberat Stidiom postavenia
relevantnych aktérov a ich vzdjomnych vztahov v procesoch rozvoja vidieckeho
cestovného ruchu. Zhodnoti ich inovacny potencial smerom k udrzatelnému rozvoju.
Navrhne systém indikatorov ako suéast modelu integrovaného inova¢ného systému
pre udrzatelny rozvoj vidieckeho cestovného ruchu v SR.

2. Hodnotenie potencialu kapel'ného cestovného ruchu a perspektiva jeho
udrzatel'ného rozvoja v Slovenskej republike - téma urlena pre dennu alebo
externt formu studia
Evaluation of the Potential of Spa Tourism and the Perspective of its Sustainable
Development in the Slovak Republic

Ciel prace:

Zhodnotit potencial kupelného cestovného ruchu v Slovenskej republike a
identifikovat prvky modelu jeho udrzatelného rozvoja.

Anotacia prace:

Kupelny cestovny ruch ako stcéast zdravotného cestovného ruchu ma v podmienkach
Slovenska bohatu tradiciu a kvalitné prirodné zazemie. Vzhladom na iniciativy v
oblasti transformacie cestovného ruchu v postcovidovom obdobi, sa klpelny cestovny
ruch javi ako velmi perspektivnha forma cestovného ruchu z ekonomického i
spolo¢enského hladiska. Dizertaénd praca bude hodnotit potencidl pre rozvoj
kupelného cestovného ruchu v SR v jeho klucovych zlozkach. V dalsej faze bude
analyzovat sucéasné trendy, ktoré ovplyviiuju konkurenéni schopnost produktu
kupelného cestovného ruchu predovsSetkym v eurdpskom kontexte. Praca vyusti do
identifikacie modelu udrZatelného rozvoja kupelného cestovného ruchu
reSpektujliceho ekonomicky, spoloCensky a environmentalny aspekt.

3. Inovacné systémy v cestovhom ruchu - téma urcend pre dennu alebo externu
formu studia
Tourism Innovation Systems

Ciel prace:



Zhodnotit podmienky pre vznik a vyuzitie inovaénych systémov v cestovnom ruchu
v Slovenskej republike a identifikovat aplikaény aparat pre ich funkénl implementaciu
do praxe.

Anotécia prace:

Téma zaverecnej dizertacnej prace reflektuje potrebu stimulacie inovacnych aktivit v
podnikoch a destinaciach cestovného ruchu vzhladom na dynamizaciu spolocensko-
technologickych zmien, ktoré vytvaraju tlak na zmeny v ponuke sluzieb cestovného
ruchu. Vychodiskom prace bude posudenie potenciadlu subjektov v cestovnom ruchu v
SR pre inovativne vyuzitie ich kapacit pre rozvoj novych produktov a procesov. Praca
bude analyzovat a syntetizovat existujice funkéné inovacné systémy v zahranidi,
ktoré vytvaraju zazemie pre rozvojové aktivity a udrzatelny rast podnikov i destindcii.
Dizertaénd praca sa bude zaoberat $tidiom podmienok pre vznik a funkénost
inovacnych systémov na narodnej, regionalnej i podnikovej Urovni v SR. Nasledne
identifikuje opatrenia a relevantné nastroje sledujuce funkénd implementaciu
inovacnych systémov do praxe cestovného ruchu v SR.

doc. Ing. Anna MICHALKOVA, PhD.

1. Destindacia cestovného ruchu ako produkéna siet - téma uréena pre dennu alebo
externu formu Studia
Tourism Destination as a Production Network

Ciel prace:

Komplexne zhodnotit destinaciu cestovného ruchu ako produkény systém / produkénu
siet bertc do Uvahy cely hodnotovy retazec cestovného ruchu, a to z hladiska réznych
aspektov networkingu zaujmovych skupin v destinacii ako aj ekonomickych prinosov
cestovného ruchu, a to priamych, nepriamych a indukovanych prinosov pre tUzemny
celok.

Anotacia prace:

Vychodiskom predmetnej prace je skimanie kooperdcie v destinacii cestovného ruchu
ako produkcénej siete zakomponujuc aj transakéné naklady tejto spoluprace,
zhodnotenie vyznamu destinacie pre rb6zne zaujmové skupiny a jej schopnosti
uspokojovat ich zdujmy. Praca preskima moznosti merania celkovych ekonomickych
prinosov cestovného ruchu v Uzemnom celku opierajuc sa o analyzu r6znych
metodickych pristupov na meranie sekundarnych prinosov a komparaciu s vyspelymi
krajinami cestovného ruchu, identifikuje predpoklady a obmedzenia v tejto oblasti.
Vyuzivajuc kvantitativne a  kvalitativne metddy je slcastou prace hodnotenie
organizacii destinacného manazmentu, ich pridanej hodnoty v destindcii a vplyvu na
rozvoj cestovného ruchu v destinacii, osobitne v krizovych obdobiach. Opierajuc sa o
realizované skumanie, komparaciu s vyspelymi krajinami a aktualne trendy v
predmetnej oblasti je vysledkom prace komplexny subor systémovych odporucani pre
rozne riadiace Urovne tykajuce sa organizacie ako aj financovania a podpory
destina¢ného manazmentu.

doc. Ing. Monika NADOVA KROSLAKOVA, PhD.

1. Vplyv COVID-19 na podnikatel'ské prostredie v cestovhom ruchu na
Slovensku - téma urcena pre dennu formu studia
The Impact of COVID-19 on the Business Environment in Tourism in Slovakia

Ciel prace:

Zhodnotenie vplyvu pandémie COVID-19 na slovenské podnikatelské prostredie v
cestovhom ruchu. Na zdklade zhodnotenia Ucinnosti s tym suvisiacich prijatych
podpornych opatreni, zameranych na zmiernenie dopadov pandémie COVID-19 pre
podnikatelské subjekty v cestovnhom ruchu, stanovit dalSie moznosti rozvoja a
podpory podnikatelského prostredia so zameranim sa na cestovny ruch v post-
covidovom obdobi a do buducnosti.

Anotécia prace:

Cestovny ruch patri medzi najviac zasiahnuté odvetvia ekonomiky pandémiou COVID-
19. Dizerta¢nd praca sa bude zaoberat situdciou podnikatelského prostredia
cestovného ruchu pocas pandémie COVID-19 a dopadom pandémie na poskytovatelov




sluzieb cestovného ruchu. Komparacia prijatych podpornych opatreni, zameranych na
zmiernenie dopadov pandémie COVID-19 v cestovnom ruchu krajin VySehradskej
Stvorky a uskutoéneny primarny vyskum na cielovej vzorke slovenskych
podnikatel'skych subjektov, pésobiacich v oblasti cestovného ruchu, vytvori bazu pre
hodnotenie Ucinnosti realizovanych opatreni na zmiernenie sposobenych negativnych
dopadov pandémie na podnikatelské prostredie cestovného ruchu Slovenskej
republiky. Vychodiskom riesenia bude navrhnut relevantné nastroje pre rieSenie danej
problematiky v priamom post-covidovom obdobi a s pripadnou modifikaciou aplikacie
do buducnosti.

doc. Ing. Stefan ZAK, PhD., MBA, LL.M.

1. Uloha nazorovych vodcov v procese nakupného rozhodovania spotrebitel'a -
téma urcena pre dennu formu Studia
The Role of Opinion Leaders in the Consumer Decision-making Process

Ciel prace:

Systematizovat poznatky o postaveni a ulohach nazorovych vodcov v prostredi
sociadlnych médii s cielom identifikovat ich typoldgiu a intenzitu vplyvu na ndkupné
rozhodovanie spotrebitela a zddéraznit moznosti ich vyuzitia v marketingovom
manazmente.

Anotécia prace:

V procese nakupného rozhodovania spotrebitela zohravaju vyznamnud Glohu nazorovi
vodcovia, ktori vdaka osobitnym schopnostiam a znalostiam dokazu vplyvat na
postoje a rozhodnutia spotrebitela. Predmetom rieSenia dizertacnej prace bude vplyv
nazorovych vodcov na nakupné rozhodovanie spotrebitela. Vychodiskom dizertacnej
prace bude systemizacia poznatkov o nazorovych vodcoch z pohladu ich postavenia a
Uloh, ktoré zohravaju v procese nakupného rozhodovania spotrebitela. Vyustenim
dizertacnej prace bude identifikacia typolégie ndzorovych vodcov vo vazbe na
spotrebitelské generacie, stanovenie intenzity ich vplyvu na ndkupné rozhodovanie
spotrebitela na konkrétnom type trhu a urcenie Urovne ich vyuzitia v marketingovom
manazmente z pohladu vybranych typov zakaznikov.

2. Vplyv nativnej reklamy na spotrebitel'ské spravanie - téma urcena pre externu
formu studia
The Impact of Native Advertising on Consumer Behavior

Ciel prace:

Na zaklade systematizacie druhov a oblasti vyuzitia nativnej reklamy a naslednym
skimanim jej vplyvu na rozhodovaci proces spotrebitela identifikovat stratégie
pouzitia a stanovit kritérid efektivnej implementacie nativnej reklamy v praxi.
Anotdcia prace:

Priemerny pouzivatel~ internetu je vystaveny tisickam reklamnych posolstiev denne.
S touto komunikacnou expldziou je pre zadavatelov reklamy Coraz tazsie dostat sa
do pozornosti svojej cielovej skupiny. Predmetom rieSenia dizertaCnej prace bude
skimanie vplyvu nativnej reklamy na spotrebitelské spravanie. Dizertacnd praca bude
vychadzat z kvantitativnej analyzy vyuZivania jednotlivych druhov nativnej reklamy a
naslednej série experimentov zameranych na identifikovanie jej vplyvu na jednotlivé
fazy rozhodovacieho procesu spotrebitela. Dizertatnd praca vyusti do navrhu
hodnotiacich kritérii a stratégii pre efektivhu implementaciu vybranych druhov
nativnej reklamy v praxi.




Studijny odbor ekonémia a manazment
Studijny program MANAZMENT MEDZINARODNEHO PODNIKANIA

doc. Ing. Eduard BAUMOHL, PhD.

1. Medzinarodny obchod a prezivanie firiem v krajinach Europskej Gnie - téma
urcena pre dennu formu Studia
International Trade and Firm Survival in EU Countries

Ciel prace:

Kvantifikovat pravdepodobnost prezitia firiem v krajinach Eurdpskej Unie vzhladom na
ich mieru zapojenia do medzinarodného obchodu.

Anotdcia prace:

Praca by mala poskytnut prehlad zakladnych faktorov, ktoré ovplyvriuju prezZivania
Eurdpskych firiem, a to s prihliadnutim na ich aktivity v medzinarodnom obchode.
Kontrolované budi samozrejme aj iné faktory, ako napr. finanéna vykonnost, pravna
forma firmy, faktory corporate governance, prislusnost k odvetviu, vek firmy, velkost
firmy a pod. Spracovanie témy si vyzaduje zdkladné znalosti ekonometrie a schopnost
pracovat s velkymi datovymi sibormi. Idedlne je ovladanie Statistické softvéru, napr.
R alebo Stata. Z metodologického hladiska budu vyuZivané najma Coxov model,
Accelarated Failure Time model a Competing Risk model. Vysledky rieSenia prace by
mali poskytnut prehlad o zékladnych determinantoch preZivania firiem v krajindch EU
s dérazom na zapojenie firiem do medzinarodného obchodu, a teda prepojit tieto dve
oblasti skiimania v ramci existujucej literatary.

prof. Ing. Soiia FERENCIKOVA, PhD.

1. Inovativne pristupy k zahrani¢nej expanzii slovenskych firiem - téma urcena
pre dennu alebo externu formu stadia
Innovations in Foreign Expansion of the Slovak Companies)

Ciel prace:

Identifikovat potencidl v zahrani¢nej expanzii slovenskych firiem, najma moznosti,
ktoré prinasa digitdlna éra a vyuzitie "velkych dat" v rozhodovani o zakladnych
strategickych otdzkach, dalej odhalit bariéry expanzie a navrhnGt moznosti ich
prekonavania.

Anotécia prace:

Praca sa bude venovat vymedzeniu moznosti, ktoré poskytuje slovenskym firmam pri
ich zahrani¢nej expanzii sucasny stav globalnej informacnej revollcie a vyuzitie
velkych dat (big data). Predmetom skimania bude vyuzitie tychto dat pri vybere a
segmentacii zahrani¢nych trhov, ako aj volbe vhodnych nastrojov marketingového
mixu na nich. Cast prace sa bude venovat identifikacii bariér, ktoré slovenské firmy
pri zahrani¢nej expanzii v sUcasnej digitdlnej ére prekonavaju a moznostiam ich
prekonavania a odstranenia na makro- a mikrourovni.

2. Internacionalizacia start-upov z oblasti informacno-komunikaénych
technoldgii (na priklade vybranej krajiny) - téma urcend pre dennu alebo
externu formu Studia
Internationalization of the ICT Start-ups (Case of a Selected Country)

Ciel prace:

Identifikdcia motivov, spustacov, stratégii a foriem vstupu start-upov do
medzinarodného prostredia, skumanie bariér a predpokladov ich UspesSného
prekonavania v fom a zaroven formulacia faktorov Uspechu - odporucani pre nové
start-upy ako aj tvorcov institucionalneho prostredia.

Anotécia prace:

Praca bude venovana motivom, stratégidm a bariéram vstupu ITC start-upov do
medzinarodného prostredia, pricom sa skimaju aplikovatelné tedrie a moznosti ich
vyuzitia v danom procese. V praci sa v rozsiahlej miere budl vyuzivat kvalitativne
metody skimania, najma metdda pripadovych studii. Praktickym zmyslom prace bude
syntéza poznatkov z danych procesov a ich kriticka evaludcia, ktora ulahci vstup
dalSich start-upov do zahranicia a ich Uspesné pdsobenie na zahrani¢nych trhoch.




3. Reverzny transfer znalosti zo strednej a vychodnej Eurépy do nadnarodnych
firiem - téma urcena pre dennu alebo externd formu Studia
Reverse Knowledge Transfer from CEE to Multinational Corporations

Ciel prace:

Identifikacia pripadov reverzného transferu znalosti, detailné skimanie dévodov,
motivacie, predpokladov pre ich tvorbu a Sirenie v ramci MNC. Prispevok k teorii
znalostného transferu z pozicie SVE a k jeho praxi, najmé v obdobi krizy a
postkrizovom obdobi.

Anotdcia prace:

Teoretickd cast prace bude skimat literatiru o reverznom transfere znalosti a o
pripadoch z inych regidnov. V praktickej ¢asti sa budu identifikovat a skimat pripady
reverzného transferu znalosti zo SVE pouzitim kvalitativnej metdédy. Na zaklade
vysledkov skimania sa navrhnu nastroje na podporu inovacii a reverzného transferu
znalosti zo strany MNC i miestnych pobociek v SVE. Délezitd c¢ast prace sa bude
venovat aj spillovers z novych znalosti smerom k miestnym firmam a miestnej
ekonomike.

4. Spillover efekty z posobenia zahrani¢nych investorov v podnikovej praxi (na
priklade vybranej krajiny) - téma urcena pre dennu alebo externt formu studia
Spillover Effects from FDI-invested Companies in the Local Firms (Case of a Selected
Country)

Ciel prace:

Skdimanie vplyvu poOsobenia zahraniénych investorov na miestne firmy v oblasti
transferu technoldgii a know-how, osobitne v oblasti riadenia ludskych zdrojov, navrh
sposobu kvantifikacie tohto vplyvu.

Anotdcia prace:

Praca bude venovana skUumaniu nepriamych efektov z poésobenia zahranicnych
investorov vo vybranej krajine alebo na Slovensku, a to najma v technologickej
oblasti a oblasti ludskych zdrojov. V praci budd porovnavané vybrané indikatory v
miestnych firmach a firmach so zahrani¢nou majetkovou Ucastou v oblasti transferu
technoldgii a v oblasti fudskych zdrojov s cielom najst odpoved na otazku, ¢i je mozné
odmerat vplyv investorov na uplatfiovanie modernych technoldgii, inovécie, riadenie
ludskych zdrojov v miestnych firmach, na ich kvalitu, odmeriovanie, spésob prace so
zamestnancami, rozvoj a tréning, transfer vedomosti, rast podnikatelskych prilezitosti
a pod.

doc. Mgr. Elena KASTAKOVA, PhD.

1. Potencial obchodnych vztahov Slovenska s Ukrajinou pod vplyvom siiéasnych
zmien - téma urcend pre dennu alebo externu formu Studia
The Potential of Slovakia's Trade Relations with Ukraine under the Influence of
Current Changes

Ciel prace:

Preskimat zahrani¢noobchodné vztahy Slovenska s Ukrajinou, zhodnotit ich potencial
ovplyvneny sudéasnymi zmenami a stanovit odporUcania pre zlep$enie vzajomnych
obchodnych vztahov a dalSie mozné perspektivne oblasti vzajomnej hospodarskej
spoluprace.

Anotdcia prace:

Dana dizerta¢nd praca poukaze na sucasny hospodarsky stav Ukrajiny a  jej
postavenie v strategickych rozvojovych zdmeroch zahrani¢noobchodnej politiky EU a
vo vonkajsich ekonomickych vztahoch Slovenska. Vo vysledkoch prace
prostrednictvom vSeobecnych a Specifickych teoretickych a ekonometrickych
vedeckych metdd preskima obchodné a investi¢né vztahy Slovenska s Ukrajinou a
zhodnoti ich vzajomnu zahrani¢noobchodnl ¢innost. Taktiez stanovi odporucania pre
zlepSenie vzajomnych obchodnych vztahov a poukaze na dalSie mozné perspektivne
oblasti vzajomnej hospodarskej spoluprace ovplyvnené sicasnymi geopolitickymi a
geoekonomickymi zmenami.




2. Postavenie a vyznam tretich krajin vo vonkajsich ekonomickych vztahoch
Slovenska pod vplyvom geopolitickych zmien - téma urcena pre dennd alebo
externu formu stadia
The Position and Importance of Third Countries in Slovakia's External Economic
Relations under the Influence of Geopolitical Changes

Ciel prace:

Preskimat postavenie tretich krajin vo vonkajsich ekonomickych vztahoch Slovenska,
zhodnotit ich vyznam ovplyvneny geopolitickymi zmenami a stanovit odporticéania pre
rozvoj obchodnej spoluprace a dalSie moznosti prenikania slovenskych podnikatelov
na dané zahrani¢né trhy na priklade konkrétnej krajiny alebo vybraného regionu
svetového hospodarstva.

Anotdcia prace:

Dana dizertaCna praca na zaklade ekonomickych ukazovatelov preskima postavenie
tretich krajin v sucasnej stratégii vonkajsich ekonomickych vztahov Slovenska, tak
ako vyznamnym problémom teritoridlnej Struktlry zahranicného obchodu je silna
zavislost na krajindch Eurdpske u(nie. Vo vysledkoch prace prostrednictvom
vSeobecnych a Specifickych teoretickych a ekonometrickych vedeckych metdd
preskima vyvoj zahrani¢ného obchodu Slovenska a zhodnoti vyznam tretich krajin v
oblasti exportu. Taktiez stanovi odporucania pre rozvoj vzajomnej obchodnej
spoluprace s vybranymi tretimi krajinami a poukaze na mozné dalSie formy podpory
exportu a dalSie moznosti prenikania slovenskych podnikatelskych subjektov na dané
zahranicné trhy v obdobi globalizacnych zmien.

prof. Ing. Zuzana KITTOVA, PhD., M.B.L.-HSG

1. Inovativhost subjektov eurépskych krajin a zahraniény obchod - pozicia
Slovenska - téma urcend pre dennd formu Studia
Innovativeness of European Entities and Foreign Trade - Position of Slovakia

Ciel prace:

Vyhodnotit inovativnost subjektov eurdpskych krajin so zameranim na poziciu
Slovenska a skimat vztah medzi inovativnostou a zahrani¢énym obchodom.

Anotécia prace:

Dizerta¢nd praca sa bude venovat hodnoteniu inovativnosti subjektov eurdpskych
krajin, pricom sa porovna a vyhodnoti pozicia Slovenska. Skimat sa bude vzajomny
vztah medzi inovativnostou a zahraniénym obchodom v podmienkach eurdpskych
krajin. Praca umoznuje vyuzitie kvantitativnych i kvalitativnych metdéd skimania.
Odporaca sa vyuzivat vybrané ukazovatele z Prieskumu inovacii v Spolo¢enstve -
Community Innovation Survey, CIS zaloZzenom na mikroudajoch, z narodnych,
eurdpskych i medzinarodnych statistik zahrani¢ného obchodu. Vysledky dizertacnej
prace by mali viest k formulacii odporucani pre tvorbu rieSeni a politik v oblasti
inovacii a zahrani¢ného obchodu.

2. Eurépska ania ako environmentalny lider vo svetovom obchode - téma urcena
pre dennu alebo externu formu studia
European Union as an Environmental Leader in the World Trade

Ciel prace:

Vyhodnotit dobsledky environmentalneho liderstva Eurdpskej Unie na jej vonkajsi
obchod a obchodné vztahy.

Anotécia prace:

Dizerta¢nd praca bude reflektovat poziciu EU ako globdlneho lidra v presadzovani
politik zameranych na zabezpedenie environmentalnej udrzatelnosti. Bude skumat,
aké doésledky to prindsa pre vonkajsi obchod a obchodné vztahy EU, ¢ uz v zmysle
udrzania existujucich, pripadne ziskania novych komparativhych vyhod, vplyvu na
globdlne hodnotové retazce alebo v zmysle presadzovania environmentalnej
udrzatelnosti v obchodnych vztahoch a dohodach s tretimi krajinami.

3. Stratégia ochrany dusevného vlastnictva pri prenikani na eurdopske trhy -
téma urcena pre dennu alebo externd formu stadia
The Strategy of Intellectual Property Protection at European Markets Penetration



Ciel prace:

Identifikovat klicové faktory ovplyviiujice volbu stratégie ochrany dusevného
vlastnictva, posudit vyhody a nevyhody spojené s vyuzivanim jednotlivych spdsobov
ochrany dusevného vlastnictva ako predpoklad pre navrh stratégie ochrany
dusevného vlastnictva.

Anotdcia prace:

Téma dizertacnej prace reflektuje na rastlci vyznam dusevného vlastnictva a jeho
ochrany v modernych ekonomikach, ktord mozno realizovat na narodnej, regiondlnej
alebo medzinarodnej urovni. Praca objasni proces tvorby stratégie ochrany dusevného
vlastnictva pri prenikani podnikatelskych subjektov na eurdépske trhy, pricom
identifikuje faktory vplyvajuce na volbu tejto stratégie. Poslidia sa vyhody a nevyhody
alternativnych spdsobov ochrany ako predpoklad navrhu stratégie ochrany dusevného
vlastnictva.

doc. Ing. Paula PUSKAROVA, Dis. art., PhD.

1. Vplyv medzindrodného obchodu na =zavislost medzi spotrebou vody
a ekonomickym rastom - téma urcena pre dennu formu Studia
The Impact of International Trade on the Dependence between Water Consumption
and Economic Growth

Ciel prace:

Preskimat funkéné vztahy medzi nedostatkom, resp. spotrebou vody, a ekonomickym
rastom v zavislosti od medzinarodného obchodu a navrhnit model vztahu medzi
ekonomickym rastom, najma rastom produktivity, a spotrebou vody s dosahom na
medzinarodné podnikanie.

Anotécia prace:

Dand dizertacnd praca sa bude venovat teoretickym vychodiskdm v oblasti vztahu
spotreby vody, resp. nedostatku vody, a ekonomického rastu v zavislosti od
medzinarodného obchodu a nadviaze na doterajsSie Studie v danej problematike. Na
zaklade kvantitativnych metdd preskima U-inverzny vztah medzi tymito premennymi
a priestorovymi efektami spotreby vody, Cize priestorovym prelievanim. Pridanou
hodnotou bude zakomponovanie efektov prelievania do modelovania vztahu spotreby
vody a ekonomického rastu a jeho dosahu na medzindrodné podnikanie. Dana praca
nadviaze na realizaciu ziskaného projektu Water4All Horizontu Eurdpa GA C.
101060874.

doc. Ing. Tomas VYROST, PhD.

1. Hodnotenie efektivnosti firiem v krajinach Eurdépskej GUnie - téma urcena pre
dennu alebo externu formu Studia
Corporate Efficiency in EU Countries

Ciel prace:

Na zaklade kvantitativnych pristupov k hodnoteniu efektivnosti posudit, & firmy
aktivne v medzindrodnom obchode dosahuju vyssSiu mieru technickej efektivnosti, ako
firmy pdsobiace len na domacich trhoch.

Anotdcia prace:

Praca by mala zodpovedat jednoduchl otdzku: "sU exportujice firmy efektivnejsie
ako firmy, ktoré neexportuju?" Na zodpovedanie vyskumnej otazky bude vyuzita
vyskumnd vzorka, pozostavajica z eurdpskych podnikov (rddovo desattisice)
evidovana v databaze Orbis Europe, doplnend alternativhymi zdrojmi (Statistické
Urady, Eurostat). Na meranie technickej efektivnosti budi vyuzité neparametrické
metody hodnotenia, ako napr. analyza obalky dat (angl. data envelopment analysis,
DEA). Vysledky prace umoznia empiricky kvantifikovat vztah medzinarodnych
obchodnych aktivit firiem, technickej efektivnosti a tradi¢nych pomerovych
ukazovatelov financ¢nej analyzy.




