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V sucasnom obdobi sa ¢oraz viac stretdvame na verejnosti a v roznych médiach
s dizajnom v réznych suvislostiach, najma v spojeni s inovaciou produktu. Zakaznik pri-
jima kazdy novy — dobry dizajn s poteSenim, pricom si vSak neuvedomuje, ako tazko
sa tvoril, aby splnil ich oakavania. Predlozené skriptum je zamerané prave na tito ob-
last, t. j. jeho tvorbu, problémy spojené so splnenim poziadaviek buducich uzivatel'ov
a zaroven na ochranu Zivotného prostredia.

Pojem dizajn je dnes pritomny, pocetnych formach diskurzu po¢ntc zmienkami
v popularnych médiach, cez aplikacie v technickej hospodarskej, a riadiacej sfére az po
interné vnutroodborové pouzitie v ramci tedrie a metodoldgie Ci historie dizajnu. Prave
vedecka a metodologicka dimenzia dizajnu zaznamenala v poslednych desatrociach
nebyvaly rozvoj a pomohla dizajnu stat’ sa reSpektovanym predmetom a odborom vys-
namu vo vSetkych sférach Zivota. Sme Casto svedkami degradacie profesie dizajnéra
na ,dodavatela v sluzbach investora, klienta, priemyslu", samotny dizajn sa stal ,,agen-
turou pridanej hodnoty".

Prave v obdobi globalizovanej, postindustrialnej spolocnosti so vsetkymi jej prob-
Iémami je dolezité reflektovat’ tento univerzalne frekventovany fenomén bez skreslenia
a povrchnosti, na ktorej sa, bohuzial’, podiel'aju aj dizajnéri samotni. Spravne a kritické
vnimanie dizajnu moze prispiet’ k revitalizacii autonémneho, mienkotvorného potencia-
lu tejto profesie v priebehu kazdodennej rutiny. Prave tato oblast’ v ostatnych rokoch
poznacilo inflacné naduzivanie a obsahova erdzia. Dnesny dizajn uz nie je len “tvaro-
vanim”, ale stava sa komplexnou odpovedou na vyzvy zlozZitého systému clovek — pro-
stredie. Bez poznania systémovych vztahov a reflektovania komplexity dizajnu a jeho
mnohorakych Gcinkov na vyvoj spolo¢nosti vSak nemozno, proaktivny a kriticky postoj
zastavat.

Odbornici, ktori sa dizajnom zaoberaju prakticky Ci teoreticky, poznaju Uskalia,
tejto velmi Sirokej oblasti a hlavne rychle zmeny (spoloCenské, ekonomické, environ-
mentalne, mddne a technologické), na ktoré dizajn musi okamzite reagovat, robia tdto
disciplinu tazko uchopitel'nou. V sucasnosti narastd zaujem vyrobcov, dizajnérov, so-
ciolégov, psycholdgov a marketingovych odbornikov o zapojenie Cloveka a jeho potrieb
do procesu navrhovania od Uplného zaciatku. Je to pochopitel'ny trend, ktory vychadza
zo znechutenia a aj zo zodpovednosti vyrobcov z nadprodukcie, hromadenia nepotreb-
nych veci. Z hladiska vyucby marketingu povazujem za dolezité, aby Studenti porozu-
meli procesom vzniku produktu a aj faktu, preco su niektoré firmy Uspesné a iné nie.

Skriptum Manazment dizajnu sa venuje problematike dizajnu produktov ako vyz-
namnému faktoru konkurencieschopnosti nielen firiem, ale aj krajin. Integracia dizajnu
do podnikania prispieva okrem narodnej konkurencieschpnosti aj k rozvoju vSeobecnej
tvorivosti a imidzu krajiny v oblasti dizajnu. Autorka sa v publikacii venuje vplyvu krea-
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tivity, dizajnu a inovacii na konkurencieschopnost a exportni vykonnost' firmy
a krajiny. Charakterizuje priemyselny dizajn a posudzuje ciele a funkcie dizajnu
z hl'adiska ekonomického, humanneho aj socialneho, pricom sa zaobera aj formami
a druhmi dizajnu. UCebny text sa venuje problematike spojenej s pojmami produktu
a problematiky trhovej slUtaze ako ramca, v ktorom sa m6zu Studenti ekondmie stret-
nut’ s dizajnom vo svojej praxi, a vlastnou disciplinou dizajnu, kde je vysvetleny obsah
tohto pojmu a v dostatocnej miere aj jeho konstitucné pojmy.

Priemyselny dizajn sa v sUCasnosti stava dolezitym marketingovym faktorom
a neodmyslite'nou sucast'ou firemnej politiky. Je vnimany ako zdroj udrzatel'nej konku-
rencnej vyhody. Text hovori o hlavnych oblastiach jeho pouzitia v hospodarskej praxi.
Vizudlne aspekty priemyselného dizajnu a principy dizajnu ovplyviiuju spotrebitel'ské
rozhodovanie a spolu s UspeSnymi formami marketingovej komunikacie zvysuju zakaz-
nikmi vnimand hodnotu produktu, ¢o sa prejavuje zvySenim dopytu, a tym aj priamym
ovplyvnenim finanénych vysledkov firmy. Autorka odhaluje vyuzitie procesov dizajnér-
skeho myslenia pri navrhovani novych produktov v dizajnérskych alebo multidiscipli-
narnych timoch, predstavuje metddy hodnotenia dizajnu, priblizuje problematiku ma-
nazmentu dizajnu vo firme a vztah k finanénym prinosom. Budlicim manazérom tak
mozu skriptd poméct’ pochopit’ rozdiely medzi introvertnym kreativnym svetom dizaj-
nérov a na vysledky orientovanym extrovertnym analytickym pristupom obchodnikov
a prepojit’ tieto dva svety tak, aby sa pochopili a dokazali efektivne spolupracovat'.

Na dotvorenie predstavy o potrebe riadenia dizajnérskych a inovacnych procesov
vo firme mozu posluzit' aj pripadové Studie na prikladoch etablovanych medzinarod-
nych firiem. V pripadovych Studiach text ilustruje obchodnd prax na prikladoch
z odliSnych segmentov trhu.

Text je adekvatne Cleneny zo stranky metodickej, venuje pozornost’ pojmom tvo-
riacim ramec dizajnu a jeho miestu v produktovej stratégii podniku. Vhodne s uvede-
né kritéria hodnotenia dizajnu a pre Studentov ekondémie bude prinosom prehlad poj-
mov priblizujlcich dizajnérsku tvorbu z hl'adiska manazmentu. Skriptd poskytuju novy
rozmer pohladu na dizajn produktu, a to cez manazment, ¢o je hlavnym prinosom die-
la. Vyzdvihuju potrebu riadenia dizajnu a jeho vyuZitia pri tvorbe produktovych inovacii
od samotného zaciatku tvorby novych napadov. Dizajnérske myslenie vyznamne pri-
spieva k efektivnosti multidisciplinarnych inovacnych timov, a preto je pre budUcich
manazérov potrebné porozumiet’ tomu, ako mozno pracu dizajnérov v organizacii vyu-
zit' ¢o najefektivnejsie pri tvorbe produktov so zameranim na individualne aj celospolo-
Censké poziadavky.

Skripta Manazment dizajnu sU spracované na vysokej odbornej Urovni, Co svedci
o erudovanosti autorky v danej oblasti. Publikacia je potrebnym ucebnym materialom
pre povinne volitelny predmet dizajn produktu a vyberovy predmet manazment dizaj-
nu a poskytne Studentom Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity v Bratislave pre-
hl'ad o riadeni dizajnérskych a inovacnych procesov vo firme. Skripta su obohatenim
sucasnych publikacii zaoberajlcich sa dizajnom produktu. Pre novy pristup k problema-
tike vyuzitia dizajnu na globalnom trhu produktov z pohladu tvorby hodnoty vo vyspe-
lych spolocnostiach aj v rozvojovom svete, na zdklade vyuZitia participativneho
a inkluzivneho dizajnu st vel'mi aktualne pre buddcich ekondmov a manazérov vo fir-
mach pri tvorbe novych produktov aj v komunikacii so zakaznikmi.
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