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Regionalne oznacovanie produktov v krajinach V4 (Pol'sko, Slo-
vensko, Cesko a Mad'arsko)?
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Regional Product Labelling in the V4 Countries (Poland, Slovakia,
Czech Republic and Hungary)

Abstract

Regional labelling is a guarantee of higher quality of products, linked to regional, ex-
cellent taste and uniqueness to the region. Customers are often willing to pay extra for
high quality and environmental aspects of products. The aim of this paper is to shows
examples of regional labelling of products in the V4 countries; compare the institution-
al framework of regional labels, but also a way of promoting these products in these
countries. From V4 countries, the Czech Republic has the most developed system of
regional product labeling. In Poland, the system of regional product labeling is also
well developed, but not as well organized as in Czech Republic. In Hungary, regional
labelling is not as well developed as in other countries, but Hungary has more than
300 traditional products that have the potential to be successful not only in the domes-
tic but also forejgn markets. A regional labelling of products in Slovakia is it in devel-
opment and - needs to better promote products and create awareness of consumers
who are interested in quality food.
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Uvod

Tradiné a regiondlne produkty funguji v krajinadch EU ako osobitné produkty
s garantovanou kvalitou, ktoré sa vyznacuju predovsetkym jedineCnou chutou, ale aj
tradicnym, k Zivotnému prostrediu Setrnym vyrobnym procesom odovzdavanym z ge-
neracie na generaciu (Kosiorowska, 2013).

.....

su citlivejsi na kvalitu produktov, zvlast’ potravin, ktoré si dostupné v maloobchodnej
sieti, a zaroven su uvedomelejsi, naucili sa, Ze je nevyhnutné vsSimat' si informacie na
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produktoch. Média vo vyznamnej miere informuju o potravinovych kauzach, falSovani
potravin, o rozdieloch v kvalite pouzivanych surovin na vyrobu produktov doma
a v zapadnej Eurdpe (Krnacova & Kirova, 2015).

V Case dnesnej ekonomiky, ked' vznikaju globalne produkty, je dolezité ochrario-
vat’ zvyky, tradicie kazdej krajiny, jej tradicné jedla a vyrobky. Vyrobcovia tradicnych a
regionalnych vyrobkov su postaveni do zlozitej situacie, ked’ musia zachovat’ tradi¢nu
vyrobu, suroviny a zaroven byt’ konkurencieschopni (Jarossova & Pazurikova, 2014).

Vyrobcovia regionalnych potravin sa snazia prezentovat’' svoje vyrobky na réznych
veltrhoch, farmarskych trhoch, festivaloch ¢i jarmokoch, ale je to pre nich financne na-
rocné. Preto je pre nich vel'mi dblezitd podpora od Statu alebo od inych subjektov, kto-
ré im mozu pomoct’ pri propagacii a predaiji svojich vyrobkov.

Vdaka produktom, ktoré ziskali regionalne oznacenie, a ich propagacii sa zacho-
vavaju tradicie, remesla, historické a kultdrne hodnoty v regidne. Takisto sa podporuje
rozvoj polnohospodarstva v regione a tym aj celkova ekonomika regionu.

Vytvorenie regionalnej znacky prispieva aj k rozvoju vidieckeho cestovného ruchu
v danom regione, pretoZe okrem potravin a polnohospodarskych produktov toto ozna-
¢enie mozu ziskat’ aj ubytovacie zariadenia a sluzby.

1 Metodika prace

Cielom prispevku je ukazat’ priklady znaciek regionalnych produktov v krajinach
V4, porovnat’ institucionalne zabezpecenie regionalnych znaciek, ale aj spésob propa-
gacie produktov v danych krajinach. Pri rieSeni problematiky boli pouzité dve vedecké
metddy: analyza a syntéza. V ¢lanku boli pouZité sekundarne Udaje, ktoré boli ¢erpané
z vedeckych a odbornych publikacii, ale aj informacie pochadzajlce z internetovych
stranok spolocnosti zaoberajlcich sa regionalnym oznacenim produktov.

2 Vysledky a diskusia
2.1 Regionalne znacky v Pol'sku

V Pol'sku sa kazdym rokom coraz viac regionalnych, lokalnych produktov dostava
do popredia spotrebitelov, ktori uprednostiiuju prirodne vyrabané vyrobky. Regional-
ne, lokalne produkty su spajané s Uzemim, z ktorého pochadzajd, s jeho prirodnymi
podmienkami, kultdrou a so surovinami. Takmer vo vacsine regionov funguju ,Miestne
akéné skupiny", ktoré sa snazia propagovat’ vyrobky Specifické pre dany region.

Pol'sko je rozdelené na 16 regidnov (obrazok 1): 1) Warmsko-mazursky regidn, 2)
Pomorsky region, 3) Zapado-pomorsky region, 4) Kujawsko-pomorsky region, 5) Pod-
lasky regién, 6) Mazowiecky regién, 7) Velkopol'sky region, 8) Lubusky region, 9) Lu-
belsky regién, 10) region Lodz, 11) region Dolné Sliezko, 12) Opolsky regioén, 13) Sva-
tokrizsky region, 14) Sliezsky region, 15) Malopol'sky region a 16) Podkarpatsky region.
Vo viacerych regidénoch funguju ,Miestne akéné skupiny®, ktoré zastresuju regionalne
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oznacovanie produktov. Najznamejsie z nich su: ,Naszyjnik Potnocy® (,Nahrdelnik zo
severu"), ,Wrzosowa Kraina" (,Vresova krajina"), ,,Dolina Karpia" (,Udolie Kapra"“).

Prikladmi regiondlnych znaciek v Pol'sku su: ,,Produkt lokalny z Malopolski® (,Lo-
kalny produkt z Malopol'ska™ — obrazok 2), ,Slaski Znak Jakosci” (,Sliezsky znak kvality™
— obrazok 3), ,Dolina Baryczy Poleca" (,Dolina Barycz Odporuca" — obrazok 4). Su to

znacky, z ktorych kazda ma vyznam pre svojich spotrebitel'ov.

Obr. 1 Regidny Pol'ska
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Zdroj: vlastné spracovanie

Obr. 2 Lokalny produkt
z Malopol'ska Obr. 3 ,Sliezsky znak kvality"
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Obr. 4 ,Dolina Baryczy
odporuca® (vybrané
obce z Dolnosliezkeho
a Velkopol'ského re-
giénu)

Zdroj:
http://dbpoleca.barycz.pl/
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Vytvaranie lokalnej, regiondlnej znacky je dielom f'udi z konkrétneho regioénu, kto-
ri sU hrdi na miesto, kde Ziju, a vidia v nom jedine¢nd hodnotu. Vd'aka ich praci a pro-

.....

.....

vSak doleZité, aby ich miestni koordinatori pomohli vyrobcom spropagovat’ a uviest’ na
trh. OsvedCilo sa vytvaranie partnerstiev a aliancii medzi réznymi podnikatel'mi v re-
gione. Prikladom méze byt' spolupraca Miestnej akénej skupiny ,Marka Ducha Gor" a
reStauracie ,Dwor Liczyrzepy", ktori spolocne zorganizovali ,Festival chuti™ (z pl. Festi-
val Smakdw Liczyrzepy w Karpaczu), kde sutazili amatéri, ale aj profesionalni kuchari.
Cielom sUt'aze bolo vytvorit’ ¢o najlepsie jedlo a predat’ ¢o najviac porcii.

Inym prikladom je projekt ,Dolina Kapra" (z pl. ,Dolina Karpia“) — je to partner-
stvo troch obci (Zator, Przeciszow a Spytkowice), do ktorého sa v procese vytvarania
pridali d'alSie styri obce Polanka Wielka, Osiek, Tomice a Brzeznica. Cielom projektu je
ochrana ,Kapra Zatorského" ako symbolu udolia a uznavaného miestneho produktu
zapisaného do zoznamu UNESCO. Clenovia aliancii maju spoloc¢né ciele a hodnoty
a vzajomne poskytuju urcité vyhody (ako napriklad kontakt s miestnou komunitou, po-
nuka vlastnych jedal, zviditelnenie sa, posilnenie znacky a pod.) (Wtoszczowski, 2013).

Jednou z institdcii, ktoré podporuju rozvoj vidieckych oblasti, je ,CeloStatna siet’
pre vidiek" (z pl. Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich). Vykonava Cinnost’ ,,Programu roz-
voja vidieka, 2007 — 2013, ktory bol financovany z Eurdpskeho pol'nohospodarskeho
fondu pre rozvoj vidieka (EAFRD) EU.

Tradi¢né, miestne produkty podporuje tiez ,Nadacia AgriNatura®, ktora vznikla v
roku 2007 a jej hlavnym cielom je ochrana vidieka a jeho udrzatel'ny rozvoj. Takisto
stoji za realizaciou projektu ,TradiCny a miestny produkt: propagacia, znacka, distribu-
cia — priklady dobrej praxe". Projekt je zamerany na aktivnu podporu vysokokvalitnych
o tradi¢nych miestnych vyrobkoch a takisto aj podporu vyrobcov v ich Usili o zvySenie
dostupnosti svojich produktov (Fundacja Agrinatura, 2015).

Pozornost’ si zaslUZi aj narodny systém pre propagaciu a kontrolu tradi¢nych po-
travin vysokej kvality z nazvom ,Jakos¢, Tradycja" ,Kvalita, Tradicia® (obrazok 5) vyvi-
nuty Pol'skou komorou regionalnych a miestnych produktov spolu s Asociaciou pol™-
skych regidnov. Systém odliSuje vysokokvalitné potravinarske vyrobky s prihliadnutim
na tradicné vyrobky. Pol'skd komora regionalnych a miestnych produktov je organizacia
vyrobcov, ktord funguje od roku 2004 a ma viac ako 200 clenov. Komora sa snazi ak-
tivne rozvijat' a podporovat’ oblast’ vyroby vysokokvalitnych regionalnych produktov
a tradi¢nych vyrobkov. Toto oznacenie (obrazok 5) méZzu dostat’ len potraviny, ktoré
spliaju urcite poziadavky. Tieto poziadavky sa tykaju surovin, ale aj hotovych vyrob-
kov. Suroviny musia pochadzat’' z ekologickych fariem alebo fariem, ktoré funguju na
zaklade dobrej pol'nohospodarskej praxe a dobrej praxe pre chov hospodarskych zvie-
rat, okrem geneticky modifikovanych organizmov. Suroviny pouzivané pri vyrobe musia
byt stale sledované v procese vyroby. Produkty musia byt charakterizované: tradicnym
zloZenim, tradicnym spGsobom vyroby, osobitnou kvalitou vyplyvajlcou z ich traditné-
ho charakteru, osobitnou kvalitou, ktora ich odliSuje od produktov, ktoré patria do rov-
nakej kategodrie. Za tradicné produkty sa povazuju tie, ktoré maju aspon 50-rocny ro-
dokmen (dve generacie).
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Obr. 5 Oznacenie systému pre propagaciu a kontrolu
tradi¢nych potravin vysokej kvality v Pol'sku
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Zdroj: http://www.biocert.pl/jakosc-tradycja/
2.2 Regionalne znacky na Slovensku

Na Slovensku sa oznaCovanie produktov v poslednom Case Coraz viac rozvija, aj
ked eSte stéle nedosiahlo Uroven inych krajin EU. Regionalne oznacovanie produktov
je efektivny sp6sob na podporu regionov a ekonomiky v krajine, preto Coraz Castejsie
vznikaju rozne iniciativy a projekty na ich podporu. Jednou z prvotnych iniciativ bolo
vytvorenie znacky kvality ,Regio Danubiana® (obrazok 6), v ramci projektu ,Vidiecky
cestovny ruch v Podunajsku®, ktorej zakladatel'om bolo ,ZdruZenie za kultdru a turiz-
mus". Toto zdruZenie vzniklo v roku 1999 v obci BUC, ktora je znama pre rybolov, jaz-
dectvo alebo vynikajucu regionalnu kuchyriu. Hlavnym cielom udel'ovania znacky ,Re-
gio Danubiana" je podpora miestnych vyrobcov, pol'nohospodarov, ako aj podpora ce-
Iého regionu a snaha o jeho zviditelnenie doma a v zahranici (ZdruZenie za kultaru
a turizmus, 2015).

Obr. 6 Znacka kvality ,Regio Danubiana"

Zdroj: http://www.rekreaciadunaj.sk/download/regio_danubiana_orig.jpg
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V roku 2008 vznikli prvé tri regionalne znaCky na Slovensku v ramci projektov,
ktoré boli financované EU Parks & Economy, GreenBelt. Regiondlne centrum Slovenska
(REC Slovensko) udelilo prvé certifikaty produktom zo Zahoria, z Malych Karpat a Ky-
suc. Zaregistrovanych bolo 21 produktov z tychto regidénov. Po skonceni projektu sa
oznacovanie produktov spomenutymi regionalnymi znackami skoncilo. Od roku 2011 sa
do vytvarania regionalnych znaciek zapoijili aj Miestne akcné skupiny (MAS). Po prvych
regionalnych znackach nasledovalo vytvorenie dalSich troch regionalnych znaciek v Nit-
rianskom kraji — Podpol'anie, Hont a Ponitrie a znacky Malodunajsko-Galantsko a Kar-
sticum (Slovensky kras). V novembri 2014 bola vytvorena znacka ,Regiondlny produkt
Zahorie" a od decembra 2014 pribudla d'alsia znacka ,regionalny produkt GEMER-
MALOHONT™".

V sUcasnosti sa Slovensko snaZi zaviest' jednotny systém oznacovania znacenia
produktov. Propagaciu a koordinaciu regionalnych znaciek na Slovensku zastreSuje Na-
rodna siet’ slovenskych Miestnych akénych skupin (NSS MAS), ktora zdruzuje 17 MAS,
11 verejno-stikromnych partnerstiev a obcianske zdruzenia. Kazda regionalna znacka
ma svojho koordinatora, ktorym je Miestna akéna skupina, ktorej Glohou je zviditelnit,
podporovat’ a propagovat regiondlnu znacku. VsSetky regionalne znacky maju svoju
vlastnd webovu stranku, jednotny vzhl'ad logotypu vyjadrujlci symbol typicky pre dany
region. Takisto boli prijaté zasady pre certifikaciu produktov: jedine¢nost’ spojena s re-
gionom, lokalna surovina pochadzajlica z regionu, tradicia a podiel rucnej prace a Setr-
nost’ k prirode (Narodna siet’ slovenskych miestnych akénych skupin, 2015).

Momentalne je na Slovensku osem fungujlcich regionalnych znaciek (obrazok 10)
a dalsSie znacky sa pripravuju na zavedenie. Su to napriklad: Regionalny produkt Lip-
tov, Regionalny produkt Podunajsko, Modra — Malokarpatska vinna cesta, Regionalny
produkt pre Tatry — Spis.

Obr. 7 Regionalne znacky na Slovensku
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Zdroj: http://www.rekreaciadunaj.sk/svk/podunajsko/110/zdruzenie-za-kulturu-a-turizmus
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2.3 Regionalne znacky v Ceskej republike

V Ceskej republike je systém oznacovania regionalnych produktov na velmi vyso-
kej drovni uZ niekolko rokov. Oznacovanie vyrobkov sa zaalo v roku 2000. S touto
myslienkou ako prveé prislo ,Regionalni environmentalni centrum Ceska republika, 0.s.
(REC CR) v ramci projektu ,Natura 2000 — Lidé ptirod€, pfiroda lidem". Oznacovanie
vyrobkov malo povodne sluzit' na oboznamenie obyvatel'ov s chranenymi Uzemiami Na-
tura 2000 v celej Eurdpe. Ako prvé oblasti, v ktorych sa vytvorili regionalne znacky, bo-
li Narodny park KrkonoSe, Narodny park Sumava a Chranend krajinna oblast’ CHKO
Beskydy. Postupne sa vytvorili kritérid pre udelovanie regionalnych znaciek, nazvy a
takisto aj logotyp znaciek. Kazda oblast’ si tiez zvolila svojho miestneho koordinatora.
Prvé certifikaty boli udelené v roku 2005 pre vyrobky v Krkonosiach a v roku 2006 sa
pridali aj ostatné dve oblasti. Postupne sa pridavali dalSie oblasti, ktoré mali zaujem
o vytvorenie regionalnych znaciek. Zaujem o tieto znacky stale rastie a podnikatelia
prejavili zaujem o vytvorenie kritérii na udel'ovanie certifikatov takisto na sluzby v ces-
tovnom ruchu (ubytovacie a stravovacie sluzby) (Asociace regionalnich znacek, 2015).

Od roku 2008 funguje v Ceskej republike ,Asociacia regionalnych znaciek, o.z."
(ARZ), ktora momentalne zdruzuje 26 regidnov — Krkonose, Sumava, Beskydy, Morav-
sky kras, Orlické vrchy, Moravské Kravarsko, Gorolsko Swoboda, VysoCina, Polabi a
Podkrkonosi, Hana, Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky, Prachefisko, Broumovsko, Kraj
blanickych rytifli, Zelezé hory, Moravska brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské
Slezsko, Krusnohofi, Kraj Pernstejnd, Ceské stredohorie a Poohfi (obrazok 8). Okrem
spominanych znaciek, posobia v Ceskej republike aj iné regionalne znacky, ktoré nie su
suCastou ARZ, ale riadia sa podobnymi pravidlami. St to hlavne ,Tradice Bilych Kar-
pat®, ,Regionalni produkt Cesky raj", ,Regionalni produkt Jizerské hory", ,Regionalni
produkt Luzické hory a Machlv kraj" a ,Mistni vyrobek ze zapadu Cech (Asociace re-
gionalnich znacek, 2015).

Obr. 8 Dvadsat'est’ regionalnych znaciek produktov v Ceskej republike

Zdroj http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/

565



Studia commercialia Bratislavensia Cislo/No.: 32 (4/2015); Ro&./Vol.: 8

~Asociacia regionalnych znaciek" vznikla predovsetkym pre to, ze bolo potrebné
zvolit’ si koordinatora, ktory by podporoval a zastresSoval viaceré projekty, ktoré v kraji-
ne uz existovali a Uspesne fungovali. ARZ dba na to, aby si regionalne znacky zachovali
vysoku uroven a pomaha pri spolocnom rozvoji regionalneho oznacovania. Regionalne
znacky ziskalo viac ako 260 vyrobkov. Najviac certifikovanych vyrobkov — 61 je na Su-
mave (Asociace regionalnich znacek, 2015).

2.4 Regionalne znacky v Mad'arsku

Tradi¢né a regionalne potraviny maju v Mad'arsku osobitné postavenie. Su cha-
rakteristické tradi¢nou vyrobou, vynikajacimi vlastnostami a jedinecnou kvalitou. Ma-
darsko ma asi 300 tradi¢nych vyrobkov, ktoré mozu byt' GspeSnymi nielen na doma-
com, ale aj zahrani¢nych trhoch. Problémom je vSak nizka informovanost’ o tychto
produktoch, iba niekol'’ko z nich je medzinarodne znamych, napriklad ,Saldma Szeged",
«Paprika Szeged", ,Klobasa Gyulai" a ,Cibul'a z Maké" (Zoltan et. al., 2010).

Madarsko je takisto rozdelené na niekolko regidonov (obrazok 9). Samotné regio-
nalne znacky vSak nie su rozvinuté tak, ako v ostatnych krajinach V4. Medzi najrozvi-
nutejie regionalne znacky patri ,Ziva Tisa" (z mad'. ,EI Tisza"), ktora pdsobi v povodi
rieky Tisy.

Obr. 9 Regiony Madarska

Y \ Severné Mad'arsko

Vel'ka Severni
nizina

Zdroj: Szakaly, Z. a kol. 2010

V Madarsku bol v roku 1998 vytvoreny narodny program ,Tradicie — chute - re-
giony" (z mad’. Hagyomanyok — Izek — Régiok — HIR, z angl. Traditions — Tastes — Re-
gions — TTR — obrazok 10), s cielom podpory regionalnych produktov v celej Madar-
skej republike, ako aj zlepSenia postavenia machh a strednych podnikatel'ov — farma-
rov a zlepSenia zamestnanosti a potencidlu regiénu. Hlavnym cielom programu HIR je
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vytvorenie kolekcie lokalnych produktov (momentalne ich je 300) a zvysSenie ich konku-
rencieschopnosti (Tradition — Tastes — Regions program in Hungary, 2015).

Obr. 10 Oznacenie madarského narodného programu ,, Tradicie — chute - regiony™ (z
mad’. Hagyomanyok-Izek-Régidk — HIR)

HI\G\FO\\'\P\

Zdroj: http://elelmiszerlanc.kormany.hu

Kvalita typicka pre regionalne produkty sa viaze na miesto, ¢as a tradicie. HiR te-
da charakterizuju tri dimenzie: histéria (¢as), kultira (tradicia) a geografia (miesto).

Jednou z podmienok je, ze vyrobok musi mat’ tradiciu po dobu minimalne 50 ro-
kov. Musi byt’ vyrabany tradicnymi postupmi vyroby a mat’ Specificku vézbu na region.
Oznacenie vyrobkov znackou HIR zarucuje vysokl kvalitu pre spotrebitel'ov, ochranu
pre vyrobcov, pridand hodnotu a efektivny nastroj udrzatelnosti (Traditions — Tastes —
Regions program in Hungary, 2015).

Program ,Tradicie — chute — regidny" vznikol z iniciativy Ministerstva polnohos-
podarstva a rozvoja vidieka Madarskej republiky. DalSou instituciou, ktora sa zaobera
regionalnymi znackami, je Polnohospodarske marketingové centrum, ktoré ma na sta-
rosti vSetky marketingové aktivity, ako aj organizaciu regionalnych, narodnych a me-
dzinarodnych vystav a trhov (Ministry of agriculture Hungarian Republic, 2015).

2.5 Institucionalne zabezpecenie a sposoby propagacie regionalnych pro-
duktov v krajinach V4

Vo vsetkych porovnavanych krajinach je instituciondlne zabezpecenie podobné.
Na celostatnej Urovni posobi Ministerstvo pol'nohospodarstva a rozvoja vidieka, ktoré-
ho Ulohou je podpora pol'nohospodarstva, lesného hospodarstva, rybarstva, polovnic-
tva a potravinarstva. Takisto na narodnej Urovni posobia Zdruzenia miestnych akénych
skupin, teda koordindtorov regiondlnych znaciek. Na nizSej regionalnej Urovni v kaz-
dom regidne poOsobia Miestne akéné skupiny a rozne iné regiondlne zdruzenia, ktoré
propaguju regionalne produkty a staraju sa o rozvoj konkrétnych regiénov.

Koordinator danej regionalnej znacky ma na starosti prezentaciu a propagaciu
znacky a zabezpeluje jej fungovanie vratane marketingovych aktivit. VSetky krajiny
maju spolo¢né to, Ze na svoju propagaciu vyuzivaju webové stranky, ¢o v stcasnosti,
typickej pouzivanim internetu je bezny a najlepsi spésob propagacie a komunikacie so
zakaznikmi. Krajiny sa d'alej prezentuju usporadiivanim rozlicnych akcii a podujati, vy-
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davanim réznych propagacnych materidlov a takisto organizaciou kulinarskych sitazi
(tabulka 1).

Tab. 1 SpoOsoby propagacie regionalnych produktov v krajinach V4

Pol’'sko - vytvaranie partnerstiev,

- kulinarske sut'aze na principe lokalnych produktov,

- organizacia tradi¢nych trhov (napr. Wroctawski jarmark),
- webové stranky,

- vydavanie propagacnych materialov (brozdry, letaky).

Slovensko | - propagacné a informacné materidly,

- webova stranka,

- prezentacia v médiach,

- Ucast’ na podujatiach (farmarske trhy, jarmoky, festivaly).

Cesko - webové stranky,

- spolocna webova stranka Asociacie regionalnych znaciek, o. s.,

- vydavanie novin ,Doma v regidnoch",

- tvorba propagacnych materidlov (letaky, brozary),

- tvorba projektov na podporu regionalnych produktov (v spolupraci
s Asociaciou regionalnych znaciek),

- organizacia festivalov (festival originalnych vyrobkov z nasich
regionov),

- farmarske trhy.

Mad'arsko | - webové stranky,

- publikacie, letaky, newslettre,

- vydanie knihy, s CD — Traditions — Tastes — Regions,

- organizacia regionalnych, narodnych a medzinarodnych vystav
a trhov.

Zdroj: Vlastné spracovanie

Zaver

Ciel'om prispevku bolo uviest’ priklady znaciek regionalnych produktov v krajinach
V4, porovnat' institucionalne zabezpecenie regionalnych znaciek, ale aj spésob propa-
gacie produktov v danych krajinach.

Z porovnania vyplyva, Ze najlepsim prikladom pre Slovensko, od ktorého by sme
sa mohli inSpirovat’ je Ceska republika, ktora ma najlepsSie rozvinuty systém regional-
neho oznacovania produktov a v ramci neho aj potravin. V Cesku funguje spolu 26 re-
gionalnych znaciek, ktoré su zastreSované Asociaciou regionalnych znaCiek. Okrem
nich existuju aj d'alSie znacky (, Tradice Bilych Karpat!", ,Regionalni produkt Cesky raj",
~Regionalni produkt Jizerské hory", ,Regionalni produkt LuZické hory a Machlv kraj" a
«Mistni vyrobek ze zapadu Cech"), ktoré sice nie si suCastou ARZ, ale tieZ Uspesne
funguju.

V Pol'sku je systém regionalneho oznacovania produktov takisto dobre rozvinuty.
Vela regidnov ma zavedené regionalne znacky s cielom propagovat’ a podporovat
miestne potraviny, ale aj priemyselné produkty vyznacujlce sa vysokou kvalitou a je-

568




Studia commercialia Bratislavensia Cislo/No.: 32 (4/2015); Ro&./Vol.: 8

dinecnostou. Existuju aj narodné programy propagujlce tradi¢né potraviny (napriklad
,,Kvalita Tradicia“), ktoré musia mat’ aspon 50-ro¢ny rodokmen. Rovnako aj v Pol'sku
existuju rézne institdcie na podporu tychto produktov a znacky su kvalitne spropago-
vané. V Pol'sku by sme sa mohli inSpirovat’ organizaciou kulinarskych sut'azi na principe
regionalnych produktov.

V Madarsku systém regionalnych znaciek nie je eSte taky dobre rozvinuty ako
v ostatnych krajinach, ale Mad'arsko ma viac ako 300 tradicnych vyrobkov, ktoré maju
potencial byt’ UspeSnymi nielen na domacom, ale aj na zahrani¢nych trhoch.

Madarské regionalne pol'nohospodarske produkty a potraviny su charakteristické
tradi¢nou vyrobou, vynikajicimi vlastnostami, jedine¢nost'ou a kvalitou.

Regiondlne produkty su v SR podporované aj dalSimi institiciami na narodnej
(napriklad Ministerstvo podohospodarstva a rozvoja vidieka SR) alebo regionalnej
Urovni (napriklad Miestne akcné skupiny).

Pokial' ide o regionalne oznacovanie produktov na Slovensku, je na dobrej ceste,
no treba produkty lepsie spropagovat’ a dostat’ do povedomia spotrebitel'ov, ktori maju
zaujem o kvalitné potraviny. Pri propagacii miestnych, tradi¢nych a regionalnych pro-
duktov je velmi dolezité vypracovanie stratégie, ktora by mala obsahovat' napriklad
tieto ¢innosti: identifikacia miestnych, tradicnych a regionalnych potravin z daného re-
gionu, zvysSenie povedomia vyrobcov, ale aj spotrebitel'ov o tychto produktoch, ale tiez
o ich regionalnom oznacovani, stimulovanie vyrobcov, aby ziskali regionalne, tuzemské
oznacenie pre svoje vyrobky a potom aj oznacenie na Urovni Spoloenstva, rozvoj
a zvySenie zamestnanosti v tychto regidnoch, podpora kultirneho dedi¢stva — marke-
tingové aktivity. Dolezitym prvkom podpory miestnych, tradi¢nych a regionalnych pro-
duktov je pre spotrebitela urcenie distribucnych kanalov, pretoze velmi Casto vyrobco-
via vyuZzivaju metddu priameho predaja, ¢i predavaju svoje vyrobky sezénne alebo pri-
leZitostne.

Kvalitné a vynimoCné potraviny je doblezité spropagovat. Vyrobcovia by sa mali
prezentovat’ na roznych akciach, akymi st napriklad vel'trhy, farmarske trhy, festivaly
alebo jarmoky, ale takisto prostrednictvom internetu ¢i médii. Dobrym prikladom je
opat’ Ceska republika, kde cel( propagaciu regionalnych produktov ma na starosti Aso-
ciacia regionalnych znaciek (ARZ). Vydavaju noviny, brozlry a letaky. Vytvaraju rozne
projekty na podporu regionalnych produktov a potravin a takisto organizujd propagac-
né akcie ako napriklad farmarske trhy, ktoré maju v Ceskej republike dihd tradiciu.
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