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Postoj spotrebitel'ov voci elektromobilom
v Slovenskej republike
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The attitude of consumers towards electric vehicles
in the Slovak Republic

Abstract

The aim of paper is to identify the current issue of electromobility with a focus on the
Slovak Republic and to examine people's awareness and interest in electric vehicles with
the determination of possible recommendations and possibilities for making electric ve-
hicles more attractive on the market. The paper contains the evaluation of the survey
results and the interpretation of the results. The paper deals with individual proposals
and recommendations that would help to improve the position of electromobility and
increase the marketability of electric vehicles on Slovak market.
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Uvod

Vo vSeobecnosti sa elektromobilmi oznacuju dopravné prostriedky, ktorych pohon-
nou jednotkou je elektricky motor (elektromotor). Moze ist’ tak o elektrické automobily,
ako su elektromobily, elektrobicykle, elektrické motorky Ci skutre, elektrické lode a lie-
tadla, ale aj elektrické vlaky, elektricky, metro, elektrické autobusy a trolejbusy ¢i do-
konca elektrické kolobezky. Elektromobilitu vSak mdzeme chapat’ vo viacerych rozme-
roch. Pre verejnost’ s, samozrejme, najviac uchopitelné osobné vozidla, no dolezita je
aj otazka verejnej dopravy, &i uz ide o hromadn( prepravu os6b, taxisluzby, alebo car
sharing. Dalsi rozmer je doprava Uzitkovymi vozidlami, ¢i uz ide o rozvazku tovaru, ba-
lickové dorucovacie sluzby, alebo prepravu tovaru na kratke a stredné vzdialenosti. V
neposlednom rade sa rieSi aj tranzitna nakladna doprava. Vel'ké mestské aglomeracie
trpia dihodobo nielen mnoZstvom exhalatov z autodopravy, ale aj preplnenim ciest, za-
pchami a nedostatkom parkovacich miest (Steinhauser, D.; Cukanova, M., 2016). Preto
uz viaceré pristupili k projektom zdiel'ania e-bajkov ¢i elektrickych skdtrov. Takmer vSade
sa stretneme s anglickymi skratkami ako EV (Electric Vehicle — elektrické vozidlo) alebo
BEV (Battery Electric Vehicle — batériové elektrické vozidlo) (Elektromobil info, 2018).
V Slovenskej republike sa o elektromobiloch Siri vela informacii, medialnych postojov,
nazorov, ako aj vyjadreni vladnych Cinitel'ov, no Casto bez vedeckého podkladu. Cielom
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prispevku je priblizit' prostrednictvom vysledkov prieskumu informacie o spotrebitel'skom
postoji potencialnych spotrebitel'ov v Slovenskej republike.

1 Metodika prace

Pri ziskavani teoretického zakladu pre pisanie prispevku bola pouzitd metdda ab-
strakcie, generovana z dostupnych dat z Casopiseckej literatiry a elektronickych zdro-
jov. V pripade ziskavania dat ohladom informacii o spotrebitel'skych postojoch voci elek-
tromobilite v podmienkach Slovenskej republiky bola pouzitd metdda dopytovania for-
mou prieskumu, a to dotaznikovou formou. Dotaznik bol rozposielany prostrednictvom
google dotaznikov. Respondenti sa ziskavali na socialnych siet'ach, pricom ciel'ova sku-
pina bola obyvatel'stvo Slovenskej republiky od veku 18 rokov a viac. Prieskum kom-
plexne pozostaval v 22 kladenych otazkach, priCom bolo dotazovanych 152 os6b.
V tomto prispevku su uverejnené vysledky najpodstatnejsich zaverov prieskumu. Dota-
zovanych bolo 55,3 % muzov a 44,7 % Zien. Najvacsiu Cast’ vzorky tvorili pracujuci l'udia
o velkosti 63,2 %, 34,2 % vzorky tvorili Studenti, respondenti na dochodku predstavovali
3 % a l'udia na materskej dovolenke 0,7 % respondentov. Treba konstatovat, Ze 5,3 %
respondentov elektromobil vlastnilo. Data z tohto prieskumu boli pouzité pre spracova-
nie bakalarskej prace Lucii Jancovej na tému Elektromobilita v Slovenskej republike.
Prieskum prebiehal v roku 2019.

2 Vysledky a diskusia

V nasledujlcej Casti si uvedené parcidlne Casti prieskumu.

Aky vyznam maju podla Vas elektromobily?

V tejto otdzke sme zistovali, aky vyznam maju elektromobily pre respondentov.
Respondenti mali na vyber z prvych Styroch moznosti, ale aj napisat’ svoju vlastnu od-
poved'. Zistenia boli nasledovné:

lepSie jazdné vlastnosti (16,4) %,

lacnejSia cena dopravy (46,1 %),

Zivotné prostredie (82,9 %),

bezpecnost’ (11,2 %),

mensia zavislost’ ekonomiky od dodavok ropy (0,7 %),

cestovanie nie s vela l'ud'mi (0,7 %),

Zivotné prostredie — emisie vyfukovych plynov, ano, otazne vsak nakladanie s

akumulatormi — vyroba, Zivotnost/, likvidacia (0,7 %),

e nemaju vyznam, ked'Ze batérie treba vyrabat, skladovat’, obsahuju chemikalie,
elektrinu taktiez treba vo va¢Som mnozstve vyrabat/, zastaviame lesy elektrar-
nami (0,7 %),

e biznis (0,7 %),

e marketingovy tah (0,7 %),

e Ziadny, v koneCnom dosledku viac odpadu ako pri benzinovych

4utach (0,7 %),
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e Ziadny, je to vymyslena bublina o ochrane Zivotného prostredia (0,7 %).

Najvacsi pocet respondentov (82,9 %), teda az 126 opytanych uviedlo, ze vyznam
elektromobilov spociva v Zivotnom prostredi. Nasledovala lacnejSia cena dopravy, ktoru
oznacilo 46,1 % opytanych. MozZnost’ vlastnej odpovede vyuzilo 8 respondentov, ktori
vyjadrili pozitivne tak ako aj negativne nazory. Aj ked' najviac opytanych uviedlo ako
najvacsi vyznam elektromobilov zivotné prostredie, niektori kritizovali prave tato moz-
nost’ odpovede, a to z dovodu vyroby, Zivotnosti a likvidacie akumulatorov do elektro-

0 biznis ¢i marketingovy tah.

Do akej miery by boli pre Vas dolezité jednotlivé faktory pri kipe elektromobilu?

V tejto otazke bolo zistované, aké dolezité su jednotlivé faktory pre respondentov.
Respondenti hodnotili 7 faktorov na skale od 1 do 5, pricom 1 znamenalo pre nich najviac
dolezité a naopak 5 najmenej dolezité. Jednotlivé faktory sme spriemerovali a zoradili
do poradia, ktoré su nasledovné:

. bezpecnost’ 1,76,
. cena 1,82,

. max. dojazd 1,93,
. servis 1,98,

. vykon 2,41,

. vzhl'ad 3,01,

. znacka 3,0.

NOUThWN =

Najdoblezitejsim faktorom pri kiipe elektromobilu pre respondentov by bola bezpec-
nost. 6 % respondentov uviedlo, Zze bezpeCnost' je pre nich najmenej doleZita. Bezpec-
nostné preferencie spotrebitelov elektromobily splfiaju vynikajlco, kedze su eSte bez-
pecnejSie ako spal'ovacie vozidla. Druhym faktorom v poradi bola cena. Az 76 % res-
pondentov uviedlo, Ze plat priemerného slovenského obcana k cene vozidla nie je pri-
merany. Je teda pochopitel'né, Ze tento faktor je druhy v poradi na rebricku déleZitosti
pri kipe elektromobilu. DolezZitost’ faktora je sice vysokd, no zatial elektromobily v tejto
oblasti disponuju zna¢nou nevyhodou, a to aj napriek nizSim nakladom na pohonné
hmoty. Na tretom mieste m6zeme vidiet' maximalny dojazd. Tu nastava otazka budova-
nia infrastruktlry, kedZe jej rozSirovanie by tento faktor mohlo posunit’ na nizsie
priecky. Viac ako polovica respondentov uviedla, Ze sa v meste ich bydliska nenachadza
nabijacia stanica pre elektromobil. To moZe byt’ sCasti dovodom vysokej doleZitosti tohto
faktora pre respondentov. Prvl polovicu najdolezitejSich faktorov uzatvara servis. Aj
v tomto elektromobily disponujui znacnou vyhodou, kedZe su na servis a udrziavanie
menej nakladné ako spal'ovacie vozidla. Na piatom mieste mame vykon, ktory je pre
l'udi priemerne doleZity. Aj napriek tomu 'udom prinesie iba vyhody, kedZe aj v tejto
oblasti elektromobily dominujd. Nasleduje vzhl'ad, ktory nie je pre respondentov velmi
dolezity a zakladaju si najmé na predchadzajlcich faktoroch. Ako posledny, najmenej
dolezity faktor je znacka elektromobilu, a teda je zjavné, Ze tento faktor ma u spotrebi-
tel'ov najmensiu relevantnost.

Aky maximalny dojazd elektromobilu by Vam vyhovoval?

Dojazd elektromobilu predstavuje pre respondentov treti najdoleZitejsi faktor z
predchadzajlcich zisteni. Pre znacnu Cast’ spotrebitel'ov to teda mo6Ze predstavovat’ do-
konca rozhodny faktor, ¢i sa elektromobil kupit’ rozhodne, alebo nie, pripadne zvoli iny
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model. Konkurencia v dojazde elektromobilov rastie ¢im d‘alej, tym viacej, a preto si uz
mnoho spotrebitelov dokaze najst’ elektromobil s dojazdom, ktory mu vyhovuje. Res-
pondentov sme sa teda pytali, aky maximalny dojazd na jedno nabitie by im vyhovoval.
Odpovede sa pohybovali medzi 50 — 1500 km. Najviac respondentom by vyhovoval do-
jazd 300 km a 1000 km. Priemerny dojazd predstavoval 506 km. Je teda zrejmé, ze
vodici si chcl zabezpedit’ dihsi dojazd aj mimo mesta. Respondenti odpovedali aj slovne,
Ze by im vyhovoval dojazd ¢o najvacsi alebo 9 hodin. Jednou z odpovedi bolo aj to, ze
respondentovi by vyhovoval dojazd podla siete nabijacich stanic. Boli vSak aj taki, ktori
uviedli, Ze sa v danej oblasti nevyznaju, a teda nevedia, aky maximalny dojazd by im
vyhovoval. V dojazde elektromobilov jednoznacne momentalne dominuje znacka Tesla.
Avsak ani ta by nedokazala pokryt’ naroky niektorych respondentov, kedZe jej najvacsi
dojazd je pri modeli Tesla Model S 100D, s dojazdom 632 km, kde sa cena zacina na 90
250 €. Ak vSak vychadzame z priemeru zisteni, teda 506 km, najviac sa priblizuje model
Tesla Model 3 Long Range Battery so svojimi 499 km. Aj tu sa vSak cena zacina az na
55 000 €. Ak by sme vsak z kilometrov trochu ubrali, je mozné si zaobstarat’ Kia Niro EV
LE, s ktorou prejdeme na jedno nabitie 485 km a pri ktorej cena je o nieco nizSia, a to
35 200 €. Ale ani tato obstaravacia cena nezodpoveda priemernej cene, ktord by boli
respondenti ochotni investovat’. A spotrebitelia sa teda budi bud’ musiet’ uskromnit’ s o
nieco mensim dojazdom, alebo si jednoducho priplatit’.

Ktoré vyhody by Vas motivovali ku kupe elektromobilu

Vel'mi dblezitym faktom bolo zistenie, ¢o by respondentov najviac motivovalo pri
kupe elektromobilu. Niektoré faktory boli spojené s vyhodami pri kipe elektromobilu,
niektoré zas az pocas samotného vyuzivania automobilu. NajlakavejSou sa stala prave
Statna dotacia pre elektromobily. AZ 69,1 % respondentov uviedlo, Ze by ich toto zvy-
hodnenie najviac motivovalo ku kupe elektromobilu. AvSak mohli sme postrehnat’
v predchadzajlcich rokoch, ze statna dotacia nebola vycéerpana. Mnoho l'udi uviedlo, Ze
dévodom je napriklad nedostato¢na infrastruktdra nabijacich stanic a prave do nej by sa
malo viac investovat'. Posilnenie tejto infrastruktiry je Stvrté v poradi motivacie jednot-
livych faktorov. Po Statnej dotacii nasledovalo oslobodenie od DPH pri kipe a tato vy-
hoda by motivovala az 63,8 % respondentov. Najmenej zaujala opytanych moznost’
jazdy v pruhoch MHD a privitalo by ju iba 19,7 % respondentov. 7,9 % respondentov
uviedlo, Ze su dostatocne motivovani.

Nakolko je pre Vas zaujimavy pomer vysSej investicie do vozidla a zaroven nizSich
nakladov na pohonné hmoty?

-vvr

vadzkovymi nakladmi. Rozdiel obstaravacej ceny by sa mal vo vSeobecnosti vratit’, pro-
strednictvom nizSich prevadzkovych nakladov, po 150 tisic az 200 tisic kilometroch (Elek-
tromobilita, 2019). Respondenti v tejto otazke teda vyjadrovali, do akej miery je pre nich
zaujimavy tento pomer na Skale od 1 do 5, priCom 1 predstavovala najviac zaujimavy a
5 najmenej zaujimavy. Najvacsia Cast’ respondentov, teda 37,5 % uviedlo, Ze je pre nich
tento pomer zaujimavy a pre 19,7 % opytanych je vel'mi zaujimavy. Z tychto vysledkov
vyplyva, ze ak respondenti vnimaju nizke prevadzkové naklady, su ochotni investovat’ o
nieCo viac za elektromobil.

Mate predstavu, za aku priemerni cenu by ste presli 100 km na elektromobile?

Priemerné naklady na energiu elektromobilu na 100 km sa vo vSeobecnosti odha-
dujd na 2 € (Benzin, 2019), no niekedy je to eSte menej. Najviac respondentov, teda
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38,2 % uviedlo, Ze podla nich je to 1 — 3 € a teda maju predstavu o priemernych nakla-
doch na pohonné hmoty elektromobilu. O nie¢o menej opytanych, 29,6 % si mysli, ze
tieto naklady su o nieco vysSie a to 3 — 5 €. Treba si vSimnut’ aj odpoved od 0 — 1 €,
ktord oznacilo 9,9 % respondentov. Majitelia elektromobilov znacky Tesla mali do 1.
februara 2019 moznost’ ziskat’ bezplatné nabijanie na Superchargeroch. Z toho vyplyva,
Ze aj tieto odpovede boli do istej miery relevantné, aj ked’ neslo o priemerné naklady.

Nachadza sa v meste Vasho bydliska nabijacia stanica pre elektromobil?

Pri tejto otazke prevaZovala odpoved’ nie, ktorti zvolilo az 44,7 % opytanych. Cast
Z tychto respondentov vSak m6ze mat’ moznost’ nabijat’ elektromobil doma. Zvysna cast’
musi za nabijackou cestovat’. Napriklad v meste Vel'ky KrtiS musia cestovat’ k najblizSej
nabijacke do Lucenca vzdialeného 35 km, d'alSim prikladom moze byt Brezno, kde oby-
vatelia maju najblizSiu verejnd nabijacku az 45 km vzdialent v Banskej Bystrici. Je teda
pochopitelné, ze ak v takychto oblastiach nemaju obyvatelia moznost’ domaceho nabi-
jania, Casto o elektromobile tazko uvazovat'.

Kol'’ko by ste boli ochotny maximalne zaplatit’ za elektromobil?

NajvyssSia akceptovatel'nd cena pre respondentov sa pohybuje medzi 10 000 —
20 000 €. V tejto kategorii najdeme na slovenskom trhu jeden elektromobil, a to ZhiDou
D2 s dojazdom 257 km za 17 590 €, a Skody Citigo e iV. Priemerna akceptovatel'na cena
z danych odpovedi respondentov dosahuje uroven 21 151 €. Do takejto ceny je momen-
talne dnes mozné kupit' na trhu tiez iba jeden spominany elektromobil. Tento model sa
nestotoznuje s priemernymi preferenciami respondentov v otazke dojazdu, kde priemer
dosahoval 506 km. Za o nieCo vySsiu cenu je mozné si kipit' model Smart Fortwo Electric
Drive za 22 139 €, avSak tu maximalny dojazd dosahuje len 160 km, Co sa eSte viac
vzdaluje od priemerného maximalneho dojazdu v preferenciach spotrebitelov. Ak by
sme sa posunuli o kategoriu vysSie, teda 20 000 — 30 000 €, ktoru zvolilo 31,6 % opy-
tanych, najdeme na trhu iba 5 dalSich modelov, z ¢oho vyplyva, Ze ponuka v tychto
dvoch kategoriach pestra nie je. Z toho vyplyva, Ze takmer tri Stvrtiny respondentov by
si momentalne pomerne tazko vybrali pre nich vhodny model po vSetkych strankach. V
odpovediach mali respondenti moznost’ odpovede aj o investicii do 10 000 €, ktorych
bolo 13,8 %. Elektromobil vSak v tejto cenovej relacii dostupny na trhu zatial’ nie je. Je
vSak treba podotknut’, Ze ak kupca vyuZije Statnu dotaciu, ktora v rokoch 2016 aZ 2018
bola 5000 €, cena sa znizi. DalSou moznostou by ale mohli v budtcnosti byt aj iné
vyhody pri kipe elektromobilu — v sti¢asnosti priama dotacia na elektromobily 8 000€
a na hybridy 5 000 €. A7 63,8 % respondentov by privitalo oslobodenie od platby DPH
pri kiipe elektromobilu. Pri tychto vyhodach sa dokaze mnoho elektromobilov dostat’ v
konecnom dosledku do nizSej kategodrie. ZaleZi teda aj na stanovisku Statu do buduc-
nosti, ako sa k tomu postavi a s akymi vyhodami podpori trh s elektromobilmi.

Myslite si, Ze je primerany pomer platu priemerného obcana k cene vozidla?

Pri tejto otazke bolo cielom zistit’ subjektivny nazor respondentov, ¢i je pomer prie-
merného platu obcana k cene elektrického vozidla primerany. Az 89,5 % respondentov
oznacilo odpoved' nie. Iba zanedbatel'na Cast’, 3,3% opytanych si mysli, Ze ano. Vyhodou
do buducnosti vsak je, Ze vyrobcovia stale tlacia na znizovanie nakladov a maju za ciel,
aby si takéto vozidlo mohlo dovolit’ viac ako zanedbatel'na Cast’ obyvatel'ov.

Myslite si, ze Stat dostatocne podporuje elektromobilitu?
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A7 81,6 % respondentov si mysli, Ze Stat dostatocne elektromobilitu nepodporuije.
Tu treba podotkndt, ze Novy plan podpory elektromobility v SR, ktory je teraz
v platnosti, by tento postoj zmenil.

Postrehli ste v rokoch 2016 — 2018, 7e Stat poskytoval dotaciu na elektromobil?

V tejto otazke bolo zistované, kolko respondentov postrehlo, ze Stat poskytoval
dotaciu na elektromobily, ¢o bezprostredne suvisi s informovanost'ou l'udi. 52,6 % opy-
tanych nepostrehlo, Ze stat poskytoval dotaciu. Zvysni respondenti o tejto dotacii vedeli.
Treba sa zamysliet, o kolko by vzrastol predaj elektromobilov, ak by tych vySe 52%
respondentov aspon vedelo o tom, Ze nejaku dotdaciu Stat poskytuje.

Ak ano, viete, o akd sumu iSlo?

Tato otazka bola dobrovolna a moznost’ vyuzilo 66 respondentov. Spravnu odpo-
ved’ 5 000 € uviedlo 24 opytanych. To znamena, zZe z celkového poctu respondentov iba
15 % vedelo o dotacii a sume, ktorou by si znizili obstaravaciu cenu elektrického vozidla.

Pri akej finan¢nej podpore od Statu by ste zacali rozmyslat’ o kipe elektromobilu?

Len mala skupina respondentov (7,9 %) by zacala uvazovat’ nad kupou elektromo-
bilu uz pri podpore v hodnote 3000 €. NajvacSia Cast’ respondentov, teda 32,9 % by
vSak uvitala uz spominanu odpusten DPH.

Ak by ste mali neobmedzené mnozstvo penaznych prostriedkov, zvolili by ste auto:

Vysledky odpovedi z tejto otazky na prvy pohl'ad preukazuju velmi dblezity fakt. Az
73 % respondentov, ak by mali neobmedzené mnozstvo financnych prostriedkov, by
zvolili elektrické vozidlo, a to bud’ hybrid alebo elektromobil. Je teda zrejmé a preukaza-
tel'né, ze vel'ku rolu hraju prave finan¢né prostriedky a vysoka obstaravacia cena, kedze
sa na nasich cestach nachadza pomerne malo aut na elektricky pohon, priblizne len 4%.
Na slovenskych cestach jazdi najviac benzinovych aut, az 65 %, avsak v pripade neob-
medzenych finan¢nych prostriedkov by si takéto vozidlo obstaralo iba 17,1% responden-
tov.

Myslite si, Zze ste dostatocne informovany o elektromobilite?

Respondenti mali uviest,, ¢i st podla nich dostatocne informovani o elektromobilite.
Viac ako polovica respondentov (51,6 %) uviedla, Ze nie si dostatoCne informovani v
tejto oblasti.

Ak by boli l'udia viac informovani, zvysil by sa podl'a Vas predaj elektromobilov?

Zamerom tejto otazky bolo, ¢i I'udia pokladaju vacsiu informovanost’ ako podporny
stimul predaja elektromobilov. Zistenia boli nasledovné:

ano (25,7 %),

nie, lebo je to neefektivne vozidlo (7,9 %),

nie, lebo ceny su prilis vysoké (43,4 %),

nie, ale je to uzitocné a prospesné vozidlo (10,5 %),

neviem (9,2 %),

nie, nizka predajnost’ elektromobilov podla mna najviac suvisi s nedostatkom
stanic na dobijanie a kratkym dojazdom elektromobilov (0,7 %),
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e mMoOZno ano, ale stale si myslim Ze ceny su priliS vysoké a na slovenskom trhu
nie je dostupnych mnozstvo elektromobilov za rozumnejSie ceny, tie su do-
stupné len na zahrani¢nych trhoch (0,7 %),

e nie, vyrobu by zastavili (0,7 %),

e pre Cloveka ktory si vie dat’ 2 a 2 dokopy nema elektromobil zmyslel, cena za
elektrinu, plus nadobldacia cena = benzinové auto obdobnych rozmerov ma
vyjde o tol'ko lacnejsSie, ze s elektromobilom by som zacal Setrit’ po najazdeni
viac ako 150 000 km, pri priemernej spotrebe 61/100km a cene elektriny 0,13€
/kWh, Co je d'aleko za Zivotnost'ou u batérii. (0,7 %),

e nie, vyroba elektromobilu a vyroba elektrickej energie maji vacsi vplyv na zi-
votné prostredie ako benzinovy motor (0,7 %).

Iba 25,7 % respondentov si mysli, Ze pri vysSej informovanosti by sa zvysil predaj
elektromobilov. ZvySok opytanych ma nazor opacny, a to z r6znych dévodov. Aj v tejto
otazke hrali ddleZitd rolu financie a najcastejSia odpoved’ (43,4 %) bola nie, lebo ceny
su prilis vysoké. Dalej niektori respondenti uviedli ako nepredajnost’ elektromobilov na-
priklad Zivotné prostredie pri vyrobe ¢i nenavratnost’ pociatocnej investicie do elektro-
mobilu.

Kvoli ktorym dévodom nevlastnite alebo nechcete vlastnit’ elektromobil?

Posledna otazka sa zameriavala na celkové zhodnotenie respondentov, kvoli ktorym
dévodom nevlastnia alebo nechcu vlastnit’ elektromobil. 79,6 % uviedlo opat’ financné
dbévody. Nechcl alebo nevlastnia elektromobil kvoli prilis vysokej cene oproti klasickym
automobilom. Taktiez respondentom nevyhovuju dojazd alebo dlhsi ¢as straveny na sta-
nici nabijanim, ekologickd vyrobu a nevyrieSenu likvidaciu batérii, ¢o je velmi diskutova-
nou témou v oblasti elektromobility.

Odpordcania

Doprava predstavuje jeden z najvacsich sektorov znecistovania ovzdusia. Aj preto
je téma zivotného prostredia tak ¢asto prediskutovana ako na Slovensku, tak aj vo svete.
V suvislosti so zivotnym prostredim je teda odvetvie energetiky velmi podstatné. Mnoho
l'udi sa vSak na tuto problematiku nepozera v stvislosti s moznym inovativnym sposobom
dopravy (Krnacova, 2013). Elektromobilita nielen v tomto smere, ale aj v mnohych
dalsich smeroch predstavuje vyznamny krok do budtcnosti. Najviac I'udi sa na elektro-
mobilitu pozera z pohl'adu Zivotného prostredia. Je vSak mnoho takych, ktorych presved-
Cia napriklad prave nizke prevadzkové naklady. Ako sme uz uviedli, elektromobily dispo-
nuju vyhodami z mnohych hl'adisk. Z danych zisteni od respondentov sa da potvrdit, ze
najvacsi problém, ktory sa nachadza medzi spotrebitelom a samotnym elektromobilom,
su prave financie, teda vysoka obstaravacia cena. Aj ked' sa elektromobily vyznacuju
naslednymi nizkymi nakladmi na prevadzku, ani toto nedokazalo presvedcit’ mnohych
l'udi. Takmer vSetci respondenti si myslia, Zze priemerny plat obana SR nie je primerany
k obstaravacej cene tychto vozidiel. KI'i¢ovym faktorom na zvySenie predaja elektromo-
bilov su teda nielen dobra reklama, ale aj samotné postavenie Statu k danej problema-
tike. V rokoch 2019 az 2020 by sa mal na Slovensku realizovat’ ,Ak¢ny plan rozvoja
elektromobility v Slovenskej republike". Kedze ma Slovensko uz za sebou jednu nevy-
Cerpanu dotaciu, stat by mal rozhodne zvolit’ ind stratégiu. VySe polovica respondentov
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ani nepostrehla, ze stat poskytoval nejakd dotaciu na elektromobily. Otazkou je teda, o
kolko by sa zvysil predaj, ak by boli l'udia viacej informovani, alebo kol'ki spotrebitelia
by aspon zacali uvazovat’' o kupe. Informovanost’ f'udi by sa mala zlepsit' najméa formou
internetovych, televiznych, rozhlasovych a novinovych kampani. Avsak Stat by sa mal
zamerat' aj na iné stimuly. Zistovali sme, ¢o okrem Statnej dotacie by respondenti prijali.
Z vysledkov sme Zzistili, ze tesne druhé v poradi bolo oslobodenie od DPH pri kupe elek-
tromobilu. Je mnoho nastrojov, akymi Slovenska republika dokaze razantne pristipit’ k
dosiahnutiu ciel'ov v oblasti Zivotného prostredia. Mnoho spotrebitel'ov odmieta elektro-
mobily prave z dévodu vyroby, ako aj batérii, tak aj elektrickej energie. Podpora v tejto
oblasti by mala ist’ aj ruka v ruke s odstavkou uholnych elektrarni, kedze bez tlaku na
ekologickejsiu vyrobu elektriny podpora elektromobility nie je Uplne zmyselna. Cim vac-
Sie mesto, tym sa viac odzrkadl'uju negativne vplyvy spal'ovania fosilnych paliv. A teda
Sovania konkrétne zo strany mesta méze byt’ uz parkovanie za vel'mi nizku cenu alebo
Uplne zadarmo. KedZe je v mestach velky problém s parkovanim, pred roznymi budo-
vami by mohlo byt’ zopar parkovacich miest vyclenenych pre elektromobily, rovnako ako
je to pre zdravotne postihnutych alebo pre rodiny s detmi. Mesto by sa mohlo angazovat’
aj vo financovani réznych Skoleni s ohfadom na servisovanie elektromobilov (Francova,
Z.; Orgonas, 1., 2018). DalSou vyznamnou ¢ast'ou nadchadzajiceho Akéného planu pod-
pory elektromobility je rozsirenie nabijacich stanic. Az vySe 44 % respondentov uviedlo,
Ze im nevyhovuje pri elektromobiloch prave kratky dojazd. RozSirenie nabijacej infra-
Struktdry by teda mohlo znacne dopomoct’ k rieSeniu. Do roku 2020 ma byt’ pocet nabi-
je tato infrastruktdra rozvinuta pomerne dobre, no v ostatnych Castiach Slovenska nabi-
jacie stanice chybaju.

Zaver

Aj napriek vysokej obstaravacej cene mnohych l'udi pre kipu elektromobilu mo6zu
presvedCit’ nizSie prevadzkové naklady. Avsak navratnost’ vyssej investicie do vozidla az
pri priblizne 150 000 km v spojitosti s nizkou Zivotnost'ou batérie nepride niektorym ako
vyhodné. Vyplyva to aj z mnohych odpovedi v prieskume, ktory je sucastou tohto pri-
spevku. Vyrobcovia by sa teda mali zamerat’ na uspokojenie spotrebitel'skych poziada-
viek nie len v oblasti ceny, ale aj v samotnej vyrobe. S tym vSak suvisia investicie do
oblasti vedy a vyskumu. Zefektivnenie vyroby batérii je velka vyzva pre vyrobcov. A nie
je to len zefektivnenie, ale aj ekologickejSia vyroba. Dostatocna motivacia by sa mala
vytvorit’ aj v podnikatel'skej sfére. Ide najma o firmy, ktoré na podnikanie pouzivaju viac
automobilov. Pre tieto firmy by bolo urcite zaujimavé vidiet’ a mat’ podlozené, kol'ko by
usetrili za rok na pohonnych hmotach, pripadne na servise automobilov. Takymto firmam
by mali byt’ poskytované r6zne programy, ktoré by pomohli s financovanim na zakupenie
nabijaciek do firmy, Ci uz prostrednictvom dotacii od Statu alebo napriklad eurofondov.

Na zaver je vhodné uviest' eSte hypotézy a ich zavery, ktoré boli v po skonceni
prieskumu vyhodnotené:

Hypotéza . 1: Predpokladame, Ze viac ako polovica pracujlcich respondentov ne-
vlastni alebo nechce vlastnit’ elektromobil kvoli cene. Tato hypotéza sa nam potvrdila,
kedZze az 79,6 % respondentov nevlastni alebo nechce vlastnit’ elektromobil kvoli cene.

61



Studia commercialia Bratislavensia Cislo/No.: 43 (1/2020); Rot./Vol.: 13

Hypotéza . 2: Predpokladame, Ze ku klpe elektromobilu by respondentov najviac
motivovalo najma oslobodenie od platby DPH. Tato hypotéza sa ndm nepotvrdila, ked'ze
respondentov by najviac motivovala Statna dotacia. Oslobodenie od DPH bolo v poradi
druhé.
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